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1. UVODNE NAPOMENE

Plan upravljanja turistickom destinacijom, sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23)
izraduju TuristiCke zajednice (dalje u tekstu TZ) s ciliem odredivanja smjera razvoja
turizma, zastite prirodnih i kulturnih resursa te poboljSanja turistickog iskustva i dobrobiti
za lokalnu zajednicu. lzrada Plana upraviljanja turistiCkom destinacijom na podrucju
Viroviticko-podravske Zupanije (dalie u tekstu VPZ) ima kljuénu ulogu u identifikaciji
vaznih izazova i prilika vezanih za razvoj turizma u destinaciji. Svrha ovog plana je pruZziti
smjernice za odrziv i uravnotezen razvoj turizma, omoguciti ucinkovitije marketinsko
planiranje te olak3ati provedbu mjera koje ¢e pridonijeti uspjeSnom upravljanju turisti¢kim
resursima. Takoder, plan sluzi kao osnova za donosenje strateskih odluka od strane svih
dionika u turizmu, ukljuujuci lokalne vlasti, turisticke zajednice, poduzetnike te lokalno
stanovnistvo.

Osnovni njegov cilj jest usmijeriti turistiéku ponudu VPZ prema odrzivom razvoju, s
posebnim naglaskom na ocCuvanje prirodnih, kulturnih i ekonomskih resursa. Kroz
prepoznavanje prednosti, nedostataka te trzisnih prilika, plan omoguéuje VPZ da poveéa
svoju konkurentnost na turistiCkom trziStu. Dobro strukturiran plan trebao bi osigurati
razvoj i upravljanje turizmom u smjeru privlaenja turista i povecanju investicija u turisticki
sektor, uz istovremeno osiguravanje pozitivnog utjecaja na lokalnu zajednicu kroz
unapredenje infrastrukture i kvalitete usluga. Isto tako, naglasava se i potreba za
kontinuiranim pra¢enjem i evaluacijom aktivnosti vezanih uz unaprjedenje turizma i rast
turistickin pokazatelja koje bi trebalo osigurati pravovremenu prilagodbu strategija u
skladu s postavljenim ciljevima te pomoci u efikasnom upravljanju klju¢nim resursima.

U proces izrade i provedbe Plana upraviljanja destinacijom aktivno se uklju€uju i svi
relevantni dionici iz javnog i privatnog sektora. Suradnja medu dionicima, koja uklju€uje
razmjenu misljenja, iskustava i vizija, klju€na je za uspjesSno planiranje aktivnosti i mjera
koje Ce poboljSati upravljanje destinacijom, Cineci je atraktivnijom i prilagodenom
potrebama turista, lokalnog stanovnistva i privatnog sektora.

Javnim objavljivanjem Plana upravljanja destinacijom osigurat ¢e se transparentnost
procesa, a rezultat buducih edukativnih i promotivnih aktivnosti klju€nih dijelova Plana
trebao bi doprinijeti podizanju svijesti svih dionika o vaznosti odrzivog razvoja turizma, i
to ne samo onih izravno povezanih s turizmom i ugostiteljstvom, veé i lokalnog
stanovnistva ali i turista samih.



1.1. Dionici ukljuéeni u izradu plana upravljanja destinacijom

U izradu ovoga plana, aktivnim sudjelovanjem u prikupljanju relevantnih podataka i
pokazatelja, razmjenom misljenja i ideja uklju€eni su dionici Ciji je prikaz dan u Tablici 1.
Isto tako, oni ¢e imati istaknute uloge u provedbi i evaluaciji buducih aktivnosti proizaslih
iz ovoga dokumenta.

Tablica 1. Dionici ukljuceni u izradu plana upravljanja destinacijom

Dionik

Uloga

Adresa e-poste

Zupanija Virovitiéko-
podravska

Komunikacija i koordinacija oko
uskladenja strateskih ciljeva razvoja

gospodarstva, turizma i infrastrukture.

Komunikacija u svezi klju¢nih
podataka i pokazatelja potrebitih za
izradu Plana. Osiguranje potpore i
pravnog okvira za provedbu mjera i
aktivnosti Plana upravljanja
destinacijom

pisarnica@vpz.hr

TZ VPZ

Izrada plana i koordinacija dionika

visit@slavonija-podravina.hr

Javna ustanova za
upravljanje zasti¢enim
dijelovima prirode i
ekoloskom mrezom
VPZ

Komunikacija u svezi klju¢nih
podataka i pokazatelja potrebitih za
izradu Plana. Identifikacija klju¢nih
aktivnosti glede o€uvanja prirodne
bastine te njeno uklju€ivanje u
turisticku ponudu. Potpora u provedbi
aktivnosti Plana u programskom
razdoblju.

info@virovitica-nature.hr

Javna ustanova Park
prirode Papuk

TuristiCke zajednice
gradova i op¢ina:

TZ grada Virovitice
TZ grada Slatine

TZ grada Orahovice
TZ opéine Pitomaca
TZ opcine Suhopolje
TZ Vrata Papuka -
Caginci

Komunikacija u svezi klju¢nih
podataka i pokazatelja potrebitih za
izradu Plana, usuglasavanje oko
prijedloga strateskih ciljeva razvoja
turistiCke ponude i klju¢nih turisti¢kih
proizvoda. Potpora u provedbi
aktivnosti Plana u programskom
razdoblju.

ured@tz-virovitica.hr;
ured@tz-slatina.hr
tzgorahovica@tzgorahovica.hr
turisticka@pitomaca.hr,
info@tz-suhopolje.hr
info@tzp-vratapapuka.hr

HGK Zupanijska
komora Virovitica,
sektor za turizam

Komunikacija u svezi klju&nih
podataka i pokazatelja potrebitih za
izradu Plana.

hgkvi@hgk.hr

HEP ODS — Elektra
Virovitica

Komunikacija u svezi klju¢nih
podataka potrebitih za izradu
pokazatelja odrzivosti

info.dpvirovitica@hep.hr

Komunalna poduzeca
s podrugja VPZ:

Flora — Virovitica
Virkom — Virovitica
Komunalno d.o.o. -
Pitomaca

Komunikacija u svezi klju¢nih
podataka potrebitih za izradu
pokazatelja odrzivosti

flora-vtc@flora-vtc.hr
direktor@slatina-kom.hr info@papuk-
doo.hr

info@komunalno-pitomaca.hr
zahtjevi@vodakom.hr
komrad@vt.htnet.hr
virkom@virkom.hr
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Vodakom d.o.o. -
Pitomaca

Komrad — Slatina
Slatina Kom. - Slatina
Papuk d.o.o. -
Orahovica

Voda d.o.o. -
Orahovica

VeleudilisSte u Virovitici

Ekspertiza i stru¢ni savjeti pri izradi
dokumenta

info@vuv.hr

Privatni i javni sektor —
djelatnost pruzanja
smjestaja i pripreme
hrane i pi¢a, turisticki
informativni i
interpretacijski centri,
muzeji - ukupno 12
dionika

Suradnja i koordinacija pri
prikupljanju informacija o
zadovoljstvu turista; usuglasavanje
oko prijedloga strateskih ciljeva
razvoja turistiCke ponude i klju¢nih
turistickih proizvoda

info@ivona.hr;

info@ortran.hr ;
ruzicagrad.orahovica@gmail.com
dravskaizakriznicaOO@gmail.com
zlatni.klas.otrovanec@vt.t-com.hr;
pdjankovac@outlook.com;
info@hotelmozart.hr;
visnjica.restoran@gmail.com;
miroslav.buneta@hls.com.hr;
darko.leskovic@gmail.com;
pinta2908@gmail.com;
glamourslatina@hotmail.com

Lokalno stanovnistvo -
ukupno 83 ispitanika
koji su sudjelovali u
ispitivanju
zadovoljstva turizmom

Suradnja oko prikupljanja podataka,
misljenja i prijedloga vezanih uz
zadovoljstvo lokalnog stanovnistva
turizmom na podrugju VPZ

Zupanija Virovitiéko-
podravska

"Vauceri za digitalizaciju”

https://www.vpz.hr/2024/03/01/vaucer
i-digitalizaciju-otvoren-novi-krug-
natjecaja/

Zavod za prostorno
uredenje VPZ

Komunikacija u svezi klju¢nih
podataka potrebitih za izradu
pokazatelja odrzivosti

Upravni odjel za
zdravstvo, branitelje i
socijalnu skrb VPZ

Komunikacija u svezi klju¢nih
podataka potrebitih za izradu
pokazatelja odrzivosti

Grad Orahovica, SaSa
Rister

Suradnja oko prikupljanja podataka

gradonacelnik@orahovica.hr

J. U. Park prirode
Papuk - Geo Info
Centar Voéin,
Valentina Sljivac

Suradnja oko prikupljanja podataka,
preporuke vezane uz digitalizaciju

geoinfocentar@pp-papuk.hr

Terra Slavonica d.o.o.

Suradnja i koordinacija pri
prikupljanju informacija o
zadovoljstvu turista; usuglasavanije
oko prijedloga strateskih ciljeva
razvoja turisticke ponude i klju¢nih
turisti¢kih proizvoda

Pustara Visnjica

Suradnja i koordinacija pri
prikupljanju informacija o
zadovoljstvu turista; usuglasavanije
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oko prijedloga strateskih ciljeva
razvoja turistiCke ponude i klju¢nih
turisti¢kih proizvoda

Udruga osoba s Komunikacija i usugladavanje oko

invaliditetom Slatina preporuka za poboljSanje
pristupaénosti destinacije

Zupa pohoda BlaZzene | Komunikacija i usuglagavanje oko
Djevice Marije Voéin preporuka za unaprjedenje duhovnog
turizma

Izvor: Izrada autora

1.2. Profil odredista — VirovitiCko-podravska zupanija (osnovne i sazete

nformacije)

efloexo]

VPZ, smjestena na sjeveroistoku Hrvatske uz rijeku Dravu, prostire se na 2.024 km2. Okruzena je
Madarskom na sjeveru, Bjelovarsko-bilogorskom Zupanijom na jugozapadu, PozeSko-slavonskom na
jugoistoku te Koprivni¢ko-krizevackom i Osjecko-baranjskom Zupanijom u ravnicama Podravine. Zupanija
se odlikuje raznolikim reljefom izmedu rijeke Drave i planinskih masiva Papuka, Krndije i Bilogore.
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VPZ ima dobro razvijenu cestovnu mrezu koja je uginkovito povezuje s ostatkom Hrvatske i susjednom
Madarskom. Evo pregleda njezine cestovne povezanosti:

1. Glavne ceste
e Drzavna cesta D2: Jedna od glavnih cesta koja prolazi kroz Zupaniju u smjeru istok-zapad, D2 povezuje VPZ
s vecim gradovima kao $to su Osijek, Vukovar i llok na istoku te Varazdin na zapadu.
e Drzavna cesta D5: povezuje granicni prijelaz Terezino Polje i Viroviticu s Daruvarom, Oku€anima i granicom
s BiH te Kutinom i autocestom A3
e Drzavna cesta D34: Ova cesta vodi u smjeru sjever-jug, povezujuci Slatinu s Donjim Miholjcem, Madarskom
i dalje prema Osijeku i proteze se prema jugu u smjeru drugih Zupanija. Takoder pruza vezu do autoceste A3,
¢ime povezuje regiju sa Zagrebom i drugim ve¢im gradovima.
e Drzavna cesta D538: Sjeverna obilaznica grada Virovitice. Virovitica (DC5) — Suhopolje (DC2)
e Drzavna cesta D80: Doniji Daruvar (DC5) — Bulovac — Suhopolje (DC2)
1.2. Pristup autocestama
e Sama Zupanija nema izravni pristup glavnim hrvatskim autocestama, ali je povezana s njima
putem dobro odrzavanih drzavnih cesta. Najblize glavne autoceste su A3 (Zagreb-Lipovac-
granica Srbije), koja je dostupna drzavnom cestom D5 i A4 (Zagreb-Gori€an-granica
Madarske), koja je nesto zapadnije i dostupna je drzavnom cestom D2. Ove autoceste povezuju
Zupaniju s glavnim gradom i ve¢im sredistima u Hrvatskoj, kao i s Madarskom i drugim susjednim
zemljama.
1.3. Lokalne ceste i povezanost
e VPZ ima dobru mrezu lokalnih cesta koje osiguravaju povezanost izmedu gradova i sela te s
okolnim Zupanijama. Ceste povezuju manje zajednice i poljoprivredna podrucja s glavnim
trgovackim i administrativnim sredistima kao $to su Virovitica, Slatina i Orahovica.
e Ceste su opéenito dobro odrzavane, iako su neke ruralne rute uZe i manje razvijene. Zupanija je
u posljednjih nekoliko godina ulozila u poboljSanje kvalitete cesta kako bi podrzala lokalni turizam,
poljoprivredu i industriju.
1.4. Grani¢ni prijelaz s Madarskom
e Granini prijelaz Terezino Polje omoguéuije izravnu cestovnu povezanost izmedu VPZ i Madarske,
olakSavajuéi medunarodna putovanja i trgovinu. Ovaj prijelaz je vazan za lokalno gospodarstvo i
stanovnistvo, posebice za izvoz poljoprivrednih proizvoda.
1.5. Javni prijevoz i autobusne linije
e Zupaniju opsluzuje nekoliko autobusnih linija koje povezuju glavne gradove unutar Zupanije i
povezuju ih s drugim hrvatskim gradovima poput Zagreba i Osijeka. Autobusne usluge pruzaju
pristupagan prijevoz za stanovnike, osobito u podruéjima s manje privatnih vozila.

lako VPZ nema izravan pristup autocestama, mreza drzavnih i lokalnih cesta, kao i blizina glavnih
prometnica, osigurava ucinkovitu povezanost unutar Hrvatske i prema medunarodnim destinacijama.

VPZ ima umjereno dobru razinu povezanosti Zeljeznicom, koja uglavnom sluZi lokalnim i regionalnim
potrebama prijevoza. U nastavku je pregled Zeljezni¢ke mreze:

1. Glavne zeljeznicke linije

e Glavna zeljezni¢ka linija na podruéju VPZ jest regionalna dionica R202 Varazdin - Dalj: Ova
linija preko &vora u Koprivnici povezuje Viroviticu te ostale gradove i opéine u Zupaniji sa
Zagrebom i svim veéim sredistima u Hrvatskoj i u Europi. Omogucuje relativno u€inkovit prijevoz
izmedu veéih gradova i kljuéna je prometna ruta za putnike i robu. Obnovom pruge i poveéanjem
brzina vlakova, u buduénosti ¢e dobiti na veéoj vaznosti.

1.2. Lokalne veze
e Virovitica kao srediste: Virovitica sluZi kao glavno Zeljezni¢ko ¢&voriSte unutar Zupanije,
povezujuci stanovnike s drugim gradovima i regijama. Postoje redovne linije za putni€ki prijevoz
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koje povezuju Viroviticu s obliznjim gradovima i opcinama kao $to su Pitomaca, Slatina i
Orahovica, podrzavajuéi svakodnevno putovanje i lokalni prijevoz.
1.3. Medunarodni pristup
e Kroz VPZ ne prolaze izravhe medunarodne Zeljeznicke linije, ali preko Zeljeznikih linija iz &vorista
u Zagrebu, Koprivnici ili Vinkovcima omogucena je povezanost Zeljeznicom do drugih
srednjoeuropskih i istonoeuropskih zemalja.

Zeljeznicke linije su dostupne, ali nisu toliko ugestale kao u urbaniziranim podrugjima, osobito za
medugradske rute. Stanovnici i putnici ¢esto se oslanjaju na autobuse i automobile za fleksibilnije
mogucnosti putovanja.

Sve u svemu, iako je Zeljeznitka mreza u VPZ dovolina za regionalne veze, postoji prostor za
modernizaciju i povecanje uCestalosti radi ve€e pogodnosti putovanja.
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Zagreb — 157 km
Osijek — 131 km
Varazdin - 111 km
Rijeka — 314 km
Zadar — 447 km

Split - 557 km
Ljubljana — 292 km
Budimpesta — 262 km
Be€ — 323 km
Minchen - 699 km
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VPZ, smjestena u sjeveroistoénom dijelu Hrvatske, grani¢i s Madarskom na sjeveru, te zauzima povrsinu
od 2.022,03 km? sto ¢ini 3,57% kopnene povrSine Republike Hrvatske. Ova Zupanija dio je Sireg
Panonskog bazena, poznatog po svojim plodnim ravnicama i nizinskim krajolicima. Rijeka Drava Cini
prirodnu granicu na sjeveru, pruzajuéi bogato aluvijalno tlo idealno za poljoprivredu. Podrugje Zupanije
moze se podijeliti na dvije reljefno razliCite cjeline: ravnicarski dio (dravska potolina) i brdski dio (Slavonsko
gorje i Bilogora). Podrucje je uglavnhom ravni¢arsko, s blagim valovitim brezulicima na pojedinim
podrugjima, osobito prema jugu gdje pocinje lanac Papuk.

VPZ obuhvaéa tri grada: Virovitica, koji je sjediste VPZ, Orahovica i Slatina te 13 opéina: Crnac, Caginci,
Cadavica, Gradina, Luka¢, Mikleus, Nova Bukovica, Pitomaca, Sopje, Suhopolje, Spi§i¢ Bukovica, Voéin i
Zdenci.

Gore i planine:

Papuk: Dio veceg slavonskog gorskog lanca, istaknuto je prirodno obiljeZje i prepoznat je kao UNESCO
Geopark zbog svoje geoloske raznolikosti i povijesnog znacaja. Uklju€uje Sume, vinograde i stanista divljih
zivotinja, $to ga Cini slikovitim mjestom za planinarenje i aktivnosti na otvorenom. Teren okruga podrzava
i poljoprivredu i Sumarstvo, s mjeSavinom rijeka, jezera i Suma koje doprinose njegovoj bioraznolikosti.

Park prirode Papuk: Prostire se na povrsini od 336 km?2 (33 600 ha), a nalazi se administrativno na podrucju
dviju Zupanija, PoZesko-slavonske i VirovitiCko-podravske. Poznat je po raznolikoj flori i fauni, pjeSackim
stazama i zapanjuju¢im krajolicima. Posebno zasti¢ena podru&ja unutar Parka su: geoloski spomenik
prirode Rupnica, park Suma Jankovac, posebni rezervat Sumske vegetacije Sekulinacke planine, spomenik
prirode Dva hrasta, spomenik prirode StaniSte tise, posebni floristicki rezervat Pli§-MaliS€¢ak-Turjak-Lapjak.

Bilogora: uzvisina u sjevernoj Hrvatskoj, najniza u savsko-dravskom medurjecju; najvisi vrh Rajcevica
(Rijeka, Stankov vrh, Ivin vrh; 309 m). Sastoji se od niza brezuljaka koji se izmedu Podravine i Lonjsko-
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ilovske zavale pruzaju od sjeverozapada prema jugoistoku u duljini od priblizno 80 km. Sjeveroistocni
pristranci strmiji su od jugozapadnih. Na zapadu se 188 m visokim Lepavinskim prijevojem nadovezuje na
Kalnik (zeljeznic¢ka pruga i cesta Krizevci—Koprivnica), a na istoku 270 m visokim BDuloveskim prijevojem
na Papuk (Zeljezni¢ka pruga i cesta Daruvar—Suhopolje). Cini razvodnicu izmedu savskog i dravskog
porje€ja. Pokrivena je Sumom (bukva, hrast kitnjak, hrast luznjak, grab). Na padinama su vinogradi,
voénjaci i kukuruzista. Osim poljoprivredom i vinogradarstvom, stanovnici se bave sto¢arstvom. Bilogoru
presijecaju ceste koje vode iz Bjelovara u Burdevac, Virje i Novigrad Podravski te iz GrubiSnoga Polja u
Viroviticu, Spigi¢ Bukovicu i dr. Uz sjeveroistoéno podnoZje Bilogore veéa su naselja Koprivnica, Burdevac,
Pitomaca i Virovitica, a uz jugozapadno Krizevci, Bjelovar i GrubiSno Polje.

Rijeke:

Na podrugju VPZ vodne povrine zauzimaju 3.767 ha odnosno 1,9% ukupne povrsine Zupanije. Veéi
vodotoci Zupanije su Drava, Karas$ica, Vugica, Vojlovica, Voc¢inka, Slatinska Cadavica, Zupanijski kanal,
Cadavica, Breznica Ore$acka, Brana, Odenica i Lendava.

Primarna rijeka u VPZ je rijeka Drava, koja &ini sjevernu granicu Zupanije uz hrvatsko-madarsku granicu.
Osim Drave, unutar zupanije postoji nekoliko manijih rijeka i potoka koji, zajedno s raznim zupanijskim
pritokama, podupiru lokalnu poljoprivredu i doprinose prirodnom krajoliku Zupanije, osiguravajuéi vazna
stanista za lokalne divlje zZivotinje i doprinoseci plodnom tlu u regiji.

Ostale vode:
1. VirovitiCki ribnjaci/Viroviticka jezera

Smijesteni u blizini grada Virovitice (cca. 7km), niz od 9 ribnjaka koji predstavljaju najvece i najbogatije
ribolovne vode na virovitickom podrucju. Ova jezera su popularna za ribolov, posebno za vrste poput
Sarana, Stuke i soma, a privlace i lokalno stanovnistvo i posjetitelje za odmor i piknik. Najve¢im dijelom
vodnog potencijala gospodari SRU ,Odenica“ Virovitica, koja osigurava moguénost rekreativno-sportskog
ribolova tijekom cijele godine, uz nabavku odgovarajuée ribolovne dozvole. Na virovitickim ribnjacima
nalazi se pou€na staza duzine 4 km, oformljena u sklopu projekta Poucna staza viroviticka Bilogora.
Trenutno nedostupni zbog radova na projektu “Uredenje sliva Odenice na podrucju grada Virovitice”, kraj
radova planiran je do kraja 2025.g.

2. Orahovacko jezero
Smijesteno u blizini Orahovice, jedno je od najpopularnijih odredisSta Zupanije. Ovo umjetno jezero
stvoreno je kao mjesto za rekreaciju i okruzeno je prekrasnim Sumovitim krajolicima, $to ga €ini
idealnim za kupanje, planinarenje i kampiranje. Jezero je osobito popularno ljeti za dnevne izlete
i vodene sportove.

3. Gorski tokovi Papuka
S Papuka se slijevaju brojni potoci i rje€ice, uklju€ujuéi Vocinsku rijeku i druge manje pritoke. Ovi
potoci podupiru lokalnu bioraznolikost i doprinose ljepoti podrucja Parka prirode Papuk. Oni
doprinose vodoopskrbnoj mrezi okruga i osiguravaju stanista za ribe, vodozemce i ptice.

4. Dravski rukavci i moCvare
Uz rijeku Dravu nalazi se nekoliko rukavaca, mrtvica i mo¢varnih podrucja. Ti su ekosustavi
klju€ni za biolo8ku raznolikost, posebno za vrste ptica i vodene biljke. Oni takoder igraju vaznu
ulogu u kontroli poplava i zadrZavanju vode tijekom jakih kiSa.

5. Maniji ribnjaci i akumulacije
Na cijelom podrucju Zupanije postoje maniji ribnjaci i akumulacije, posebice na poljoprivrednim
povrSinama. Ova se jezerca koriste za uzgoj ribe i navodnjavanje te predstavljaju stanista za
razne ptice mocvarice i drugu divljac.
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Prostor VPZ pripada geografskom podrugju Podravine, koje jednim svojim dijelom pripada prostoru
Sredi$nje Hrvatske, a drugim dijelom prostoru Istoéne Hrvatske pa klimatske osobine pokazuju prijelazni
karakter prema svjezijoj i hladnijoj klimi Sredi$nje Hrvatske. Klimatske osobine ovog prostora mogu se
okarakterizirati kao svjeza klima kontinentalnog tipa.

VPZ ima prosje&no oko 200 sunéanih dana godi$nje. Ljeta su opéenito topla i suha, osobito od lipnja do
kolovoza, $to pruza idealne uvjete za poljoprivredu i aktivnosti na otvorenom.

Podrucje zupanije prima prosje¢no 800 do 900 mm oborina godisnje. NajviSe padalina ima u kasno prolje¢e
i rano ljeto (svibanj i lipanj) te ponovno u jesen (listopad). Snjezne padaline zimi se javljaju pretezito u
sije¢nju i veljaci. Uglavnom se ne zadrzavaju dugo na tlu osim u viSim predjelima oko Papuka.

Prosje¢ne temperature kre¢u se od oko -2°C do 3°C u zimskim mjesecima (od prosinca do veljace) do
18°C do 25°C ljeti (od lipnja do kolovoza). Toplinski valovi mogu povisiti temperature iznad 30°C u ljetnim
mjesecima (zabiljezeni maksimum 39°C).

(120g sidod)
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Prema popisu stanovnistva iz 2021., VPZ broji 70.660 stanovnika $to predstavlja pad od 17,05 % u odnosu
na prethodni popis stanovnistva iz 2011. Godine kada je na podrucju Zupanije Zivjelo 84.836 stanovnika.

(‘ez02) ®esuny foig

Grafikon 1. Broj dolazaka i nocenja u VPZ tijekom 2023. godine
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Izvor: eVisitor, TZVPZ

U 2023. godini zabiljeZzeno je ukupno 16.627 dolazaka, od ¢ega 10.798 domacih i 5.829 stranih turista.
Istovremeno, u promatranoj godini ostvareno je 41.847 nocenja, od Cega su 22.923 nocenja ostvarili
domaci turisti, a 18.924 strani.
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Grafikon 2. Prosje¢na duljina boravka turista u danima na podrucju VPZ

PROSJECNA DULJINABORAVKATURISTA/U
DANIMA NA PODRUCGJUVPZ
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Izvor: eVisitor, TZVPZ

Prosjecna duljina boravka turista u 2023. godini bila je priblizno 2,5 dana. Strani turisti u prosjeku su ostajali
duze (3,25 dana), dok su domadi turisti na podrugju VPZ boravili u prosjeku 2,12 dana.
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Tablica 2. Turisticki kapaciteti po vrstama objekata u 2022. i 2023. godini

2022 2023

VRSTA BROJ BROJ

BROJ SMJESTAJNIH | BROJ BROJ SMJESTAJNIH | BROJ

OBJEKATA | JEDINICA KREVETA | OBJEKATA | JEDINICA KREVETA
Apartman 4 8 14 3 7 12
Gostionica 1 2 6 1 2 6
Hostel 4 34 115 2 14 64
Hotel 4 74 141 4 74 141
Hotel bastina | 1 18 31 1 18 31
Kuca
stanovnika
opc¢ine/grada | 32 39 154 33 40 155
Kuc¢a za
odmor 2 6 12 4 8 20
Kuca za
odmor
(vikendica) 12 26 12 26
Lovacki dom 11 22 17 33
Objekti na
OPG-u
(seljaCkom
domacinstvu) | 6 19 37 6 20 38
Objekti u
domacdinstvu | 21 49 114 33 66 161
Odmaraliste
za djecu 1 23 106 0 0 0
Organizirano
kampiranje 1 6 12 0 0 0
Planinarski
dom 1 2 55 1 1 52
Prenociste 7 39 75 7 39 75
Soba za
iznajmljivanje | 12 128 223 14 125 218
Stan
stanovnika
opcine/grada | 2 2 5 2 2 5
Studio
apartman 0 0 0 1 3 6
Ukupno 107 472 1148 121 448 1043

Izvor: eVisitor, TZVPZ
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Restoran M.F.M., Virovitica
Restoran Luka, Virovitica

Pizzeria 4M, Virovitica

Pizzeria Secer, Virovitica

Caffe bar i bistro Infinity, Virovitica
Bistro Slavonska kuca, Korija
Bistro Western, Korija

Chocolate café, Virovitica

Kavana Medena, Virovitica

. Slasti¢arnica Dora, Virovitica

. Restoran Tricolore, Virovitica

. Restoran Stari podrum, Slatina

. Bistro Ivona, Slatina

. Restoran KTC, Slatina

. Restoran Raj, Medinci

. Restoran JoSavac, Slatina

. Restoran u EPIlcentru Sequoia Slatina

. Restoran Vi$njica, Slatina

. Gostionica Sport, Orahovica

. Restoran Dukat, Orahovica

. Pe€enjarnica Mimoza, Orahovica

. Pizzeria Kod Jape, Orahovica

. Kréma Ranch, Orahovica

. Restoran Loziona, Orahovica

. Restoran Calimero, Orahovica

. Restoran Cista Petica, Orahovica

. Restoran OPG Ruza Fabci¢, Pitomaca

. Restoran Stara pivnica, Pitomaca

. Restoran Verica — Trgovacki centar KTC, Pitomaca
. Restoran hotela Divino, Pitomaca

. Restoran Zlatni klas, Pitomaca

. Restoran Planinarskog doma Jankovac, Caginci
. Restoran Park, Suhopolje

. Pizzerija Lana, Cabuna

. Restoran hotela Mozart, Spisi¢ Bukovica
. Restoran Grani€ar, Lukaé

. Tomo Boutique Winery, Rezovac

. KuSaonica vina Franjo Dvojak, Virovitica
. Destilerija Harmund, Virovitica

. Destilerija Kostelac, Orahovica

. Vinarija PP Orahovica, Orahovica

. Vinoto&je OPG Bar&an, Sedlarica

. Vinarija ,Vina Harsan®, Sedlarica

. Pitomacka pivovara, Pitomaca

. Destilerija Kap prirode, Caginci

. Podrum Vineda d.o.o. — ku$aonica vina, Vukosavljevica

11




afioyesie aynsuny afiutendodleN

PRIRODNE ATRAKCIJE

Geopark Papuk — Park prirode Papuk,
Rupnica s pou¢nom stazom

Rijeka Drava / Regionalni park Mura-Drava
Park Suma Jankovac i slap Skakavac
Orahovacko jezero

Znacajni krajobraz Kriznica
Mamutovac u Slatini

Krndija

Skupina stabla u Noskovackoj Dubravi
Dva hrasta kitnjaka u Djedovici
Jezero Javorica

Viroviti¢ki ribnjaci

Ribnjak Grudnjak

Park oko dvorca u Virovitici

Park u Slatini

Park u Suhopolju

Arboretum Lisi¢ine

Vinogorje Virovitica

Vinogorje Orahovica- Slatina

Znacajni krajobraz Vir

Znadajni krajobraz Sirinski Otok
Znacajni krajobraz Jelkus

KULTURNE ATRAKCIJE

Ruzica grad kod Orahovice

Dvorac Pejagevi¢ s Gradskim muzejom u Virovitice
Samostan i samostanska crkva Sv. Roka u Virovitici
Dvorac Jankovi¢a u Suhopolju

Crkva Sv. Terezije u Suhopolju

Crkva i svetiste Bl. Djevice Marije u Vocinu (s uredenim parkom)
Manastir Sv. Nikole u Duzluku kod Orahovice

Povijesna jezgra Virovitice

Stari grad Vocin

Crkva Sv. Vida u Pitomaci

Crkva Sv. Barbare u Sladojevcima

Crkva Sv. Josipa u Slatini

Crkva Sv. Petra apostola u Cadavici

Crkva Uznesenja BlaZene Djevice Marije u Novoj Bukovici
Crkva Sv. Georgija u Slatinskom Drenovcu

Crkva Sv. Georgija u Lisi¢inama

Zupna crkva Nagaséa Sv. Kriza u Orahovici

Crkva Sv. Lovre u Crkvarima

Svetiste Gospe Vocinske

Ostala kultura zivota i rada

Spomenik lokomotivi u Orahovici

Vinski turizam i gastronomija

Legende ('Legenda o Katarini'; legenda o Ruzica gradu)

Kulturne ustanove/ muzeji i posjetiteljski centri
Rodna kuca Petra Preradovi¢a

Posijetiteljski centar Dravska pria

Gradski muzej Virovitica

ZaviCajni muzej Slatina
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Posijetiteljsko-interpretacijski centar EPlcentar Sequoia Slatina
Geo info centar Vocin

Centar za posjetitelje Kriznica

Turisti¢ko informativni centar Klopotec

Posijetiteljski centar “Kuéa Caja”

Vaznije manifestacije

ViroExpo

Pjesme Podravine i Podravlja u Pitomaci

Dani Milka Kelemena u Slatini

Rokovo u Virovitici

Saran Outdoor Weekend

Panonsko- bilogorski MTB marathon

Poluatletski maraton Virovitica- Barcs

Srednjovjekovni viteski turnir

Festival vina i zalogaja Slavonija i Podravina, WINE NOT!?

IPOAZIOAd 13Q1}S1IN} IUABID

Prema Strategiji razvoja turizma VPZ do 2030. godine izdvaja se portfelj turisti¢kih proizvoda:

¢ Proizvodi rekreacije i boravka u prirodi (ekoturizam, cikloturizam, planinarenje i trekking, lov i
ribolov, seoski turizam)

¢ Proizvodi kulturnog turizma (turizam bastine, duhovni turizam, manifestacije i dogadanja,
gradski turizam)

e Gastronomski i vinski turizam (enogastronomski turizam)

e Poslovni turizam (poslovni sastanci, skupovi i team building programi, sportske pripreme i
natjecanja)

e Posebni proizvodi (tranzitni turizam)

13
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Prema Strategiji razvoja turizma VPZ do 2030. godine izdvajaju se &etiri zasebne prostorne cjeline koje
se tematski nadograduju:

1.

Podrucéje uz Dravu (podrazumijeva ekologiju i aktivan odmor, a proteze se od Kriznice do
Noskovacke Dubrave. Obuhvaca prostor UNESCO rezervata biosfere Mura-Drava-Dunav, koji
se proteze na 72,5 km. Glavne destinacije to¢ke su KriZnica i Noskovacka Dubrava).

Zona Papuka (podrazumijeva ekologiju, geologiju, aktivan odmor i vjerski turizam. Glavne
destinacije to¢ke su Geopark UNESCO Papuk, Ruzica grad, Orahovacko jezero, Svetiste Vodin i
Manastir sv. Nikole).

Sredisnji (nizinski) prostor (podrazumijeva kulturni turizam/kulturu Zivota i rada i rekreaciju.
Glavne destinacijske tocke su Virovitica, Suhopolje, Visnjica i Slatina).

Podrucje Podravine (podrazumijeva posebni kulturni turizam/kulturu Zivota i rada i rekreaciju.
Ovaj prostor ima svoje jedinstvene kulturoloSke specificnosti. Stanovnistvo se sluzi kajkavskim
dijalektom, ima specifiénu i drugadiji narodnu kulturu. Glavne destinacije to¢ke su Pitomaca,
Grabovnica i obronci Bilogore s turistiCkim sadrzajima.)

Navedena podrucja moguce je vidjeti na Slici 1. pri Eemu je zelenom bojom oznaceno podrucje uz Dravu,
zutom bojom zona Papuka, rozom bojom sredisnji (nizinski) prostor i sivom bojom podrucje Podravine.

Slika 1. TuristiCke zone

Izvor: Strategija razvoja VPZ do 2030. godine. Institut za turizam, 2021., TZVPZ
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Tablica 3. Turisticka infrastruktura VPZ

ATRAKCIJA TIP VAZNOST

Dravska duga 111km; biciklistiCka ruta medunarodna
biciklisticka ruta i | trasirana u dva
EuroVelo 13 ruta | dijela (isto¢ni —
,Zeliezne trekking ruta i
zavjese” zapadni —

cestovna ruta)
Ribolovno meandri rijeke ribolov nacionalna
podrucje uz Drave na malom
Dravu (Kriznica) | prostoru —

iznimno

atraktivno
IzletiSte na Dravi | IzletiSte u izletiste nacionalna
kod Krizni¢kog zasticenom
mosta krajoliku;

mrjestiliste

velikog broja riba
Grofova pou¢na | staza u park- pjesacki put nacionalno
staza na Jakovcu | Sumi Jakovac uz

planinarski dom,

jankovacka

jezerai slap

Skakavac
IzletiSte na Dravi | izletiSte na kupaliste regionalna
kod Sopja pjeSackoj obali

Drave,

opremljeno

klupama
Lovista na 32 lovista; loviSta | lovista regionalna
podrugju VPZ uz obronke

Bilogore, Papuka

i Krndije i uz tok

Drave
Seoski turizam prezentacija konijicki turizam regionalna
LZlatni klas® Zivota na selu

(smjesta;j,

aktivnosti, Skole

jahanja i drugo)
Pustara ViSnjica | imanje s konijicki turizam regionalna

bogatom

ponudom

aktivnosti

(jahanje, voznja

u kociji)
Pouéna staza na | staza dugacka pouc¢na staza regionalna

Kriznici ,Banov
brod*

2,8 km koja
sadrzi
interpretacijske
tocke

Na idu¢oj Tablici 3. vidljiva je turisti¢ka infrastruktura VPZ prema atrakciji, tipu i vaznosti pojedine razine.
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Poucna staza na | staza dugacka 4 | poucna staza regionalna
Viroviti€koj km, srcolikog
Bilogori oblika s

interpretacijskim

plo€ama

Izvor: Strategija razvoja VPZ do 2030. godine. Institut za turizam, 2021., TZVPZ

2. ANALIZA STANJA

2.1. Resursna osnova, atrakcije, ugostiteljski sadrzaji , turisti¢ki proizvodi i
usluge

A. turistiCke atrakcije (kulturne, prirodne, dogadaiji, sportsko rekreacijske i zabavne)

KULTURNE ATRAKCIJE

e Ruzica grad kod Orahovice

e Dvorac Pejacevi¢ s Gradskim muzejom u Virovitice
e Samostan i samostanska crkva Sv. Roka u Virovitici
e Dvorac Jankovi¢a u Suhopolju

e Crkva Sv. Terezije u Suhopolju

e Crkva i svetiSte Bl. Djevice Marije u Vocinu (s uredenim parkom)
¢ Manastir Sv. Nikole u Duzluku kod Orahovice

e Povijesna jezgra Virovitice

e Stari grad Vocin

e Crkva Sv. Vida u Pitomaci

e Crkva Sv. Barbare u Sladojevcima

e Crkva Sv. Josipa u Slatini

e Crkva Sv. Petra apostola u Cadavici

e Crkva Uznesenja Blazene Djevice Marije u Novoj Bukovici
e Crkva Sv. Georgija u Slatinskom Drenovcu

e Crkva Sv. Georgija u Lisi¢inama

e Zupna crkva Nasa$éa Sv. Kriza u Orahovici

e Crkva Sv. Lovre u Crkvarima

e SvetiSte Gospe Vocinske

¢ Interpretacijski centar Ku¢a Petra Preradovica

e Posijetiteljski centar Dravska prica

e Gradski muzej Virovitica

e ZaviCajni muzej Slatina
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Posjetiteljsko-interpretacijski centar EPlcentar Sequoia Slatina
Geo info centar Vocin

Centar za posjetitelje Kriznica

TuristiCko informativni centar Klopotec - pitomacka Bilogora
Etno zbirka “Bakina pri¢a” Kladare

Ostala kultura zivota i rada:

Spomenik lokomotivi u Orahovici
Vinski turizam i gastronomija
Legende ('Legenda o Katarini'; legenda o Ruzica gradu)

PRIRODNE ATRAKCIJE

Geopark Papuk — Park prirode Papuk,
Rupnica s pou¢nom stazom

Rijeka Drava / Regionalni park Mura-Drava
Park Suma Jankovac i slap Skakavac
Orahovacko jezero

Znacajni krajobraz Kriznica
Mamutovac u Slatini

Krndija

Skupina stabla u Noskovackoj Dubravi
Dva hrasta kitnjaka u Djedovici
Jezero Javorica

Viroviti€ki ribnjaci

Ribnjak Grudnjak

Park oko dvorca u Virovitici

Park u Slatini

Park u Suhopolju

Arboretum LisiCine

Vinogorje Virovitica

Vinogorje Orahovica- Slatina

Znacajni krajobraz Vir

Znadajni krajobraz Sirinski Otok
Znacajni krajobraz Jelkus

VAZNIJE MANIFESTACIJE

Sajam Viroexpo

Festival Pjesme Podravine i Podravlja u Pitomadi
Dani Milka Kelemena u Slatini

Rokovo u Virovitici
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e Saran Outdoor Weekend

e Panonsko- bilogorski MTB marathon

e Poluatletski maraton Virovitica- Barcs
e Srednjovjekovni viteSki turnir

e Festival vina i zalogaja Slavonija i Podravina, WINE NOT!?

B. Smjestaj (skupina, vrsta, kategorija i kapacitet svih komercijalnih i posebno
nekomercijalni smjestajni objekti uz analizu turistiCkog prometa i performansi)

Tablica 4. Turisticki kapaciteti po vrstama objekata i popunjenosti u 2022. i 2023. godini

2022 2023
BRI BRI
BROJ  [SMUESTAINIH [EROI BRI BRO S WIESTAIMIH [BROU BROY

VRETA ORIEKATA [JEDEMICE KREVETA (NOJENLA | PORUNIENOST [ORIEXATA JEDINICA KREVETA |NOCENIA [POPUMIENOST
Apartman | 8 14 ETE! e k] 7 12 1a1)322%
Gostionica 1 2 & 334]15, 255 1 2 5 125|5,71%
Haste < 3 115 1E42)3,91% 2 14 = 2392)10,2 5%
Hote < 74 141 S633]11, 05% B 74 141 3616]7.03%
Hotel baftina 1 1a 31 3916)34.61% 1 1a ERl 3650032 26%
Kuca stanownika opdne/grada 32 ) 154 134|0, 245 33 a0 155 AR 4|0.86%
Kuca 3 admos 2 6 12 114]2,60% 4 8 0 457(6,40%
Kuca za admar {vikendica) (1 12 26 0)0. 009 L 12 25 0000 %
Lowadd dom 2 11 22 987112, 235 3 17 EE] 619(5.14%
Dbjekti na OPG-u {sefadosm domad et ) G 19 37 44713, 531% 0 20 38 ZRT|207%
Objeiti u domadinstv 21 o] 114 SED4) 13, 6E% 13 &6 161 HBES| 15095
Odmaraliste za djec 1 23 106 0]0.00% [ ] L] 00,005
Ovganizirang kampiranje 1 & 12 159]3,63% a a a 00005
Planinarski dom 1 2 55 2319)11.55% 1 1 52 2433|1280
Prenadste 7 ¥ 75 3642)13, 30% 7 =l 75 277|8A%
Sobaraiznajmljfivanje 12 123 223 19247123,685% 14 125 213 16491207 5%
Stan stanownika opdne/grada 2 2 5 0)0. 009 2 2 5 {000 %
Studioapastmian L] L] i} 0]0.00% 1 3 5 [ (e
Ukupna 107 472 1148 A41508] 10,67 121 A48 1043 4184 7| 1099

Izvor: TZ VPZ, podaci iz sustava eVisitor

C. Ugostiteljski objekti — objekti za pripremu hrane i pi¢a (po vrstama)

Tablica 5. Popis ugostiteljskih objekata na podrucju VPZ

Vrsta objekta

Naziv

Restorani

Restoran M.F.M., Virovitica

Restoran Luka, Virovitica

Restoran Skola, Virovitica

Restoran Tricolore, Virovitica

Restoran Strukovne $kole, Virovitica

Restoran Stari podrum, Slatina

Restoran KTC, Slatina

Restoran Raj, Medinci
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Restoran JoSavac, Slatina

Restoran u EPIcentru Sequoia Slatina

Restoran Visnjica, Slatina

Restoran Dukat, Orahovica

Restoran LozZiona, Orahovica

Restoran Calimero, Orahovica

Restoran Cista Petica, Orahovica

Restoran OPG Ruza Fabdi¢, Pitomaca

Restoran Stara pivnica, Pitomaca

Restoran Verica — Trgovacki centar KTC, Pitomaca

Restoran hotela Divino, Pitomaca

Restoran Zlatni klas, Pitomaca

Restoran Planinarskog doma Jankovac, Caginci

Restoran Park, Suhopolje

Restoran hotela Mozart, Spisi¢ Bukovica

Restoran Grani€ar, Terezino Polje

Gostionice Gostionica Sport, Orahovica
Pecenjarnice Pecenjarnica Mimoza, Orahovica
Pizzeria Pizzeria 4M, Virovitica

Pizzeria Seder, Virovitica

Pizzeria Kod Jape, Orahovica

Pizzerija Lana, Cabuna

Bistro Caffe bar i bistro Infinity, Virovitica

Bistro Slavonska kuca, Korija

Bistro Western, Korija

Bistro lvona, Slatina

Slasticarnica Chocolate café, Virovitica

Slasti¢arnica Dora, Virovitica

Izvor: izrada autora
D. Turisticke usluge
TuristiCke agencije: Niba Tours d.o.o. i Draft d.o.o.

TuristiCki i cikloturisticki vodi€i, TuristiCki pratitelji — vodiCi — interpretatori po zasticenim
podrucjima prirode

Karting staza, Paintball teren

Suveniri Gradskog muzeja Virovitica, VirovitiCki suveniri, Domaca radinost lvana Molnar,
Suveniri OPG Spoljar, Suveniri Malo&a, Suveniri Harmund, Suvenirnica P&elarstva Balint,
Suveniri obrta Choco & Pralinea, Suveniri Terra Slavonia, Suveniri Kreativhe udruge
Unikat, te suvenirnice u posijetiteljskim centrima.
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2.2. Javna turisticka infrastruktura

TuristicCkom infrastrukturom, smatra se infrastruktura koja na podrucju turistiCke
destinacije izravno ili neizravno utje€e na razvoj turizma i turisticke ponude u funkciji
dodane vrijednosti turistiCkih sadrzaja, a kako je definirana Pravilnikom o javnoj
turistiCkoj infrastrukturi (NN 126/21).

Primarnu turisti¢ku infrastrukturu predstavljaju:

 Dravska biciklisticka ruta i EuroVelo 13 ruta 'Zeljezne zavjese'
e Biciklisticka staza ,Put Sarana®“

e Bilogorska biciklisticka staza

e Dvorac Pejacevic

e Palaca Pejacevi¢

e Dvorac Jankovi¢ (Suhopolje)

e Kurija Jankovi¢ (Kapela Dvor)

e Kurija Draskovi¢ (Noskovci)

e Utvrda Ruzica grad

e Kamp odmoriste Duboka

e Orahovacko jezero

e |zletiSte na Dravi kod Sopja

e |zletiSte na Dravi kod Kriznice

o Setaliste Edite Schubert u Virovitici

¢ Rupnica s pou¢nom stazom

e Grofova poucna staza na Jankovcu

e Poucna staza na Kriznici 'Banov brod'

e Poucna staza na Virovitickoj Bilogori

e Posjetiteljski centar Dravska pri¢a u Noskovackoj Dubravi,
e Posjetiteljsko-interpretacijski centar EPlcentar Sequoia Slatina
e Geo info centar Voéin

e Centar za posjetitelje Kriznica

e Turisti¢ko informativni centar Klopotec, pitomacka Bilogora
e Interpretacijski centar Petra Preradovi¢a u Grabrovnici

Sekundarnu infrastrukturu predstavljaju:
¢ Ribolovno podrudje uz Dravu (Kriznica)
e Ribnjak Grudnjak, Viroviti¢ki ribnjaci

e Karting staza u Virovitici
e Pumptrack poligon u Virovitici
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e Paintball teambuilding Sistat
2.3. Komunalna infrastruktura

Energetska infrastruktura

Prema PPVPZ na podrugju VPZ cjelokupne elektroenergetske potrebe podmiruju se iz
elektroenergetske mreze HEP-a. Elektroenergetska mreza za prijenos elektricne energije
sadrZzava samo objekte na 110 kV naponskoj razini i to 2 trafostanice na podrucju
Virovitice i Slatine, te zraCne dalekovode 110 KV: NasSice — Slatina, Slatina — Virovitica i
Daruvar — Virovitica. Distribucijska mreza obuhvaca naponske razine od 35 kV i 10 kV, a
udio elektroopskrbnih vodova naponske razine 10 kV iznosi 83,6 %. Na podrugju VPZ
postoji prostorno-razvojna neravnoteza koja se ocCituje u neravnomjernoj izgradenosti
distribucijske mreze. Naime, potrebe za elektrichom energijom svih naselja u sjevernim
dijelovima VPZ podmiruju se iz 10 kV mreze.

Plinoopskrbni sustav VPZ sastoji se od magistralne i distribucijske plinske mreze te devet
mjerno-redukcijskih stanica (MRS). Drzavna tvrtka Plinacro d.o.0. ima u nadleznosti
magistralnu plinsku mrezu na podrugju VPZ, a distribucijska plinska mreza u nadleznosti
je PLIN VTC d.o.o. Virovitica, HEP PLIN d.o.o. PU Slatina, PAPUK PLIN d.o.o. Orahovica
i PLINCOM d.o.0. Pitomada. Prema Izvje$éu o stanju u prostoru VPZ za razdoblje 2013.-
2018. godine ukupna duljina plinovoda na podrugju VPZ iznosi 973,91 km, od &ega 86,1
% &ine distributivni, a ostatak magistralni plinovodi. Magistralni plinovodi na podrugju VPZ
su Budrovac-Donji Miholjac DN 450/50, Virovitica-Kutina DN 500/50, MRS Koprivnica -
MRS Suhopolje, DN 250/50, dionica PC Virovitica-MRS Suhopolje, Pepelana-Suhopolje
DN 150/50 i Burdenovac — Caginci DN 150/50.

Na podrugju VPZ izgradeno je sedam bioenergetskih postrojenja za koje je izdana
uporabna dozvola (Tablica 6).

Tablica 6. Izgradena postrojenja na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije

Broj Elektrana/postrojenje Lokacija

1 Bioplinsko postrojenje kapaciteta do Naselje Medinci
2 MW

5 Bioplinsko postrojenje kapaciteta do Naselje Medinci
1 MW

3 Elektrana na bioplin Naselje Crnac

Kogeneracijsko postrojenje na . .
4 drvenu biomasu snage 495 kW Naselje Vocin
5 Kogeneracijsko postrojenje na Grad Slatina

Sumsku biomasu
A&A Bioenergy Viro d.o.o., iz Sumske
6 drvne mase i Grad Virovitica
drvenog otpada kapaciteta 3 MW
Brana d.o.o., iz Sumske drvne mase i
drvenog otpada

Grad Virovitica
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| | kapaciteta 495 kW | |

Izvor: StrateSka studija utjecaja na okoli§ Plana razvoja Viroviticko-podravske Zupanije za razdoblje od
2021.do 2027. godine

Prema podacima Registara projekata i postrojenja za koriStenje obnovljivih izvora
energije i kogeneracije te povlastenih proizvodaca (u daljnjem tekstu: Registar OIEKPP)
na podrudju VPZ prijavljena su 102 projekta sunéanih elektrana ukupne snage 4,51 MW,
deset elektrana na biomasu snage 23,36 MW i Sest elektrana na bioplin snage 8 MW.
Ukupna toplinska snaga elektrana na biomasu iznosi 43,93 MW, a elektrana na bioplin
7,31 MW.

Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

a) Telekomunikacijska infrastruktura

Na podrugju VPZ djeluje HT d.d., najve¢i davatelj telekomunikacijskih usluga. Dvjema
AXE centralama smjestenim u Virovitici i Slatini obavlja se telekomunikacijski promet za
cijelu Zupaniju. U Gradu Virovitici instalirana je digitalna telefonska centrala tipa AXE 10
koja je dvostrano povezana sa MC/TC (Medunarodna centrala/Tranzitna centrala)
Pakovo i TC Osijek u svrhu obavljanja meduZupanijskog i medunarodnog
telekomunikacijskog prometa. Time je svim naseljima koja obuhvacéa centrala omogucéeno
povezivanje sa svjetskim sustavom telekomunikacija. Takoder, telekomunikacijska mreza
svojim kapacitetima u potpunosti zadovoljava potrebe korisnika.

b) Dostupnost interneta

Digitalna infrastruktura u VPZ zaostaje za ciljanim standardom koji predvidaju strateski
dokumenti Republike Hrvatske u podrucju digitalnog razvoja. Jedan od klju¢nih
pokazatelja uspjeSnosti Strategije razvoja Sirokopojasnog pristupa u Republici Hrvatskoj
u razdoblju od 2016. do 2020. godine je povecanje udjela priklju¢aka Sirokopojasnog
pristupa internetu putem nepokretne mreze velikih brzina do kraja 2020. godine tj. da se
(=30 Mbit/s) u ukupnom broju nepokretnih Sirokopojasnih prikljuaka povec¢a na 80% (s
2,8% u 2015. godini). Ako se promatra broj priklju¢aka Sirokopojasnog pristupa za 2019.
godinu, podaci HAKOM-a otkrivaju da je broj prikljuéaka za VPZ iznosio 16.680, $to ju
svrstava na 19. mjesto medu hrvatskim Zupanijama. Prema gustocCi korisnika podaci
HAKOM-a za 2. kvartal 2020. godine pokazuju kako je gustoca korisnika Sirokopojasnih
prikljuéaka u VPZ 51,3%, $to VPZ smjesta na nisko 14. mjesto medu ostalim Zupanijama
i ukazuje na slabu dinamiku povecanja broja nepokretnih Sirokopojasnih priklju¢aka
velikih brzina.

Tijekom 2023. godine stanovnici opéina, Crnac, Caginci, Cadavica, Mikleus, Nova
Bukovica, Sopje, Vocin i Zdenci, dobili su Sirokopojasni internet brzine do 100 Mbps.

Vodoopskrba i odvodnja
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a) Vodoopskrba
Stanje opskrbljenosti vodom naselja Zupanije nije zadovoljavajué¢e. Vodoopskrbnim
sustavom obuhvaceno je oko 53.000 stanovnika ili oko 51%. Ukupno je obuhvaceno
javnim vodoopskrbnim sustavom 42 naselja. Od veéih vodoopskrbnih sustava egzistira:
vodoopskrbni sustav Virovitica, vodoopskrbni sustav Slatina, vodoopskrbni sustav
Orahovica te vodoopskrbni sustav Pitomaca.

Od manjih: vodoopskrbni sustav Spii¢ Bukovica, vodoopskrbni sustav Mikleus,
vodoopskrbni sustav Vocin, ostali lokalni vodoopskrbni sustavi. Vodoopskrbni sustav
Virovitica temelji se na zahvatu podzemnih voda s crpiliSsta "Bikana" smjeStenog na
sjevernom rubu grada. CrpiliSte se sastoji od 6 zdenaca kapaciteta izvorista od 290 I/s.
Povecéani sadrzaj Zeljeza u vodi odstranjuje se uredajem za deferizaciju instaliranog
kapaciteta oko 120 I/s. Na ovaj sustav priklju¢eno je 27.000-30.000 stanovnika, sto je oko
80% opskrbljenih potroSata bivSe opcine Virovitica. U sustavu postoji spremnik
Milanovac V=2.000 m3i Spisi¢ Bukovica V=220 m3, te transportno distribucijska mreza
koja u potpunosti zadovoljava potrebe prikljuCenih potroSaca. Mjere aktivne zastite su
donesene na 24. sjednici Skup$tine VPZ 29.08.1996. Vodoopskrbni sustav Slatina
opskrbljuje vodom grad Slatinu te naselja Medinci, Kozice i Novu Bukovicu. Voda se
crpi iz crpilista Medinci gdje su instalirani kapaciteti oko 65 I/s. 1zdasnost podzemnog
vodonosnog sloja na toj lokaciji znatno premasuje trenutacno zahvacene koliCine te je
ono predvideno i za podmirenje regionalnih potreba. Transportno opskrbna mreza
dostatna je za danas priklju¢ene potrosace, ali ne i za buduce potrebe. Vodoopskrbni
sustav Orahovica temelji se na kaptazi izvora u brdskom dijelu. Sastoji se od izvora-
kaptaze Tisovac (9-10 I/s), kaptaze Toplica (3-3,55 I/s) te novog crpilista Fatovi (8 I/'s +18
I/s). Ukupni kapacitet izvoriSta orahovackog vodoopskrbnog sustava iznosi oko 48 I/s.
Kvaliteta vode je dobra te se prerada ne vrSi. ZateCeni sustav ispunjava potroSacke
potrebe. Izgradeni vodospremnicki prostor i transportno distribucijska mreza omogucuju
kvalitetnu opskrbu potrosa¢a. Sustav opskrbljuje vodom naselja Orahovicu, Novu
Josavu, Bjeljevinu, Dolce, Crkvare i Staru JoSavu.

Vodoopskrbni sustav opcine Pitomaca bazira se prvenstveno na vodocrpilistu Lisi€ine sa
eksploatacijskim zdencem kapaciteta 25I/s. Trenutno je u funkciji 50% kapaciteta dakle
svega 12/5|/s. U naselju Sedlarica se nalazi vodospremnik ukupnog kapaciteta 1.000,00
m3. Vodoopskrbna mreza je prisutna u svim naseljima Opéine Pitomaca odnosno
naseljima Pitomaca, Grabrovnica, Dinjevac, Kladare i Otrovanec, Stari Gradac,
Starogradacki Marof, TurnaSica, Sedlarica, Velika i Mala Cre$njevica izuzev
prekordravskog naselja Kriznica. Tvrtka Vodakom d.o.0. na podrudju izgradene
vodoopskrbne mreze upravlja sa 136.775,00 metra vodoopskrbne mreze. U navedenoj
duzini mreze je i neSto malo manje od 13.000,00 metara i magistralnog cjevovoda od
Staroga Gradca pa sve do Kladara. Magistralnim cjevovodom je Opc¢ina Pitomaca i fiziCki
spojena s isporuciteljom vodne usluge na usluznom podrucju Virovitice odnosno tvrtkom
Virkom d.o.o., te u slu€aju potrebe za dodatnim koli€inama vode postoji alternativno
rieSenje za sve korisnike usluge.
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Osim ovih vecih vodoopskrbnih sustava vodoopskrba iz vodoopskrbnog sustava postoji i
u naseljima:

o Spisi¢ Bukovica - gdje su izbugeni zdenci kapaciteta 10 I/s. Nema stalnog nadzora
u pogledu kvalitete vode,

e Mikleus - gdje je kaptiran izvor prosjeCnog kapaciteta 2,5 I/s. U sustavu postoji
vodosprema zapremine 50 m3,

e Vocin - s kaptazom izvora izdasnosti oko 17 I/s. Ovaj izvor predstavlja osnovu
razvoja vodoopskrbe za brdski dio gravitirajucih naselja.

e Gornja Pistana, Donja Pistana i Duzluk - gdje je izvrSena kaptaza gorskih izvora.

do 20% prikljugenih stanovnika ima opéina Cacinci, od 40 do 50% priklju¢enih imaju
opcine: Luka€ (42,99%), Gradina (45,45%), Mikleu$ (46,79%), Suhopolje (45,74%) i
Spisi¢ Bukovica (39,89%), od 50 do 90% prikljuéenih stanovnika je u opéinama: Pitomada
i Vocin te gradovima Orahovici (85,81%), Slatina i Slatini (80,62%) preko 90% prikljucenih
jedino ima grad Virovitica (90,51%).

b) Odvodnja

Pokrivenost odvodnim sustavima naselja VPZ je niska jer samo na podrugju tri grada
(Virovitica, Slatina i Orahovica) te opcine PitomacCa postoje odvodni sustavi. Od 190
naselja VPZ gradovi Virovitica, Slatina i Orahovica te opéina Pitomada imaju izgraden
sustav za prikupljanje sanitarnih i otpadnih voda.

U vedini naselja, sela i zaselaka fekalne otpadne vode rjeSavaju se septiCkim
taloZznicama, dok se oborinske vode odvode uglavnom otvorenim kanalima ili cestovnim
jarcima u najblize vodotoke. Otpadne vode iz septiCkih jama Cesto se ispustaju bez
ikakvih zahvata nekontrolirano u najblizi odvodni jarak i dalje u najblizi vodotok. Vecina
septiCkih jama je procjedna, bez dna, pa se otpadna voda direktno infiltrira u podzemlje i
u vodonosne slojeve. Prema prostornom planu VPZ iz 2018. Godine, odvodnim sustavom
obuhvaéeno je oko 17.000 stanovnika $to je oko 16% ukupnog broja stanovnika Zupanije.
ZavrSetkom projekta aglomeracije na podrucju opcine Pitomaca, kroz koji je 85%
stanovnistva (priblizno 8.500) na podru¢ju spomenute opc¢ine omogucen priklju¢ak na
javnu odvodnju, ovaj pokazatelj ¢e se promijeniti.

Odvodni sustav grada Virovitice raden je u mjeSovitom obliku za Siri centar, a odvojenom
u perifernim dijelovima naselja. Prema podacima postoji oko 63 km kolektorske i mreze
odvodnog sustava $to je oko 95% predvidene duljine mreZze. Odvodni sustav zavrSava
na mehani¢kom i bioloSkom uredaju za proc¢iS¢avanje otpadnih voda. Recipijent nakon
Cis¢enja je kanal "Mantec".

Odvodni sustav Slatine rijeSen je kao mjeSoviti za uzi centar i odvojeni za periferne
dijelove naselja. Izvedeno je oko 28 km kolektorske i mreze odvodnog sustava. Odvodni
sustav Slatine zavrSava u vodotocima Cadavica i Javorica bez proCiS€avanja.
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Na podruc¢ju Orahovice izgraden je odvodni sustav i to kao polurazdjelni. Izgradeno je
oko 20 km odvodne mrezZe ukljucivo i kolektore, a to je oko 70% predvidene duzine.
Sakupljena voda ispusta se bez procis¢avanja u VucCicu. Kanali za oborinske vode,
izgradeni u svim naseljima, nedovoljno su uredeni, pa se kod oborina jateg intenziteta
javljaju popune i izlijevanja vecih koliCina vode.

Projektom aglomeracije na podru€ju opcine PitomacCa koje je zavrSen 2023. Godine
izgraden je odvodni sustav u ukupnoj duzini od 64 kilometra gravitacijske i tlaCne mreze
i 29 crpnih stanica te novi bioloSki uredaj za procCiS¢avanje otpadnih voda.

Ostali stanovnici Zupanije otpadne sanitarne vode rje$avaju pomoc¢u septickih, sabirnih
ili "crnih" jama. Dakako da ovakav nacin "zbrinjavanja" pruza velike moguénosti
zagadenja podzemnih vodonosnih horizonata Sto u uvjetima nerijeSene vodoopskrbe
moze utjecati na zdravlje korisnika vode. Oborinske vode prihvacaju se otvorenim
kanalima uz prometnice i vode do najblizeg recipijenta-melioracionog kanala ili vodotoka.

Gospodarenje otpadom

Jedan od najveéih problema u VPZ je zbrinjavanje otpada. Nepostojanje suvremeno
organiziranog sustava zbrinjavanja otpada, kao niti uredenih lokacija za odlaganje otpada
rezultiralo je pojavom Citavog niza nekontroliranih odlagalista ili privremenih rjeSenja, bez
odgovarajucih dozvola, koja sada opterecCuju i ugrozavaju okolni prostor, a za jedinice
lokalne samouprave predstavljaju vrlo neugodan problem.

Virovitica, Slatina, Orahovica, Pitomaca, Voéin, Zdenci i Crnac imaju organizirano
prikupljanje i odvoz otpada (Tablica 7). Otpad se odlaze na tri ve¢a odlagalista i niz
manijih. Ni jedno od odlagalista nije uredeno kao sanitarno odlagaliste, ne prikupljaju se
procjedne vode, ne vrSi se otplinjavanje, odlagaliSta nisu ogradena, otpad se samo
djelomi¢no ravna i prekriva. Prekrivanje otpada na VirovitiCkom odlagalistu vrsi se
karbonatnim muljem Tvornice Secera, u Slatini djelomi¢no zemljom od zemljanih radova
u graditeljstvu. Vocin za prekrivanje koristi ruSevine nastale ratnim razaranjima,
Orahovica svoje odlagaliste pokriva jalovinom IGM “Radlovac”, a u Suhopolju se
odlagaliste djelomi¢no zatrpava zemljom uzetom na samom odlagalistu.

Tablica 7. Tvrtke koje prikupljaju otpad na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije

Tvrtka Jedinica lokalne samouprave
Grad Virovitica, Op¢ina Gradina,
1. Flora Vtc d.o.o., Virovitica Opc¢ina Luka¢, Opcina Suhopolje,

Opéina Spisié Bukovica
Grad Slatina, Opc¢ina Nova
Bukovica
Grad Orahovica, Op¢ina Caginci i
Opc¢ina Zdenci

2. Slatina kom d.o.o., Slatina

3. Papuk d.o.o., Orahovica

4. Komunalno Pitomaca d.o.o.,

Pitomaca Opc¢ina Pitomaca
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5. Koncesionar Crnac-promet

d.o.o., Crnac Opc¢ina Crnac

Opéina Voéin, Opé¢ina Cadavica ,
Opc¢ina Mikleu§, Op¢ina Sopje
Grad Virovitica, Op¢ina Pitomaca,

6. Eko- flor plus d.o.o.

7. Unija Nova d.o.o0.” Opc¢ina Suhopolje, Op¢ina Cagdinci,
Grad Slatina
8. Z.I.T.O. d.o.o. Sveti Kriz Zacretje* Grad Orahovica
9. Obrt Globus, Pitomaca* Op¢ina Pitomaca, Grad Virovitica

* Skupljaci posebnih kategorija otpada (papir, tekstil)

Izvor: Strate$ka studija utjecaja na okoli§ Plana razvoja VirovitiCko-podravske Zupanije za razdoblje od
2021. do 2027. godine

Napomena: Tvrtke Flora Vtc d.o.o. i Eko-flor plus d.0.0. na podrugju Zupanije obavljaju
djelatnost sakupljanja komunalnog otpada i posebnih kategorija otpada

2.3. Prometna infrastruktura

VPZ ima mjeSavinu cestovnih i Zeljezniékih veza koje podupiru njezinu regionalnu i
nacionalnu integraciju, iako s odredenim ograniCenjima zbog izostanka glavnih
autocesta. Evo detaljne analize prometne infrastrukture i povezanosti Zupanije:

1. Cestovna infrastruktura

e Primarne ceste: Glavne veze zupanije s ostatkom Hrvatske oslanjaju se na
drzavne ceste D2, D5 i D34. Drzavna cesta D2, koja prolazi paralelno s rijekom
Dravom, kljuna je za putovanja u smjeru istok-zapad, povezuju¢i Zupaniju s
Osijekom i Varazdinom te omogucujuci pristup Siroj regiji sjeverne Hrvatske. Ceste
D5i D34 nude povezanost u smjeru sjever-jug i pristup autocesti A3, sto vodi do
vecih gradova kao §to je Zagreb.

e Drzavna cesta D538: Sjeverna obilaznica grada Virovitice. Virovitica (DC5) —
Suhopolje (DC2)

e Drzavna cesta D80: Donji Daruvar (DC5) — Bulovac — Suhopolje (DC2)

e Lokalne ceste: Zupanija je dobro pokrivena mrezom lokalnih i regionalnih cesta
koje povezuju manja mjesta, poput Slatine, Pitomace i Orahovice, s Viroviticom,
administrativnim srediStem Zupanije. Ove lokalne ceste opéenito su dobro
odrzavane i dovoljne za dnevna putovanja, iako su u ruralnijim podrucjima neke
ceste uze i mogu zahtijevati daljnja poboljSanja.

e Blizina glavnim autocestama: lako VPZ nema izravan pristup autocestama,
obliznje autoceste poput A3 (Zagreb-Beograd) i A4 (Zagreb-granica Madarske)
dostupne su u razumno kratkom vremenu voznje, omogucujuéi neizravnu
povezanost s glavnim prometnim koridorima Hrvatske.
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2. Zeljezniéka infrastruktura

o Glavne zeljezniéke linije: Zeljezniéka linija Varazdin - Dalj prolazi kroz Zupaniju,
povezujuci Viroviticu preko CvoriSta u Koprivnici s ve¢inom hrvatskih urbanih
srediSta. Ova linija predstavlja kljucni Zeljeznicki koridor za putniCke i teretne
usluge, omogucujuci razumnu dostupnost ostalim dijelovima Hrvatske. Medutim,
ZeljezniCka infrastruktura je donekle zastarjela, Sto moze ograni€iti brzinu i
uCinkovitost putovanja.

o Regionalne zeljezniéke linije: Virovitica ima i Zeljeznicke veze s Cakovcem, i
Bjelovarom Sto omogucuje daljnje veze sa sjevernom Hrvatskom. Ilako
funkcionalne, regionalne Zeljeznicke usluge mogu imati ograni¢enu ucestalost,
posebno izvan vrsnih sati, Sto putovanje €ini manje prikladnim u usporedbi s
opcijama autobusa ili automobila.

e Medunarodne Zzeljeznicke veze: Zupanija nema izravne medunarodne
ZeljezniCke usluge, ali neizravne veze s Madarskom i drugim susjednim zemljama
moguce su s presjedanjem na vecim ¢voristima u Hrvatsko;.

3. Javni prijevoz

e Autobusne usluge: Autobusni prijevoz najfleksibilnija je i najce$ce koristena
opcija javnog prijevoza, s nekoliko prijevoznika koji osiguravaju medugradske linije
iz i prema Virovitici, Slatini i drugim gradovima. Autobusne linije povezuju zupaniju
s glavnim hrvatskim gradovima, poput Zagreba, Osijeka i Varazdina, pruzajudi
alternativu onima koji preferiraju ili trebaju javni prijevoz. Autobusi su opcenito
pouzdani i Cesto preferirani za dalja putovanja s obzirom na neizravan pristup
autocestama i Zeljeznici.

4. Prekogranicni pristup

e Granicni prijelaz s Madarskom: Grani¢ni prijelaz Terezino Polje omogucuje
cestovni pristup Madarskoj, podrzavaju¢i medunarodna putovanja i trgovinu. Ovaj
prijelaz posebno je vazan za poljoprivredni sektor jer omogucuje ucinkovit izvoz
robe na susjedna trzista.

5. Zracni i vodni promet
e Zupanija nema komercijalnu zraénu luku i oslanja se na veée, obliznje zraéne luke,
poput Zagreba i Osijeka, za putovanja zrakom. Sli¢no, u Zupaniji nema znacajnih
vodnih prometnih ruta, iako je rijeka Drava povijesno olakSavala prijevoz i trgovinu

u regiji.

6. Opéa povezanost
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VPZ umjereno je povezana s ostatkom Hrvatske, prvenstveno putem cestovnih i
Zeljeznickih linija. Medutim, izostanak izravnog pristupa autocestama i ograniCena
uCestalost Zeljeznickih linija mogu predstavljati nedostatak, osobito za daleka i brza
putovanja. Ulaganja u modernizaciju Zeljezni¢ke infrastrukture i poboljSanje pristupa
autocestama dodatno bi unaprijedili povezanost Zupanije, podrzali gospodarski rast i
omogucili stanovnicima veci izbor mogucnosti putovanja.

2.4. Analiza stanja digitalizacije

GEOINFOCENTAR - VOCIN
1. Centralizirana digitalna platforma s klju¢nim informacijama za posijetitelje

e U Geo info centru info toCke/paneli su postavljeni u obliku interaktivnih (touch)
ekrana koji tematski prate postave

¢ Uvodni dio obilaska zapoc€inje putem interaktivnih ekrana — prikazana su zasti¢ena
podruc¢ja u RH i karta svjetskih UNESCO geoparkova, razne karte s temama
potresa na geologiji ili kultura na kulturno-povijesnoj bastini

e Za upravljanje multimedijom koristi se aplikacija upravljana putem iPada. Za
upravljanje svjetlima i otvaranje pojedinih prozora na zgradi koristimo sustav KNX

2. Smart city

e Za posjetitelje postoji odvojen Wi-Fi usmjerivac¢ u kafi¢u u sklopu Geo info centra
e Smart senzori se koriste na ulaznim kliznim vratima

3. Virtualna i proSirena stvarnost

e virtualni vodici, aplikacije. VR naocCale se koriste kao virtualni vodi¢ s dvije
tematike, prikazuje se film u 6D projekciji, a audio vodi€i za koriStenje u samim
postavima

4. Edukacijski programi

e tecCajevi, radionice. U ponudi su djecje radionice, grupno ili vikendima za
individualce (besplatne radionice)

5. Odrzive destinacije i ekologija

e U sklopu Centa postoji besplatna punionica za elektricna vozila ¢ime se poti¢e
posjetitelje za koristenje odrzivog nacina prijevoza.

GRAD ORAHOVICA
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1. Centralizirana digitalna platforma s klju¢nim informacijama za posijetitelje
e Postoje dvije info toCke na odabranim frekventnim mjestima

2. Smart city
e Osim pet Wi-Fi uredaja na klju¢nim mjestima u gradu, postoje dvije kamere te ftri
brojaCa posjetitelja na Jezeru
3. KibernetiCka sigurnost i zasStita podataka
e Osnova kibernetiCke sigurnosti se sastoji od CISCO FIREWALL-a, racunala
posjeduju antivirusna zastita, te se sigurnosne kopije pohranjuju lokalno.

VirovitiCko-podravska zupanija
Vauceri

VPZ s nekoliko klju¢nih inicijativa usmijerenih na jaganje digitalne infrastrukture i

transformacije poslovanja, poti€e digitalizaciju na svome podrucju. Posebno se tu

istiCe program "Vauceri za digitalizaciju". Ovi vauceri, namijenjeni malim i srednjim

poduzedima, pokrivaju razne aspekte digitalne transformacije, ukljuCujuci razvoj

digitalnih vjestina, digitalni marketing, kiberneticku otpornost te implementaciju

slozenih digitalnih rjeSenja. 1znosi subvencija kre¢u se od 10.000 do 20.000 eura, uz

znacajno sufinanciranje od 60-90%

1. Vaucer za poboljSanje digitalnih vjeStina (maksimalni iznos potpore 9.990,00 EUR,
intenzitet potpore 90 %),

2. Vaucer za digitalni marketing (maksimalni iznos potpore 9.990,00 EUR, intenzitet
potpore 50 %),

3. Vaucler za izradu strategije digitalne transformacije (maksimalni iznos potpore
9.990,00 EUR, intenzitet potpore 60 %),

4. VauCer za dijagnostiku kiberneticke otpornosti (maksimalni iznos potpore
14.500,00 EUR, intenzitet potpore 70 %),

5. VaucCer za slozena digitalna rjeSenja (maksimalni iznos potpore 19.900 EUR,
intenzitet potpore 60 %).

2.5. Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s posebnim potrebama

Prema podacima Svjetske zdravstvene organizacije (WHO, 2023.), oko 16% svjetske
populacije (1,3 milijarde ljudi) ima znacajan invaliditet. Zbog toga bi pristupacnost
turistiCkih destinacija svima (objekata, proizvoda i usluga) trebala biti sredisSnji dio svake
odgovorne i odrzive turisticke politike. Pristupacnost se ne odnosi samo na ljudska prava,
vec je to poslovna prilika za destinacije i subjekte da prihvate sve posijetitelje i povecaju
svoje prihode.! Europska komisija je predana u poveéanju pristupac¢nosti u turizmu kroz
niz aktivnosti, kako s aspekta drustvene odgovornosti, ali i poslovnih prilika s obzirom na
to da poboljSanje pristupacnosti moze poveéati konkurentnost turizma u Europi. Evidentni

29



su dokazi da osnovne prilagodbe objekata, pruzanje to¢nih informacija i razumijevanje
potreba osoba s invaliditetom mogu rezultirati povecanim brojem posjetitelja, doprinijeti
kvaliteti boravka i doZivljaja za sve, ali i kvaliteti zivota u lokalnim zajednicama. Europska
komisija podrzava razvoj pristupacnih turistickih itinerera, sufinanciranjem projekata koji
se odnose na dizajn, provedbu i marketing pristupacnih turisti¢kih itinerera. Glavni ciljevi
takvih turistiCkih itinerera su povecati moguénosti pristupacnih putovanja osobama s
posebnim potrebama, promicati drustvenu ukljuCenost te poboljSati vjeStine zaposlenika
u turisti¢koj industriji.> Prema Izvje$¢u Mapping and Performance Check of the Supply of
Accessible Tourism Services iz 2015. godine, koje je imalo za cilj identificirati i prebrojati
turistiCke usluge koje mogu zadovoljiti trziste pristupacnog turizma (starije osobe, osobe
s invaliditetom, obitelji s malom djecom i osobe s razliCitim posebnim zahtjevima
pristupa), detektirano je 313.286 pruzatelja pristupacnih turistiCkih proizvoda i usluga u
drzavama c¢lanicama EU-a (European Commission, 2015). S obzirom na aktualne
trendove pristupacnog turizma, nuzno je analizirati razinu pristupacnosti destinacije u
okviru planskih dokumenata, kako bi se mogla procijeniti trziSna pozicija, a posljedi¢no
se odrediti ciljevi za poboljsanje iste.

Sukladno Smjernicama i uputama za izradu plana upravljanja destinacijom, pristupacnost
se odnosi na primjenu univerzalnog dizajna koji omogucuje da ljudi s poteSko¢ama
(kretanje, vid, sluh i kognitivhe dimenzije)i posebnim potrebama funkcioniraju neovisno i
ravnopravno kroz osigurane pristupacne proizvode, usluge i okruzenja. U tom kontekstu,
analiza pristupacnosti se razmatra na razini Cetiri glavna aspekta: 1) fizicka pristupacnost
turistiCke infrastrukture i javnih prostora; 2) komunikacijska pristupacnost kroz
informacije, signalizaciju i oznaCavanje; 3) pristupacnost usluga smjestaja, ugostiteljskih
objekata te kulturnih i zabavnih sadrzaja; 4) drustvena i kognitivna pristupacnost u smislu
kulturalne osjetljivosti i obuke osobilja.

S obzirom na to da na podrugju VPZ ne postoji sustavno pracenje turisticke pristupaénosti
okruzZenja, proizvoda, usluga i sadrzaja, niti registar turisticke pristupacnosti istih, analiza
je provedena u komunikaciji s glavnim nositeljima turisticke ponude i javnim ustanovama
za zastitu prirodne bastine, jedinicama lokalne samouprave, turistickim zajednicama s
podrugja VPZ, udrugama osoba s invaliditetom i ostalih udruga koje se dotiéu pitanja
pristupacénosti, te Upravnim odjelom za zdravstvo, branitelje i socijalnu skrb VPZ. Kako bi
se dao jasniji uvid, analiza pristupac¢nosti destinacije VPZ izvrSena je na razini Getiri
zasebne prostorne cjeline koje se tematski nadograduju:

1. Podrucéje uz Dravu - glavne destinacije su Kriznica i Noskovacka Dubrava.

2. Zona Papuka - glavne destinacije su UNESCO Geopark Papuk, Ruzica grad,
Orahovacko jezero, Svetiste Vocin i Manastir sv. Nikole.

3. Sredisnji (nizinski) prostor - glavne destinacijske su Virovitica, Suhopolje,
Visnjica i Slatina.

4. Podrucéje Podravine - glavne destinacije su Pitomaca, Grabovnica i obronci
Bilogore s turistiCkim sadrzajima.
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Tablica 8. Analiza pristupacnosti VPZ prema tematskim prostornim cjelinama

Prostorna
cjelina

Glavne
destinacije

Objekti i
sadrzaji

/Analiza pristupaénosti

Podrudje uz
Dravu

Kriznica

Centar za
posjetitelje
Kriznica

Okruzenje Centra i pou€na staza u potpunosti su
prilagodeni osobama s invaliditetom i osobama smanjene
pokretljivosti.

U prostorima Centra za posjetitelje prilagoden je sanitarni
Cvor za potrebe osoba s invaliditetom i smanjenom
pokretljivo$¢u (u prizemlju i u perivoju). U Centru za
posijetitelje nalazi se lift koji osobama s invaliditetom i
slabo pokretnim osobama omogucuje dolazak do
vidikovca na visini 10 m odakle se pruza predivan pogled
na prirodu i rijeku Dravu.

\Web stranica Centra je optimizirana i digitalno
pristupa¢na CitaCem zaslona za osobe s poteSko¢ama
vida, izradeni su i promotivni materijali na Brailleovom
pismu te je prilagodena je vidljivost i razumljivost znakova
i uputa za osobe s razliitim vrstama poteskoca.

Centar nudi obilazak u trajanju cca 45 minuta do sat
vremena te je moguca organizacija edukativnih radionica
za sve ciljne skupine posjetitelja (upoznavanje povijesti
KriZnice, zastiéenim podrugjima unutar VPZ, florom i
faunom Kriznice, bioistraZivatkom stanicom (laboratorij)
te sa zivotom orla Stekavca.

Djelatnici JU VPZ educirani su za potrebe obavljanja svih
ponudenih programa, kao i pomo¢ osobama s
invaliditetom (vodi¢ za osobe s poteSkocama u kretanju i
oStecenjima vida, vodi€i za osobe s oSteéenjima sluha —
hrvatski znakovni jezik).

Noskovacka
Dubrava

Posijetiteljski
centar Dravska
prica

Na parkiraliStu ispred centra oznaceno je parkirali$no
mjesto za osobe s invaliditetom, a infrastruktura centra
prilagodena je osobama s invaliditetom. Okruzenje
Centra i pouc¢na staza u perivoju prilagodeni su za
neometan obilazak i upoznavanje sa svim sadrzajima
perivoja osobama s invaliditetom i osobama smanjene
pokretljivosti. U posjetiteljskom centru su instalirane 3
koso-podizne i 1 podizna platforma za savladavanje
visinske razlike za osobe s poteSko¢ama u kretanju koje
im omogucéuju pristup podrumskom dijelu, prizemnom
dijelu i potkrovlju Centra, a postavljeni su i dodaci koji
omogucavaju lakSe savladavanje manjih visinskih razlika
na podovima.
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Pored svake od 10 info edukativnih tabli u perivoju,
postavljena je dodatna plo€a na Brailleovom pismu za
slabovidne i slijepe osobe. Takoder, uz svaku od 21 info
edukativna tabli u Vrtu mirisnih dozivljaja, (cvijece i
liekovito i aromati¢no bilje), postavljene nalazi se dodatak
na Brailleovom pismu, a kod Centra za prihvat
crvenouhih/zutouhih kornja¢a postavljene su 3 info table s
dodatkom na Brailleovom pismu. Web stranica Centra i
JU VPZ optimizirane su i digitalno pristupaéne &itadem
zaslona za osobe s poteSko¢ama vida. Takoder su
izradeni i promo videomaterijali od kojih je svaki od njih
prilagoden za jednu od ciljanih skupina. Znakovi i upute
su prilagodene vidljivosti i razumljivosti za osobe s
razli¢itim vrstama poteskoca.

U prostorima Centra prilagoden je sanitarni évor u
prizemlju za potrebe osoba s invaliditetom i smanjenom
pokretljivoS¢u i pristupacni su kreveti u spavaonicama — 4
viSekrevetne spavaonice sa ukupno 32 lezaja i 2
jednokrevetne sobe. Omoguceno je dovoljno prostora u
Cajnoj kuhinji i koriStenje cijelog inventara kuhinje
osobama s invaliditetom. Centar je opremljen sadrzajima
koji omogucuju sudjelovanje u programima (Skola u
prirodi, terenska nastava, Skola uz rijeku, programi za
liubitelje prirode, zdravog zZivota i rekreativce kroz grupne
ili individualne posjete) osobama s invaliditetom i
smanjenom pokretljivoscu.

Djelatnici JU VPZ educirani su za potrebe obavljanja svih
ponudenih programa, kao i pomo¢ osobama sa
invaliditetom (vodi¢ za osobe s poteSkocama u kretanju i
oStecenjima vida, vodi€i za osobe s oSte¢enjima sluha —
hrvatski znakovni jezik).

Zona
Papuka

PP Papuk

Park Suma
Jankovac

Staza u Park Sumi Jankovac prilagodena je na nacin da
su postavljeni pontoni/proSirenja i tako je postala
pristupa¢na osobama s invaliditetom. Takoder su
postavljenje pouéne ploe na Brailleovom pismu za
slijepe i slabovidne.

Turisticki i drugi dogadaiji koji se odrzavaju su pristupacni
osobama s invaliditetom (npr. Vite$ki turnir, odrzava se na
livadi).

Eko tocka Jankovac sa suvenirnicom dostupna je
osobama sa smanjenom pokretljivo$c¢u, a u sklopu iste se
nalazi i toalet za osobe s invaliditetom.

Geo-info centar
Vodéin

Cjelokupan prostor, ukljuCuju¢i kino dvoranu, postay
geologije, biologije i kulturno povijesne bastine, Geo bar i
toaleti, prilagoden je osobama sa  smanjenom
pokretljivos¢u. U Geo info centru posjetitelji imaju

mogucnost najma audiovodi¢a koji ih vode kroz cijeli
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postav. U prostoru Centra se nalazi lift koji vodi do Geo
bara (caffe bar na katu centra) i sadrzaja na katu.

Kuc¢a Panonskog
mora, Velika

Cjelokupan unutarnji i vanjski prostor sa sadrzajima
prilagoden je osobama sa smanjenom pokretljivoscu
(rampa, toalet).

Kamp odmoriste
Duboka

U sklopu kampa nalazi se prostor s toaletima u kojem je i
onaj prilagoden za osobe s invaliditetom

Zajednicki
elementi

IAutobus MAN Lion’s Coach je u potpunosti prilagoden za
prijevoz osoba s invaliditetom na podru&ju PP Papuk. Na
sluzbenoj web stranici dodane su mogucnosti za osobe s
invaliditetom, poput ukljuivanja posebnog moda za
pristupacnost kako bi se potencijalnim

korisnicima omogucio pristup dostupnim digitalnim
sadrzajima (moguénost ukljucivanja visoko-kontrastne
teme i povecanje fonta na stranici za osobe s oSte¢enjem
vida i osobama s poteSko¢ama u ucenju). Digitalna
pristupacnost na web stranici omogucuje pristup
sadrzajima osobama koje imaju vizualne poteSkoce
(slijepi, slabovidni, osobe koje ne razlikuju boje),
osobama koje imaju motoriCke i kognitivne poteSkoce
(osobe s otezanim radom ruku ili koje zbog posljedica
bolesti ili oStecenja vida ili motorike teze obraduju
informacije).

U svim objektima postoje piktogrami koji ukazuju na lakse
snalazenje u prostoru.

RuZica grad

RuZica grad

S obzirom na to da prema Ruzica gradu ne postoji
pristupacan put za osobe s invaliditetom, pristup istoj nije
mogug.

Orahovacko
jezero

Edukativni centar i
bungalovi

[Trenutno jos nije zapo€eo s radom, medutim, objekti su
fiziCki dostupni te su svi unutarniji prostori i sadrzaji
prilagodeni i dostupni osobama s invaliditetom.

I1zletiSte Jezero

IzletiSte je fiziCki dostupno osobama s invaliditetom te je
jedan dio sadrzaja prilagoden i osobama s invaliditetom
(toaleti, ulazak u jezero, vlaki¢ s mjestom za osobe s
invaliditetom i mini bus koji je takoder dijelom
prilagoden).

Grad
Orahovica

Javna
infrastruktura
i parkovi

Gotovo sve javne institucije su fizicki dostupne i
prilagodene za osobe s invaliditetom (rampe, dizala ili
dostupnost u prizemlju), pjeSacke staze i prijelazi u centru
naselja prilagodeni su za kretanje osoba s invaliditetom,
kao i javni prostori.

Smjestajni i
ugostiteljski
objekti

Svi objekti su fizicki dostupni osobama s invaliditetom,
medutim vecina ih nije prilagodena sa sadrzajima za
osobe s invaliditetom i smanjenom pokretljivod¢u (toaleti,
sobe, sl.).

33



Svetiste
Gospe
\Vocéinske

Crkva i park

Crkva i park su fiziCki dostupni za osobe s invaliditetom,
(mobilne rampe). U sklopu svetidta postoji toalet
prilagoden za osobe s invaliditetom i pastoralna dvorana
koja je takoder pristupana, medutim, ne postoje
prilagodeni sadrzaji koji su isklju¢ivo namijenjeni
osobama s invaliditetom.

Manastir sv.

Nikole

Crkva i samostan

Manastir je fiziCki dostupan osobama s invaliditetom, s
obzirom da postoji pristupna cesta za kretanje, medutim,
unutarnji prostori nisu dostupni i prilagodeni osobama s
invaliditetom.

Nizinski
prostor

Virovitica

Javna
infrastruktura i
parkovi

Gotovo sve javne institucije su fizi¢ki dostupne i
prilagodene za osobe s invaliditetom (rampe, dizala ili
dostupnost u prizemlju), pjeSacke staze i prijelazi u centru
grada su prilagodeni za kretanje osoba s invaliditetom a,
kao i glavni parkovi u gradu (Park kod dvorca, Mali park
itd.).

Hotel Kurija
Jankovic

Hotel je u potpunosti pristupacan i prilagoden osobama s
invaliditetom (fizicka pristupacnost hotela i okruzenja,
komunikacijska pristupacnost kroz informacije,
signalizaciju i oznaCavanje, pristupacnost usluge
smijestaja, ugostiteljskih objekata i sadrzaja na prvom
katu te drustvena i kognitivha pristupacnost u smislu
kulturalne osjetljivosti i obu€enosti zaposlenika).

Ugostiteljski
sadrzaji

Gotovo svi ugostiteljski objekt su fizicki dostupni osobama
s invaliditetom i posebnim potrebama, medutim, samo
iedan maniji dio ima prilagodene menije (bezglutenska
prehrana i sl.) te toalete za osobe s invaliditetom.

Slatina

Javna
infrastruktura
i parkovi

Gotovo sve javne institucije su fizi¢ki dostupne i
prilagodene za osobe s invaliditetom (rampe, dizala ili
dostupnost u prizemlju), pjeSacke staze i prijelazi u centru
naselja prilagodeni su za kretanje osoba s invaliditetom,
kao i javni prostori.

EPI Centar
Sequoia

Centar je u potpunosti pristupacan osobama s
invaliditetom (fiziCka pristupacnost objekata, parka i
sadrzaja na otvorenom, komunikacijska pristupacnost
kroz informacije, signalizaciju i

oznaCavanje, pristupacnost usluge smjestaja,
ugostiteljskih objekata i ostalih sadrzaja u obje zgrade te
druStvena i kognitivna pristupagnost u smislu kulturalne
osjetljivosti i obu€enosti zaposlenika).

Smjestajni i
ugostiteljski
sadrzaji

Gotovo su svi objekt fizicki dostupni osobama s
invaliditetom, medutim, samo jedan maniji dio ima
prilagodene objekte i menije (bezglutenska prehranai sl.)
te toalete za osobe s invaliditetom.
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Gotovo sve javne institucije su fizi¢ki dostupne i

Grabrovnica

Javna prilagodene za osobe s invaliditetom (rampe, dizala ili
infrastruktura, dostupnost u prizemlju), pjeSacke staze i prijelazi u centru
parkovi naselja prilagodeni su za kretanje osoba s invaliditetom,
kao i javni prostori.
Centar za posijetitelje je u potpunosti pristupacan i
Suhopolje prilagoden osobama s invaliditetom (fizicka pristupacnost
Centar za hotela i okruzenja, komunikacijska pristupa¢nost kroz
posijetitelje - informacije, signalizaciju i ozna¢avanje, pristupacnost
Dvorac Jankovi¢ |usluge smjestaja, ugostiteljskih objekata i sadrzaja na
prvom katu te drustvena i kognitivha pristupacnost u
smislu kulturalne osjetljivosti i obu¢enosti zaposlenika).
Hotel je u potpunosti pristupacan i prilagoden osobama s
invaliditetom (fizicka pristupacnost hotela, komunikacijska
Hotel, OPG i pristuvpaéngst krgz infovrmacije, signaliz.acv:iju.i
depandanse oznac?av.anjle, .prlstulpacnosvt gsluge smjestaja,
Visnjica ugostlteljslgh i dr.u_g|h saglrzaja na prvom klatu te
druStvena i kognitivna pristupacnost u smislu kulturalne
osjetljivosti i obu€enosti zaposlenika).
Prostori na Sadrzaji na otvorenom su takoder dostupni osobama s
otvorenom invaliditetom.

Cijeli vanjski prostor Interpretacijskog centra (Petrov vrt)
Interpretacijski prilagoden je osobama sa smanjenom pokretljivo$éu

centar Kuca Petra
Preradovica

(komunikacijske staze, toaleti za osobe s invaliditetom,
rampe za ulaz u prizemni dio centra). Interaktivna zbirka
Centra pristupacna je samo u dijelu prizemlja.

Turisticko
interpretacijski
centar Klopotec

Prostor prizemlja (Kladarske hize) pristupacan je
osobama sa smanjenom pokretljivoS¢u dok ostali sadrzaji
(vidikovac i podrum) nisu. Toalet takoder nije prilagoden
invalidnim osobama.

Pitomacko
vinogorje
Podrucje
Podravine
Pitomaca

Javna
infrastruktura i
parkovi

Gotovo sve javne institucije su fiziCki dostupne i
prilagodene za osobe s invaliditetom (rampe, dizala ili
dostupnost u prizemlju), pjeSacke staze i prijelazi u centru
naselja prilagodeni su za kretanje osoba s invaliditetom,
kao i javni prostori.

Kino i koncertna
dvorana Centra

za kulturu Drago
Britvic¢

Svi sadrzaji (osim balkona) pristupacni su osobama sa
smanjenom pokretljivo$c¢u, a u predvorju postoji toalet
prilagoden osobama s invaliditetom.

Smijestajni i
ugostiteljski
sadrzaji

Gotovo svi ugostiteljski objekti fizicki su dostupni
osobama s invaliditetom, medutim, samo jedan maniji dio
ima prilagodene objekte i menije (bezglutenska prehrana i
sl.) te toalete za osobe s invaliditetom.

Izvor: izrada autora
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Na razini cijele VPZ kao turisticke destinacije postoji odredena razina senzibiliziranosti
lokalnog stanovnistva prema osobama s posebnim potrebama, odredenim poteSko¢ama
ili invaliditetom i njihovim potrebama osnivanjem udruga (UOSI Slatina, Crveni kriz
Slatina) koje provode mijere i aktivnosti prema istima, a osigurani su i asistenti u nastavi
kod djece s poteSko¢ama u razvoju i odredenim stupnjem invaliditeta. Sve to utjeCe na
informiranost, razinu svijesti i pozitivhe stavove stanovniStva prema osobama s
invaliditetom.

2.6. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji
Na podrugju VPZ posluju brojni frizerski saloni, barber shopovi, kozmeti¢ki saloni.

Zdravstvena zastita provodi se u okviru Doma zdravlja VPZ i to kroz ispostave Orahovica
za podruéje grada Orahovice, opéina Crnac, Zdenci i Caginci, ispostava Pitomada za
podrugje opéine Pitomaca, ispostava Slatina za podrugje grada Slatine, Op¢ina Cadavica,
Mikleus, Nova Bukovica, Sopje i Vocin te ispostava Virovitica za podrucje grada Virovitice,
opéine Gradina, Lukag, Suhopolje i Spisi¢ Bukovica. Na podrugju Zupanije djeluje i Op¢a
bolnica Virovitica.

Postanske usluge moguce je obaviti u poStanskim uredima u Virovitici, Orahovici, Slatini,
Spisi¢ Bukovici, Lukadu, Gradini, Cabuni, Crncu, Zdencima, Cagincima, Mikleu$u, Novoj
Bukovici, Sopju, Voc¢inu i Cadavici.

Bankarske usluge dostupne su u Virovitici (Zagrebacka banka, PBZ, Addiko banka, Erste
banka, Slatinska banka, Raiffeisen banka, Hrvatska poStanska banka), Slatina (Erste
banka, Slatinska banka, OTP banka), Orahovica (Slatinska banka i Addiko banka),
Pitomaca (Erste banka)

Od Zurnih sluzbi: policija (Policijska uprava Virovitica, Ured prometne policije i policijska
uprava Virovitica, Policijska postaja Slatina, Policijska postaja Orahovica, Policijska
postaja Pitomacda), vatrogasna sluzba (Zupanijski vatrogasni operativni centar i Javna
vatrogasna postrojba Virovitica, Javna vatrogasna postrojba Slatina kao i brojna
Dobrovoljna vatrogasna drustva na podrucju ostalih gradova i opéina) te stanica Hrvatske
gorske sluzbe spasavanja Orahovica.

Vjerske zajednice na podrucju Zupanije su zajednice Katolicke crkve, Pravoslavne crkve,
Evandeoske pentekostne crkve, Pentekostne crkve, zajednice Jehovinih svjedoka,
Protestantske crkve, Baptisticke crkve, Krdéanske adventisticke crkve te Zidovske
zajednice.
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U iducoj Tablici 9. prikazan je popis djecjih vrtica, osnovnih Skola, srednjih Skola, visoko
obrazovnih ustanova, otvorenih uciliSta, muzeja, kazaliSta, knjiznica i sportskih zajednica.

Tablica 9. Popis javnih ustanova

Djedji vrtiéi

Djegji vrti¢ Cvréak Virovitica

Djedji vrti¢ Zeko Slatina

Djedgji vrti¢ Suncokret Slatina

Djegji vrti¢ Palci¢ Orahovica

Djedji vrti¢ Suhopolje

Djedji vrti¢ Jelenko Vocin

Djedji vrti¢ Poto€nica Pitomaca

Djedji vrti¢ pri Osnovnoj Skoli I. G. Kovaci¢a Zdenci

Djegji vrtié pri Osnovnoj $koli A. G. Matoga Caginci

Osnovne Skole

Osnovna Skola lvane Brli¢-Mazurani¢ (Virovitica)

Osnovna Skola Vladimira Nazora (Virovitica)

Centar za odgoj, obrazovanije i rehabilitaciju Virovitica

Osnovna Skola Josipa Kozarca (Slatina)

Osnovna Skola Eugena Kumici¢a (Slatina)

Osnovna glazbena Skola (Slatina)

Osnovna Skola lvane Brli¢ Mazurani¢ (Orahovica)

Osnovna $kola Antuna Gustava Mato$a (Caginci)

Osnovna $kola Davorina Trstenjaka (Cadavica)

Osnovna Skola lvana Gorana Kovaci¢a (Gornje
Bazje)

Osnovna Skola Gradina

Osnovna Skola Mikleus$

Osnovna Skola Vladimir Nazor (Nova Bukovica)

Osnovna Skola Petra Preradovic¢a (Pitomaca)

Osnovna Skola Suhopolje

Osnovna $kola Augusta Cesarca (Spisié Bukovica)

Osnovna Skola Voéin

Osnovna Skola lvana Gorana Kovaci¢a (Zdenci)

Srednje Skole

Gimnazija Petra Preradovic¢a (Virovitica)

Strukovna Skola Virovitica

Tehni¢ka Skola Virovitica

Industrijsko-obrtnicka Skola Virovitica
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Katoli¢ka klasi¢na gimnazija s pravom javnosti u
Virovitici
Glazbena Skola Jan VlasSimsky Virovitica

UCenicki dom (Virovitica)

Srednja Skola Marka Maruli¢a (Slatina)

Industrijsko-obrtni¢ka Skola Slatina

Srednja Skola Stjepana IvSi¢a (Orahovica)

Srednja Skola Pitomaca

Visokoobrazovne ustanove

VeleudilisSte u Virovitici

Otvorena ucilista

Pucko otvoreno udiliSte Slatina

Pucko otvoreno uciliste Aspekt Virovitica

Muzeji

Gradski muzej Virovitica

Zavi€ajni muzej Slatine

Kazalista

KazaliSte Virovitica
Slatinsko Gradsko amatersko kazaliSte Leo Srdo¢
Knjiznice

Gradska knijiznica i Citaonica Virovitica

Knjiznica i Citaonica Pitomaca

Gradska knijiznica i ¢itaonica Slatina

Gradska knijiznica Orahovica

Opcinska knjiznica i Citaonica “Matija Gubec”
Suhopolje

Sport

Zupanijski nogometni savez

Sportska zajednica VPZ

lzvor: VPZ, https://www.vpz.hr/zupanijska-uprava/upravni-odjel-za-obrazovanje-kulturu-i-sport/znanost-
obrazovanje-i-sport/ (08.11.2024.)

2.7. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Kako bi se utvrdile trenutne potrebe za kadrovima u turizmu, prvenstveno u djelatnostima
pruzanja smjestaja i pripreme i usluzivanja hrane i pi¢a, Hrvatski zavod za zapoS$ljavanje,
podrucni ured u Virovitici dostavio je podatke o provedenim natjeCajima i broju trazenih
radnika tijekom 2023. te prvih devet mjeseci 2024. godine. Podaci su prikazani u Tablici
10. u nastavku.
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Tablica 10. Potrebe za radnicima u djelatnosti pruZanja smjestaja i pripreme i usluZivanja hrane i pica u 2023. i prvih 9. mjeseci
2024. Godine

01.01.2023. - 31.12.2023.

Zanimanje Broj radnika

(5122112) pomocni kuhar 12

(5122123) kuhar 30

(5123112) pomocni konobar 3

(5123133) konobar 70

(7412213) slasti¢ar 1

UKUPNO 116
01.01.2024. - 31.10.2024.

Zanimanje Broj radnika

(5122123) kuhar 22

(5123112) pomo¢ni konobar 1

(5123133) konobar 68

(7412213) slasticar 3

(9132211) kuhinjski radnik 5

UKUPNO 99

Izvor: podaci Hrvatskog zavoda za zapoSljavanje, podrucni odjel Virovitica

Isto tako, napravljena je i analiza obrazovnih programa iz podrucja turizma i ugostiteljstva
te broja ugenika i studenta na podrugju VPZ u $kolskoj i akademskoj godini 2024/2025.
Na podrugju VPZ, &etiri srednje $kole (u Virovitici, Slatini, Orahovici i Pitomadi) obrazuju
uCenike u podrucju turizma i ugostiteljstva, a na Veleucilistu u Virovitici obrazuju se
studenti na prijediplomskoj (Stru€ni prijediplomski studij menadZmenta - modul
MenadZment ruralnog turizma) te diplomskoj razini (Stru¢ni diplomski studije
menadzmenta - smjer Destinacijski menadZment). Broj upisanih u€enika i studenata u
podrucju turizma i ugostiteljstva vidljiv je u Tablici 11.

Tablica 11. Broj upisanih ucenika i studenata u podrudju turizma i ugostiteljstva u $kolskoj i akademskoj godini 2024/25

Skola Smjer Broj uéenika/studenata
Turisti¢ko-hotelijerski 69
komercijalist

Strukovna Skola Virovitica Kuhar 35
Konobar 16

Slasti¢ar 18

Industrijsko-obrtnigka skola | Kuhar 30
Slatina Konobar 21

Srednja $kola Stjepana Kuhar 28
Sulimanca Pitomaca Konobar 10
Srednja $kola Stjepana Ivgiga | Kuhar 17
Orahovica Konobar 8
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Turisti€ko-hotelijerski 69
komercijalist
SVEUKUPNO (Srednje Skole) | S'asticar 18
Kuhar 110
Konobar 55
Veleugiligte u Virovitici Prijediplomski studij - - 26
Menadzment ruralnog turizma
Diplomski studij — Destinacijski 29
menadZment

Izvor: podaci Srednjih $kola i Veleugilita s podrugja VPZ
2.8. Analiza komunikacijskih aktivnosti

2.8.1. Pregled koristenja postojeéih komunikacijskih kanala

TZ VPZ koristi razlicite komunikacijske kanale, uklju€ujuci web stranicu, drustvene mreze,
email marketing, te tiskane promotivne materijale i sudjelovanje u offline kampanjama.
Web stranica sluzi kao centralno mjesto za prikupljanje i dijeljenje informacija, ukljucujuéi
promociju dogadanja. Drustvene mreze, poput Facebooka, Instagrama i YouTubea,
koriste se za promociju destinacije i angazman s publikom. Aktivnosti ukljuCuju i email
newslettere kojima se Salju informacije o novostima, promocija novih projekata i sli¢no.

2.8.2. Analiza digitalnog prisustva

Web stranica TZ-a koristi se za informiranje turista o dogadanjima, no angazman na
drustvenim mrezama je klju€an za Siru promociju. Facebook i Instagram su glavni kanali
s odredenim brojem pratitelja i interakcija, dok je YouTube kanal manje posjecen .
Koridtenje digitalnog oglasavanja ukljuCuje kampanje putem Google Ads i drustvenih
mreza, ali detaljniji podaci o ulinkovitosti tih kampanja nisu izri¢ito navedeni. Prema
analizi podataka (analizirano je zadnjih deset objava na datum 15.10.2024.) dostupnih u
online okruzenju utvrdeno je sljedece:
e Web stranica (https://www.slavonija-podravina.hr/hr/) nema podataka o
posjetiteljima i interakcijama.
e Facebook (Discover Slavonija & Podravina) ima 8,9 tisuc¢a lajkova i 9,3 tisuce
pratitelja, ali nisku razinu interakcija (281 dijeljenje, 12 komentara).
e Instagram (discover_podravina_slavonia) s 2.037 pratitelja ima 135 lajkova, ali
bez komentara i dijeljenja.
¢ YouTube kanal (Discover Podravina & Slavonija) ima 12 pretplatnika i 11.390
pregleda, ali nema komentara.
e E-mail marketing — vrSi se putem newslettera Hrvatske turisticke zajednice
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Web stranica TZ VPZ ima sofisticirani vizualni dizajn, fokusiran na prirodne ljepote i
turistiCke atrakcije regije. Medutim, moze se unaprijediti na nekoliko nacina:

e Povecanje interaktivnosti: Uvodenjem virtualnih tura i 3D prikaza lokacija,
korisnici bi mogli bolje doZivjeti destinacije prije stvarnog posjeta.

e Poboljsanje brzine ucditavanja: Optimizacija slika i videozapisa moze smanijiti
vrijeme ucitavanja stranice.

e Personalizirane preporuke: KoriStenje korisniCkih preferencija za preporuku
aktivnosti i ruta moze poboljSati korisni¢ko iskustvo.

Na web stranici ne postoji npr. broja¢ posjetitelja pa nema podataka o ucinkovitosti web
stranice, Sto bi ubuduce bio dobar sastavni dio web stranice.-

Web stranica je funkcionalna, ali ima prostora za dodatne optimizacije u pogledu brzine
i sadrzajnog marketinga.

Drustvene mreze pokazuju solidan angazman, ali veci fokus bi mogao biti na povecanju
interakcija kroz promotivhe kampanje

Digitalno oglasavanje: TZ koristi Google Ads i kampanje na drustvenim mrezama za
ciljanje specificnih interesnih skupina, posebno za promociju prirodnih atrakcija i kulturnih
dogadanja .

2.8.3. Analiza offline aktivnosti

TZ VPZ Koristi tradicionalne metode promocije poput tiskanih brosura, letaka, imidz
broSura, turistiCkih karata i plakata. Takoder, nositelji su i sudjeluju u organizaciji razli€itih
lokalnih dogadanja kao $to su vinske manifestacije i sajmovi.

Brosure i tiskani materijali dostupni su u turistickim uredima i klju¢nim turistiCkim
tockama diliem VPZ. Takoder, TZ VPZ sudjeluje i na sajmovima i dogadanjima, $to
doprinosi prepoznatljivosti regije medu posjetiteljima i stru€njacima iz turizma.

2.8.4. Analiza suradnji s tre¢im stranama

Suradnja s medijima uklju€uje distribuciju PR tekstova i suradnju s turisti¢kim novinarima
i influencerima za promociju destinacije. TZ takoder intenzivno suraduje s turistickim
agencijama i regionalnim turistiCkim zajednicama, s ciljiem jaCanja prepoznatljivosti i
promocije turisticke ponude. TZ suraduje s nacionalnim, regionalnim i lokalnim medijima
kako bi pojaCala prisutnost u javnosti. Takoder, imaju suradnje s turistickim agencijama i
influencerima, posebno u kontekstu promoviranja specificnih atrakcija. Samostalno i u
suradnji s Hrvatskom turistikom zajednicom TZ VPZ sudjeluje u oblikovanju razligitih
tematskih itinerera za domace i strane turisti¢ke novinare, blogere i influencere, odnosno
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predstavnike turistiCkih agencija. Zastupljenost na medunarodnim turistickim sajmovima
putem Hrvatske turisticke zajednice kojoj je TZ VPZ dostavila svoje promotivne materijale
u digitalnom obliku i putem zajednickih sajamskih nastupa s turistickim zajednicama
Zupanije Slavonije/istoCne Hrvatske. HTZ je tijekom 2023. godine realizirala 10 nastupa
na medunarodnim turistiCkim sajmovima opceg karaktera: Vakantiebeurs u Utrechtu,
CMT u Stuttgartu, FITUR u Madridu, Feriemmesse u Becu, f.re.e. u Minchenu, 1TB u
Berlinu, ATM u Dubaiu, IFTM TOP Resa u Parizu, TTG u Riminiju i WTM u Londonu.
Pored navedenih sajmova bili su zastupljeni i na sajmu The destination and travel show
u Londonu putem zajedniékog nastupa klastera Slavonija/istoéna Hrvatska. TZ VPZ je
jedan od organizatora sajma gospodarstva, obrtnistva i poljoprivrede 'Viroexpo'. TZ VPZ
je bila zaduzena za osmi$ljavanje i organizacijsku provedbu dodatnih sajamskih sadrzaja
koji su objedinjeni pod nazivom Program plus, a sastojali su se od zabavnih, glazbenih,
plesnih, animacijskih, interpretacijskih, nagradnih, degustacijskih i slicnih programa.
Sudjelovanje na vinskom dogadanju En Primeur koji je Udruga GraSevina Croatica
organizirala u Zagrebu, jedan od partnera dogadanja je i klaster Slavonija koji je
predstavio turisticku ponudu 5 slavonskih Zupanija na dogadanju. Priprema i uspjesSno
odrzavanje predstavljanja turistiCke ponude i projekta 'Uredenje TRC-a Jezero-
Hercegovac-RuZica grad' u Zagrebu za predstavnike medija kao projektne aktivnosti TZ
VPZ, predstavljanje se odrzalo 23. studenog 2023. godine u prostorijama Business Cluba
5. Organizacijske pripreme i sudjelovanje na programu Slavonia Wine Christmas Party
koji se odrzao 7. prosinca 2023. godine u Zagrebu i na kojemu je predstavljena regija
Slavonija kroz vrhunska vina i najjaCe vinske manifestacije na podrucju 5 slavonskih
Zupanija.

TZ VPZ radi predstavljanja turistickih karakteristika ili pojedinih lokaliteta i programa u
lokalnom i regionalnom tisku, ¢asopisima s podrucja turizma, vodi€ima i u turistiCkim
katalozima. Ovakav oblik PR-a i marketinga predstavlja izravan oblik informacije o
turistikom proizvodu ili podrugju koji daje konkretne rezultate. TZ VPZ je informirala
javnost putem tiskanih i elektroni¢kih medija te putem interneta.

U svrhu promocije, ali [ izravnog upoznavanja s turistickim
atrakcijama karakteristikama prostora VPZ, samostalno i u suradnji s Hrvatskom
turistickom zajednicom, organizirano je nekoliko studijskih putovanja za predstavnike
medija i turistickin agencija. Priprema i provedba sadrzaja na podrucju VPZ u okviru
studijskog putovanja britanskih influencera na podrucju Slavonije koje je organizirala
HTZ. Na podrugju VPZ posjetili su Geo info-centar u Voéinu i Centar za posjetitelje
'Dvorac Jankovi¢' u Suhopolju. Priprema i provedba studijskog putovanja za predstavnice
promotivnih agencija 'Lollipop komunikacije' i 'Sub Tuum' za potrebe izrade destinacijske
broSure, PR kampanje i kampanje na drustvenim mreZzama za podruéje VPZ. Putovanje
se odrzalo 24. i 25. svibnja te je obuhvatilo sve nove posjetiteljske centre i lokacije u
slavonskom i podravskom dijelu Zupanije. Priprema i provedba dvodnevnog studijskog
putovanja za novinarski i snimateljski tim N1 televizije koja je na podru&ju VPZ snimala
epizodu za emisiju Najbolje iz Hrvatske.
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Niz aktivnosti na organizaciji studijskog putovanja pet nizozemskih novinara na podrucju
duz rijeka Mure, Drave i Dunava, kojima se predstavila cikloturisticka ponuda duz staze
Amazon of Europe Bike Trail, a odrzalo se tijekom lipnja.

Priprema i provedba studijskog putovanja pod nazivom Women's Days by
modniALMAnah u sklopu kojega je 8 predstavnica -nacionalnih medija obilazilo
destinaciju Slavonija i Podravina u terminu 16. - 18. lipnja 2023. Studijsko putovanje
organizirano je u suradnji s uredniStvom portala Modni almanah. Priprema i uspjeSna
provedba programa studijskog putovanja za austrijske novinare koji su VPZ posjetili 25.
kolovoza 2023. godine u okviru Cetverodnevnog studijskog putovanja sjevernom i
isto€nom Hrvatskom. Putovanje su organizirali HTZ. PredstavniStvo HTZ-a u Becu i
regionalne TZ Varazdinske, Viroviticko-podravske i OsjeCko-baranjske Zupanije.

Komunikacija s Predstavnistvom HTZ-a u Sloveniji oko organizacije studijskog putovanja
za slovenske novinare i turistiCcke agencije koje se u organizaciji nekoliko regionalnih
turistickin zajednica, odrzalo u listopadu, uz dostavu PredstavniStvu priopéenja, PR
tekstova, poveznica, opisa turistickih sadrzaja na podrucju destinacije Slavonija i
Podravina, uz informacije o vinskom festivalu Slavonija i Podravina, wine not!?, u svrhu
plasmana informacija na slovenskom trzistu.

Organizacijske pripreme i uspjeSna provedba studijskog posjeta 8 predstavnika medija u
podravski dio destinacije Slavonija i Podravina. Program je odrzan u rujnu 2023. suradnji
s Almom Premrl Zoko, urednicom portala Modni almanah.

Priprema i uspjeSna provedba dvodnevnog studijskog putovanja za predstavnike
novinara i turistiCkih agencija na destinaciji Slavonija i Podravina kao projektne aktivnosti
Turistike zajednice VPZ u sklopu projekta 'Uredenje TRC-a Jezero- Hercegovac-Ruzica
grad' koje je odrzano u studenom 2023. g.

Priprema i uspje$na provedba studijskog obilaska program podrugju VPZ u okviru
visednevnog studijskog putovanja Slavonijom Cija je tema ,,Promocija vinskog turizma
Slavonije", studijsko putovanje provedeno je u studenom 2023. godine.

2.8.5. Analiza moguénosti prikupljanja i distribucije informacija za turiste

Informacije za turiste prikupljaju se putem anketnih upitnika sukladno potrebama (npr.
tijekom provedbe projekta), kao i kroz suradnju s lokalnim turistickim zajednicama i
posjetiteljskim centrima. Klju€ne poruke se distribuiraju putem newslettera i drustvenih
mreza, dok je fokus na redovnom aZuriranju sadrzaja i informiranju turista o dogadanjima
i novostima u destinaciji putem web stranice TZ VPZ.

2.8.6. Analiza moguénosti marketinskog pozicioniranja u okviru komunikacije na
regionalnoj i/ili nacionalnoj razini
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Od planskih dokumenata vaznih za razvoj turizma VPZ potrebno je istaknuti Marketinki
plan turizma za VirovitiCko-podravsku Zupaniju (2019. - 2025.) koji je dio projekta
“StrateSkog marketindkog plana turizma Slavonije s planom brendiranja za razdoblje
2019. - 2025.%, a osnovni cilj im je podignuti prepoznatljivost Slavonije kao turisticke regije
na domaéem i medunarodnom trzistu. Isto tako, Zupanija raspolaze i s Operativni planom
razvoja cikloturizma VirovitiCko-podravske Zupanije 2017. - 2020. godine.

MarketinSki plan razvoja turizma VirovitiCko-podravske Zupanije za razdoblje 2019. -
2025. izraden je u okviru projekta 'StrateSkog marketin§kog plana turizma Slavonije s
planom brendiranja za razdoblje 2019. — 2025.". U ovom se dokumentu polazi od analize
stanja, potom se definiraju ciljevi destinacijskog marketinga i menadzmenta te se
obraduje marketinSka strategija, koja obuhvaca ciljna trziSta, pozicioniranje i brend,
turistiCke proizvode i komunikaciju. Studija zavrSava planom aktivnosti koje je potrebno
provoditi, sa ciliem stvaranja zajedni¢kog brenda Slavonije kao i brenda VPZ kao njegove
sastavnice.

Strategija komunikacije ukljuCuje promocijske aktivnosti usmjerene prema turisti¢koj
potraznji te aktivnosti internog marketinga usmjerene prema poslovnoj i opcoj javnosti, s
ciliem prihvaéanja i implementacije brend koncepta Slavonije i VPZ.

2.9. Analiza konkurencije

Najblize konkurentsko okruZenje VPZ &ine ostale (panonske) Zupanije klastera Slavonija
(OsjeCko-baranjska zupanija, Vukovarsko srijemska zupanija, PozeSko — slavonska
Zupanija i Brodsko-posavska Zupanija) te dvije susjedne Zupanije, Koprivni¢ko-
krizevaCka Zupanija (sjeverna Hrvatska) i Bjelovarsko — bilogorska zupanija (panonska
Hrvatska). Navedene Zupanije imaju sli¢na obiljezja vezano uz turistiCke proizvode te
privlaCe slicne ciljane skupine turista.

Tablica 12. Analiza konkurenata — pregled turistickih proizvoda te ciljanih trZista i segmenata potrosaca

Primarni Ostali Ciljana trzista i segmentacija posjetitelja
Zupanije turisticki turisticki
proizvodi proizvodi
Enogastronom | Cilina geografska trzista za VPZ su sliedeéa:
Ekoturizam, ski turizam, domacde trziSte (Grad Zagreb, susjedne Zupanije,
cikloturizam, gradski primorske  Zupanije), zemlje u okruzenju
planinarenje i turizam, seoski | (Madarska, Slovenija, Austrija, Italija, Njemacka),
Viroviti¢ko- trekking, lov i turizam, susjedne zemlje (Srbija, Bosna i Hercegovina),
podravska ribolov, turizam poslovni nova trzista (Francuska, Velika Britanija, zemlje na
Zupanija bastine, duhovni sastanci, sjeveru Europe); daleka trziSta (ekoturisti, gosti na
turizam, skupovi i team | tematskim turama). Vezano uz primarne turisti¢ke
manifestacije i building proizvode, kao posebni ciljni segment vazan za
dogadanja. programi, VPZ, mogu se izdvojiti sliedeée grupe gostiju:
sportske
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pripreme i osobe motivirane kulturnom bastinom, ekoturisti,
natjecanja, sportski rekreativci: eno-gastro turisti, lovci.
tranzitni
turizam.
Kratki odmor U pristupu segmentaciji gostiju OBZ koristio se
(enogastronomija/ dominantno socio-demografski pristup, ali su se u
ruralni turizam, obzir uzela i ponaSanja gosta tijekom putovanja i
. kultura i boravka u destinaciji, odnosno njihovi posebni
Osjecko- . . . e . vy .
. dogadanija, interesi. ldentificirano je 8 trziSnih segmenata:
baranjska R - G o . e
supanija selgktwm 0b|IC.I gen?racua Y i Z, obiteljis .malom djecom, o.b|teIJ| s
turizma, sport i starijom djecom, parovi 25-49, parovi 50+,
rekreacija), poslovni ljudi, sportaSi i grupe, backpackeri.
Touring, zdravlje i
wellness.
Planinarenje, | Cilina geografska trzista za Vukovarsko-srijemsku
seoski turizam, | zupaniju su sljede¢a: domace trziste (cjelokupna
Gradski turizam, lov i ribolov, Hrvatska), zemlie u okruzenju (Madarska,
turizam bastine, ekoturizam, Slovenija, Austrija, Italija, Njemacka), susjedne
manifestacije i poslovni zemlje (Srbija, Bosna i Hercegovina), nova trzista
Vukovarsk dogadanija, sastanci, (zemlje na sjeveru Europe i dijaspora); daleka
o- enogastronomski skupovi i trzista (kruzing turisti, gosti na tematskim turama).
srijemska turizam, konferencije, | Vezano uz primarne turisticke proizvode, kao
Zupanija cikloturizam, vjerski turizam, | posebni ciljni segment vazan za Vukovarsko-
memorijalni sportske srijemsku Zupaniju, mogu se izdvojiti sliedece
turizam, rijecni pripreme i grupe gostiju: osobe motivirane kulturnom
kruzing. natjecanja, bastinom, gosti potaknuti memorijalnom turizmom,
tranzitni gosti na rije€nom kruzingu, sportski rekreativci i
turizam. eno-gastro turisti.

Izvor: izrada autora prema javno dostupnoj dokumentacijit

Temeljem analiziranih podataka (Tablica 13.) moguce je izdvojiti nekoliko kategorija
turistiCkih proizvoda koji su zajednic¢ki svima. To su: turizam bastine i kulturni turizam,
aktivni turizam, gastronomski i vinski turizam. Medutim, vazno je utvrditi koje primarne
turistitke proizvode ima samo VPZ, a koje dijeli samo s drugim Zupanijama u okruzenju:

! Marketingki plan turizma Brodsko-posavske Zupanije 2019.-2025., Institut za turizam, 2019.; Marketinski plan
turizma Vukovarsko-srijemske zupanije 2019.-2025., Institut za turizam, 2019.; Marketinski plan turizma
Viroviticko-podravske Zupanije 2019.-2025., Institut za turizam, 2019.; Marketinski plan turizma PozeSko-slavonske
zupanije 2019.-2025., Institut za turizam, 2019.; Operativni plan odrzivog razvoja turizma za razdoblje 2024.-2033.,
Turisticka zajednica Bjelovarsko-bilogorske zupanije, Logicmarcon, 2023.; Master plan razvoja odrzivog turizma
Bjelovarsko-bilogorske zupanije, HDC Consulting, 2022.; Strategija razvoja turizma grada Koprivnice i okolice do
2025. godine, Fakultet za menadZment u turizmu i ugostiteljstvu, Opatija, 2017.; Master plan razvoja turizma
Osjecko-baranjske Zupanije
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Tablica 13. Primarni turisticki proizvodi koje VPZ dijeli sa Zupanijama u okruZenju

Primarni turisti¢ki proizvodi VPZ

Prisutni kao primarni turisticki proizvodi u
Zupanijama u okruZenju

Ekoturizam (cikloturizam, planinarenje
trekking)

i

PoZesko-slavonska Zupanija

kulturni turizam

Vukovarsko-srijemska i KoprivniCko krizevacka
Zupanija

eno-gastro turizam

Bjelovarsko — bilogorska Zupanija

lov i ribolov

turizam bastine

Vukovarsko-srijemska, Brodsko — posavska i
Koprivni¢ko krizevacka zupanija

duhovni turizam

manifestacije i dogadanja

Vukovarsko-srijemska i Koprivnicko krizevacka
Zupanija

Izvor: izrada autora prema javno dostupnoj dokumentaciji

Nastavno na provedenu analizu moze se zakljuCiti da fokus treba biti na razvoju lova,
ribolova, vjerskog turizma, ekoturizma te planinarenja i trekkinga, buduci da su ti turisticki
proizvodi izvan primarnog fokusa ostalih Zupanija u okruzenju ili su samo u jednoj od
Zupanija istaknuti kao primarni proizvod.

Analiza broja turisti¢kih dolazaka i no¢enja (Tablica 14) pokazuje da najveci broj dolazaka
gostiju i noéenja ostvaruju OsjeCko — baranjska Zzupanija i Vukovarsko — srijemska, dok
je VPZ na posljednjem mjestu. Takoder, VPZ ima najmaniji broj postelja, ali ipak ima vedi
udio postelja u hotelskom smjestaju (u ukupnom broju smjestajnih kapaciteta) od
Pozesko-slavonske i Bjelovarsko — bilogorske Zupanije.

Tablica 14. Analiza konkurenata — pregled dolazaka i nocenja gostuju te broja postelja

5 - . . o . Postelje u
Zupanija Dolasci 2023. godine Noéenja 2023. godine 2023. godini
u
domadéi | strani Ukup domaci | strani Ukup | Ukup hotel
no no no ima
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;’Ug;’::;k?Pg%ifs‘f:a 1034,0 | yoce o0 | 16000, | 24310,0 | 11722, | 3603 | 949,0 | 133,
0 ’ 00 0 00 | 2,00 0 00
Hrvatska)
Osjecko-baranjska 76348,0 | 47910,0 | 12425 | 138366, | 114752 | 2531 | 4440, | 941,
upanija 0 0 8,00 00 00 | 18,00 00 00
Vukovarsko-srijemska 73417,0 | 20384,0 | 93801, | 111821, | 38914, | 1507 | 2390, | 443,
upanija 0 0 00 00 00 |[3500] 00 00
Pozesko-slavonska 178740 | soas 0o | 24559, | 485650 | 16217, | 6478 | 1733, | 19,0
upanija 0 ’ 00 0 00 | 200 | o0 0
Brodsko-posavska 14772,0 | 27380,0 | 42152, | 25437,0 | 42700, | 6813 | 1385, | 289,
upanija 0 0 00 0 00 | 700 | o0 00
;?F‘)’:r‘]’i?;c(ksoj;kvr;i‘;aCka 106000 | ge1g 0o | 19119, | 21591,0 | 23359, | 4495 | 1043, | 365,
0 ’ 00 0 00 | 000 | o0 00
Hrvatska)
Bjelovarsko-bilogorska | 20089,0 | geoe oo | 26975, | 57834,0 | 25268, | 8310 | 1206, | 155,
upanija 0 ’ 00 0 00 | 200 | o0 00

Izvor: Turizam u 2023, Statisti¢ka izvjeS¢a, Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske.2024:, ISSN
1332 — 0297; Turizam u brojkama 2023., Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske 2024.

Sto se tie nadina promocije destinacije i komunikacijskih strategija (Tablica 15), treba
istaknuti da polaziste za promisljanje marketindke strategije za VPZ &ine glavni atributi
jedinstvenosti Slavonije i identitet Slavonije te identitet VPZ kao dijela ukupnog brenda
koncepta Slavonije. Sve Zupanije klastera Slavonija (Osjecko-baranjska Zupanija,
Vukovarsko srijemska Zupanija, PoZzeSko — slavonska Zupanija i Brodsko-posavska
Zupanija) fokusirane su upravo na jadanje brenda svoje Zupanije kao dijela krovnog
brenda Slavonije te objedinjavanje marketindkih aktivnosti na cijelom prostoru uz
podizanje prepoznatljivosti svoje Zupanije kao turistitke destinacije u okviru jedinstvenog
imidza Slavonije kao turistiCke regije. Nastavno na navedeno, provode i zajedniCke
marketinsSke aktivnosti, udruzeno oglasavanje te zajedniCki nastupaju na dijelu dogadanja
tijekom godine. Stoga je klju¢no da TZ VPZ nastavi provoditi marketindke aktivnosti u
kojima ¢e fokus biti upravo na jedinstvenim atrakcijama i specificnostima turistiCke
ponude u odnosu na ostale Slavonske zupanije. Koprivni¢ko — krizevacka i Bjelovarsko-
Bilogorska Zupanija imaju svoj jedinstveni destinacijski brend, razliCit od identiteta
Slavonije te iako provode sli€ne promotivne aktivnosti u tom dijelu su neizravni konkurenti
VPZ.

Tablica 15. Analiza konkurenata — pregled nacina promocije destinacije i komunikacijskih strategija

Zupanije Nacini promocije destinacija /komunikacijske taktike

Polaziste za promisljanje marketinske strategije za VPZ &ine glavni atributi
jedinstvenosti Slavonije i identitet Slavonije te identitet Viroviticko-podravske zupanije

\égg\r/:\l/csioa- kao dijela ulfupn.og_brenda konqepta Slavvonije. TZ VVPZ koristi_razliéite Komunikgcijske
Supanija kanale,_ ukljucu1uc.:l| We_=b st_ranlcu,ldrustve_ne mreze, _e-ma// marketmg te tls_kane
(Panonska promotivne materijale i sgdjelovanje_ u Qfﬂ/ne kar_npanjama. Web stranlc_:a sluzi kgo
Hrvatska) centralno mjesto za prikupljanje i dijeljenje informacija, uklju€uju¢i promociju

dogadanja i dostupnost anketnog upitnika za mjerenje zadovoljstva posjetitelja.
Drustvene mreZe, poput Facebooka, Instagrama i YouTubea, koriste se za promociju
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destinacije i angazman s publikom. Aktivnosti uklju€uju i e-mail newslettere kojima se
Salju informacije o novostima, promocija novih projekata i sli€¢no. TZ koristi Google Ads
i kampanje na drustvenim mreZama za ciljanje specifiénih interesnih skupina. TZ VPZ
koristi takoder tradicionalne metode promocije pomocéu tiskanih broSura, letaka,
turistiCkih karata i plakata te sudjeluju u organizaciji razli€itih lokalnih dogadanja kao
§to su vinske manifestacije i sajmovi. Suradnja s medijima ukljuc¢uje distribuciju PR
tekstova i suradnju s turistickim novinarima i influencerima za promociju destinacije.
Suradnja se ostvaruje i s turistickim agencijama te regionalnim turistickim
zajednicama kao i s lokalnim i nacionalnim medijima. Samostalno i u suradnji s
Hrvatskom turistickom zajednicom TZ VPZ sudjeluje i u oblikovanju razligitih
tematskih itinerera za domace i strane turisticke novinare, blogere i influencere,
odnosno predstavnike turisti¢kih agencija.

Osjecko-
baranjska
Zupanija

Fokusirani su na daljnje jacanje brenda Osjecko-baranjske Zupanije kao dijela
krovnog brenda Slavonije te objedinjavanje marketinskih aktivnosti na cijelom
prostoru. Promocija ukljuuje provedbe zajednickih promocijskih aktivnosti na razini
Slavonije i zajedni¢ku komunikaciju prema trzistu te provedbu ciljane promocije
prema ciljnim trziSnim segmentima.

Strategija komunikacije ukljuuje oglaSavanje destinacijskog branda, turisticke ponude
i proizvoda (banner kampanja i PR ¢lanci), on-line oglaSavanje na drustvenim
mrezama i online portalima, kreiranje i promociju sadrzaja na vlastitim profilima na
drustvenim mrezama, oglaSavanje u tisku, TV i radio oglaSavanije, billboard kampanije,
produkciju oglasnih materijala, organizaciju studijskih putovanja novinara i turisti¢kih
agenata, prezentacije za turoperatore, nastupe u suradniji s Klasterom Slavonija i HTZ-
om, izradu promotivnih materijala (broSure, karte,), nabavu lokalnih suvenira te
kontinuiranu nadogradnja i odrzavanje web stranice. Pored navedenog provodi se
standardizacija vizualnih komunikacija na razini pojedinih turistickih proizvoda,
mikrodestinacija, dogadanja, oglasnih prostora i komunikacijskih kanala kojima
upravlja TZ OBZ. Sva komunikacija se provodi uz isticanje Slavonije i Baranje kao
destinacije.

Vukovarsko-
srijemska
Zupanija

Promotivne aktivnosti usmjerene su na jac¢anje brenda Vukovarsko-srijemske Zupanije
kao dijela krovnog brenda Slavonije, objedinjavanje marketinskih aktivnosti na cijelom
prostoru te podizanje prepoznatljivosti Zupanije kao turistike destinacije u okviru
jedinstvenog imidza Slavonije kao turisticke regije. Promocija ukljuCuje provedbu
zajedni¢kih promocijskih aktivnosti na razini Slavonije i zajedni¢ku komunikaciju
prema trZiStu te provedbu ciljane promocije prema ciljnim trziSnim segmentima.
Strategija komunikacije uklju€uje izradu promotivnih konstanti, tiskanih promocijskih
materijala, provodenje aktivnosti odnosa s javnoS¢u (odnosi s medijima, studijska
putovanja novinara, publicitet i nastupi na sajmovima) te online i offline oglasavanja.
OglasSavanje se najve¢im dijelom odnosi na ciliano oglaSavanje na drustvenim
mrezama te udruzeno oglasavanje. Naglasak je na oglaSavanju primarnih turisti¢kih
proizvoda Zupanije. Konkretne e-marketing aktivnosti ukljuduju unapredenje web
stranice, aktivnosti na drustvenim mrezama ( Facebook, Twitter, Instagram, YouTube
i Flick), e-mail marketing i izradu aplikacija za mobilne uredaje.

Pozesko-
slavonska
Zupanija

Promotivne aktivnosti usmjerene su na daljnje jacanje brenda PozeSko-slavonske
Zupanije kao dijela krovnog brenda Slavonije te objedinjavanje marketinskih aktivnosti
na cijelom prostoru te podizanje prepoznatljivosti Zupanije kao turisticke destinacije u
okviru jedinstvenog imidZa Slavonije kao turistiCke regije. Promocija uklju€uje
provedbu zajedniCkih promocijskih aktivhosti na razini Slavonije i zajedniku
komunikaciju prema trziStu te provedbu ciljane promocije prema ciljnim trziSnim
segmentima. Strategija komunikacije uklju€uje izradu promotivnih konstanti, tiskanih
promocijskih materijala te provodenje aktivnosti odnosa s javno$éu (odnosi s
medijima, studijska putovanja novinara, publicitet i nastupim na sajmovima).
Oglasavanje se najve¢im dijelom odnosi na ciliano oglaSavanje na drustvenim
mrezama i udruzeno ogladavanje. Naglasak je na oglasavanju primarnih turisti¢kih
proizvoda Zupanije. Od e-marketing aktivnosti istiée se unapredenje web stranice,
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aktivnosti na drustvenim mrezama (Facebook, Twitter, Instagram, YouTube i Flick), e-
mail marketing i izrada aplikacija za mobilne uredaje.

Polaziste za promiSljanje marketinSke strategije za Brodsko-posavsku Zupaniju &ine
glavni atributi jedinstvenosti Slavonije i identitet Slavonije te identitet Brodsko-
posavske Zupanije kao dio ukupnog brenda koncepta Slavonije. Promotivne aktivnosti
uklju€uju provedbu zajednickih promocijskih aktivnosti na razini Slavonije i zajednicku
komunikaciju prema trZistu te provedbu ciljane promocije prema ciljnim trziSnim

segmentima. Strategija komunikacije odnosi se na izradu promotivnih konstanti,

Brodsko- . ) ; ) “ . . .
osavska proyodenje ak.tl\_/nos_tl odno_sa s javnoscu (odr_10$| s med!Jlma_,_studuskav putoyanja
piu aniia novinara, publicitet i nastupim na sajmovima) i oglasavanje (ciljano oglasavanje na
pany drustvenim mrezama i udruZzeno oglasavanja uz naglasak na oglasavanju primarnih
turistickih proizvoda Zupanije). E-marketing aktivnosti ukljuuju unapredenje web
stranice, aktivnosti na druStvenim mrezama ( Facebook, Twitter, Instagram, YouTube
i Flick), e-mail marketing i izrada aplikacija za mobilne uredaje. Ostale aktivnosti koje
se provode ukljuéuju organizaciju studijskih putovanja, prezentacija i radionica, B2B

marketinSke aktivnosti, razvoj partnerstva i zajednickih projekata.

Kobrivnic Promotivne aktivnosti usmjerene su na oglasavanje destinacijskog brenda ,Podravina
oprivnicko- Lo e ; ; . ) o
krizevad i prigorje - Paleta dozivljaja“, aktivnosti vezane za odnose s javno$éu na domaéim i

rizevacka s iy L X ) g A

supanija emltlvplm tr2|st|ma, stuc!usko plcltovarlue za preds?avmke m_edug_, |zradH plfom|dzben|lh
(Sjeverna materijala, izradu suvenira, odrzavanje web stranice, organizaciju studijskih putovanja
HrJvatska) predstavnika organizatora putovanja i agenata te udruZeno oglasavanje u suradnji sa

sustavom turistickih zajednica i predstavnicima turisti¢ke ponude na regionalnoj razini.

Bjelovarsko-
bilogorska
Zupanija

Strategija komunikacije obuhvac¢a slijedeée: web stranicu Turisticke zajednice
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, blog, interne Facebook, Instagram i YouTube
stranice, oglaSavanje na Google, Facebook i YouTube platformama, influencer
marketing, PR objave u specijaliziranim online medijima namijenjenim putovanjima,
promoviranje destinacije Bjelovarsko-bilogorske Zupanije na glavnim zagrebackim
trgovima, native objave na specijalistiCkim web portalima, PR unutar online i offline
medija koji promoviraju specijalisticke turistiCke proizvode (biciklizam, planinarenje,
jahanje) te PR objave u specijaliziranim online medijima namijenjenih zdravstvenom
turizmu. Prema programu rada TuristiCke zajednice najviSe se planira uloziti na
marketing i razvoj izleta i kratkih odmora. Od predvidenih PR strategija istiCe se
sljedece: postati primarni izvor informacija za medije; predstaviti destinaciju, event ili
zanimljivost u TV emisijama posvecenima turizmu; predstaviti destinaciju na svim

glavnim digitalnim medijima; organizirati zanimljive meet-up boravke novinara,
blogera, mid-level i mikro influencera u destinaciji; promovirati destinaciju na glavnim
trgovima u centru Grada Zagreba; nastupiti u vaZznijim radijskim emisijama
namijenjenim turizmu i putovanjima. Od ostalih aktivnosti provode se studijska
putovanja, B2B marketinSke aktivnosti, izrada destinacijskih paketa kao alata
promocije (npr.7/24/48 - Kako se provesti u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji u 7, 24 ili
48 sati?; Setnja na 3 gore, ...), izrada tiskanih promo materijala, nabava suvenira od
lokalnih proizvodaca, oglasavanje u tisku i na radiju te oglasavanje putem, plakata i
info tabli.

Izvor: izrada autora prema javno dostupnoj dokumentaciji?

2 Marketinski plan turizma Brodsko-posavske zupanije 2019.-2025., Institut za turizam, 2019.; Marketinski plan
turizma Vukovarsko-srijemske zupanije 2019.-2025., Institut za turizam, 2019.; Marketinski plan turizma Viroviti¢ko-
podravske zupanije 2019.-2025., Institut za turizam, 2019.; Marketinski plan turizma Pozesko-slavonske zupanije
2019.-2025., Institut za turizam, 2019.; Operativni plan odrzivog razvoja turizma za razdoblje 2024.-2033., Turisticka
zajednica Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, Logicmarcon, 2023.; Master plan razvoja odrzivog turizma Bjelovarsko-
bilogorske zupanije, HDC Consulting, 2022.; Strategija razvoja turizma grada Koprivnice i okolice do 2025. godine,
Fakultet za menadZment u turizmu i ugostiteljstvu, Opatija, 2017.; Master plan razvoja turizma Osjecko-baranjske
zupanije; Program rada Turisticke zajednice Bjelovarsko-bilogorske zupanije za 2024. godinu; Program rada
Turisticke zajednice Koprivnicko krizevacke zupanije za 2022.godinu; Programa rada Turisticke zajednice Brodsko
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U Tablici 16. prikazana je analiza obiljezja turista, odnosno potraznje u pojedinim
destinacijama (Zupanijama). U svim Zupanijama, izuzev Brodsko-posavske Zupanije, u
strukturi turistickih dolazaka, ali i u ostvarenim nocenjima, prevladavaju domaci gosti. Od
stranih gostiju dominiraju gosti iz Njemacke u svim Zupanijama izuzev Vukovarsko-
srijemske Zupanije. Takoder su medu top 10 pojedinih Zupanije prisutni gosti iz Srbije,
Bosne i Hercegovine, Poljske, Bugarske, Italije, Madarske, Austrije, Slovenije, Francuske,
Rumunjske, Nizozemske, danske, SAD-a i Svicarske Turisticki promet je relativno
ravhomjeran tijekom cijele godine, kao i u ostalim kontinentalnim zupanijama, a duljina
boravka je prosjecno 2 dana.

Tablica 16 Analiza konkurenata — Analiza obiljeZja turista u destinaciji

Zupanija

Obiljezja turista u destinaciji

Viroviti¢ko-
podravska
Zupanija
(Panonska
Hrvatska)

Prosje€ni posjetitelji su uglavhom domaci gosti, srednje dobi, s interesom za prirodu i
bastinu. Posje¢uju destinaciju radi odmora u prirodi, povijesnih znamenitosti i
opustanja. Prosje¢no vrijeme boravka turista iznosi oko 2,5 dana. Sezonalnost je
izrazena u prolje¢e i jesen, kada su posjeti najintenzivniji. U strukturi gostiju
prevladavaju domaci gosti (68,9% dolazaka te 67,4% nocenja). Top 5 drzava po
dolascima su: Hrvatska (10 798), Njemacka (930), Austrija (623), Madarska (583),
Slovenija (471), ltalija (326) dok, top je 5 drzava po nocéenjima: Hrvatska (22 923),
Ukrajina (3 827), Njemacka ( 2 685), Madarska (2 953), Austrija (1 256), ltalija (890).

Osjecko-
baranjska
Zupanija

Domaci gosti €ine 61,61% dolazaka. Od stranih gostiju, prema podacima iz 2023.,
najzastupljeniji su po broju nocenja gosti iz Njemacke s 6,24%, Srbije 3,14%, Madarske
3,05%, Slovenije 2,94% te Bosne i Hercegovine 2,80%. Sto se ti¢e domacih gostiju
najvise nocenja je ostvareno iz Zagreba (33,39%), Splitsko- dalmatinske (9,44%),
Zagrebacke Zupanije (8,91%) te Primorsko-goranske (6%). Domaci gosti prosje¢no se
zadrze 1,85, dok strani 2,60 dana, gledajuéi skupno prosjek je 2,14 dana. Gosti iz
Zagreba zadrze se 1,79 dana, dok se oni iz udaljenijih krajeva zadrzavaju duze: Li¢ko-
senjska 2,24 te Istarska 2,23 dana. Od vodecih stranih zemalja, Nijemci se zadrzavaju
3,17 dana, Talijani 2,52 dana, Amerikanci 2,23 i Srbi 2,16 dana. Najveci broj no¢enja
ostvario se u rujnu (31.138 nocéenja), kolovozu (28.053), listopadu (27.720), srpnju
(26.094), lipnju (24.745), studenom (24.055) i svibnju (23.591). Ako promatramo turiste
po dobnim skupinama najveci udio odnosi se na dobnu kategoriju 35-44 godine
(20,90%), zatim 45-54 (19,82%) te 25-34 (19,38%). Gotovo polovina no¢enja ostvarena
je u hotelima (48%), zatim slijede objekti u domadinstvu (27%), ostali ugostiteljski
smjestaj (20%) te objekti na OPG-u (3 %). Najvecéa prosjecna popunjenost objekata je
u hotelima (24,46%) te objektima u domadinstvu (13,09%).

Vukovarsko-
srijemska
Zupanija

U strukturi gostiju 2023. godine prevladavaju domadéi gosti od kojih njih najviSe dolazi iz
podruc¢ja Grada Zagreba (25,17%) te iz Splitsko-Dalmatinske Zupanije (14,34%). Od
stranih gostiju, prema podacima iz 2023., najzastupljeniji su po broju noéenja gosti iz
BiH (21%), Njemacke (12,7%), Poljske (8,3%), Srbije (6,2%) i Slovenije (5,9%).
Dinamika turistickog prometa prati dosadasnje trendove, pa se najviSse no¢enja ostvari
po sliedeéem redoslijedu po mjesecima: rujan, listopad, svibanj, travanj, studeni,
ozujak, lipanj, velja¢a, kolovoz, prosinac, srpanj i sijeCanj. Najzastupljenije dobne
skupine su 35 — 44, potom 45 — 54 i 25 — 34 godina. Najve¢u popunjenost prema
sustavu eVisitor u smjestaju odnosi se na kategoriju hotela, 23,84 % i broj no¢enja 42.
384 , a slijede hosteli s popunjenosti od 20,45 % i brojem noc¢enja od 61.887.

— posavske Zupanije za 2024. godinu; Izvje$¢e o izvrSenju programa rada TuristiCke zajednice Osjecko-baranjske
zupanije za 2023. godinu; Turisti¢ka zajednica Pozesko — slavonske Zupanije, program rada za 2024. godinu; izvje$ce
0 izvrienju godi8njeg programa rada za 2023. godinu, Turisti¢ka-zajednica Vukovarsko-srijemske Zupanije
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Struktura noc¢enja stranih gostiju u 2022. godini pokazuje da su najbrojniji strani gosti
Nijemci (22 %), potom su u udjelu od 5 do 10 % zastupljeni gosti iz Bosne i Hercegovine,
Austrije, Italije i Srbije. Kad je rijeé o duljini boravka turista u Zupaniji, u prosjeku je to
2,7 dana u 2022. godini, s time da u zadnjih pet godina duljina boravka raste. Kada je

Pozesko- M. s e vedi udio. ti Sto vige od tredi

slavonska rije¢ o nocenjima prema vrsFamg s_r_njes_taja, najveci udio, tj. nes oo vise od trecine,

Supanija ostvarvae se u sobgma. za |znaJmIJ|)/_anje (u 2022. godini 36, 2_ %), zgtlm slijede
prenocista (21,2 %) i objekti u domacinstvu (21,2 %), dok se u svim ostalim vrstama
smjestaja ostvaruje manje od po 10 % nocenja. Gledajuci turisticka nocéenja po
mjesecima sezonalnost nije izrazena. Nesto je maniji turistiCki promet tijekom zimskih
mjeseci, prosinaca i sije€nja, a nesto veci tijgkom jeseni.
U strukturi turisti6kog prometa Zupanije, u pravilu, prevladavaju dolasci i no¢enja
ostvarena od strane inozemnih gostiju i to redom iz: Njemacke, Bugarske, BiH, Italije i
Srbije (Top 5). Turisti¢ki promet Zupanije relativno je ravnomjeran tijekom cijele godine.

B Nesto je vedi tijekom ljetnih mjeseci, u razdoblju od lipnja do rujna/kolovoza, dok je

rodsko- . N . oo ; ; e x .

posavska nesto manji tuekomv2|mskl|_h mjeseci, qd Ilstqggda do veljace.l lako turistiCku poFraznju

Zupanija Brodsko-posavske Zupanije sacinjavaju razliCite dobne skupine, prema podacima za
2022. godinu, najzastupljenije su dobne skupine od 35 do 44 godine (23%), od 45 do
54 (20,6%) godine i od 15 do 34 godine (19,9%). Sto se tie vremena zadrzavanja
turista na podrugju Zupanije, prosjeéna duljina boravka turista tijekom 2022. godine,
dostigla je 1,9 dana.

Koprivni¢ko- Napomena: Nema javno dostupnih podataka.

krizevacka

Zupanija

(Sjeverna

Hrvatska)

Zupanija ima uglavnom ravnomjernu distribuciju turisticke potraznje tijekom godine,
prvenstveno zahvaljujuéi zdravstvenom turizmu Daruvarskih toplica, a koji ima kako
cjelogodisnje poslovanije, tako i vrlo veliki udjel u ukupnom Zupanijskom turizmu. Razine
turistiCke potraznje su nesto vise tijekom ljeta i jeseni u odnosu na razine tijekom zime
i prolje¢a tako da udjeli pojedinih godi$njih doba u ukupnoj turisti¢koj potraznji iznose
oko 25% tijekom proljeca, oko 27% ljeti, od 26% do 27% tijekom jeseni te izmedu 21%
i 22% zimi. Hrvatsko trziste je glavni izvor turisticke potraznje s vise od 70% nocenja,
dok sva inozemna trziSta zajedno ostvaruju blizu 30% nocenja. Zemlje bivse
Jugoslavije bez Hrvatske zajedno sudjeluju s oko 10% nocenja, a medu njima najviSe
Bosna i Hercegovina, Srbija i Slovenija, dok Kosovo, Sjeverna Makedonija i Crna Gora
ostvaruju nize razine potraznje. Medu ostalim regionalnim trziStima potraznje
najznacajniji su DACH: Njemacka te Austrija i Svicarska, zajedno s nesto vise od 5%
noéenja, ali i Srednja Europa: Ceska, Madarska, Poljska i Slovacka, zajedno s nesto
manje od 4% nocenja. Razine turistiCke potraznje iz drugih podrucja su vrlo niske uz
izuzetak ltalije (temeljem podataka o turistickom prometu od 2017. do 2022.). Prvi su
po ostvarenim nocenjima u prvih jedanaest mjeseci 2023. godine gosti iz Njemacke
(6.930 nocenja), BiH (3.356), Azijske zemlje (3.100 nocenja) i Bugarske (2.784
noéenja).

Izvor: izrada autora prema javno dostupnoj dokumentaciji®

Bjelovarsko-
bilogorska
Zupanija

3 Marketingki plan turizma Brodsko-posavske Zupanije 2019.-2025., Institut za turizam, 2019.; Marketingki plan
turizma Vukovarsko-srijemske Zupanije 2019.-2025., Institut za turizam, 2019.; Marketinski plan turizma Viroviticko-
podravske zupanije 2019.-2025., Institut za turizam, 2019.; MarketinSki plan turizma PozeSko-slavonske Zupanije
2019.-2025., Institut za turizam, 2019.; Operativni plan odrzivog razvoja turizma za razdoblje 2024.-2033., Turisticka
zajednica Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, Logicmarcon, 2023.; Master plan razvoja odrzivog turizma Bjelovarsko-
bilogorske zupanije, HDC Consulting, 2022.; Strategija razvoja turizma grada Koprivnice i okolice do 2025. godine,
Fakultet za menadzment u turizmu i ugostiteljstvu, Opatija, 2017.; Master plan razvoja turizma Osjecko-baranjske
zupanije; Program rada TuristiCcke zajednice Bjelovarsko-bilogorske Zupanije za 2024. godinu; Program rada
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Zaklju¢no, za postizanje bolje konkurentske pozicije, potrebno je primijeniti sljedece:

o fokus treba biti na razvoju lova, ribolova, duhovnog turizma, ekoturizma te
planinarenja i trekkinga

e potrebno je povecati broj i kvalitetu smjestajnih kapaciteta, narocCito u hotelskom
smjestaju

e u marketindkim aktivnostima nastaviti isticati glavne atribute jedinstvenosti VPZ
(rijeka Drava, Papuk, dvorci i plemstvo) u okviru kovnog brenda Slavonije

e pratiti trendove koji naglaSavaju odrzivi turizam, uskladen s potraznom posijetitelja
za aktivnim iskustvima u prirodi i autenti€nim kulturnim dozivljajima

o fokusirati se na digitalizaciju i poveéanje ekoloski prihvatljivih opcija

e uvaziti tendencije u razvoju kratkin odmora u prirodnom okruzenju

e staviti naglasak na kreiranje destinacijskin paketa kojima ¢e se kombinirati
elementi ponude Zupanije u jedinstvene doZivljaje, potrebno je pripremiti pakete
za boravak 24 sata/ 2 dana/3 dana/5 dana

2.10. lzvjesce o analizi stanja

Zupanija se isti¢e bogatim povijesnim naslijedem, a kljuéne znamenitosti i kulturne
atrakcije ukljuCuju dvorac PejaCevi¢ s Gradskim muzejom u Virovitici, obnovljene
kurije i dvorce u Suhopolju i Kapela Dvoru, Ruzica grad kod Orahovice, Svetiste
Gospe Vocinske, te interpretacijski centar Ku¢a Petra Preradovi¢a. Ove lokacije Cine
temelj za razvoj turizma bastine koji moze biti dodatno obogacéen zanimljivim
storytellingom temeljenom na lokalnim legendama, priCama i zanimljivostima iz
Zivota i rada lokalnog stanovnistva.

Isto tako, temeljni resurs za razvoj prepoznatljive turistiCke ponude i ucinkovito
sredstvo za pozicioniranje VPZ na turistiCkom trZidtu &ine njene prirodne
atraktivnosti. Dva podruc¢ja pod UNESCO-vom zastitom, Geopark u sklopu Parka
prirode Papuk te Prekogranicni rezervat biosfere Mura—Drava-Dunav, predstavljaju srce
prirodnih ljepota Zupanije. Uz ostale znacajne prirodne atrakcije, ovi resursi pruzaju
osnovu za razvoj ekoturizma, pustolovnog turizma te rekreativnih aktivnosti poput
planinarenja i trekkinga, cikloturizma, lova i ribolova.

Klju€ne manifestacije koje postoje, pored toga Sto ve¢ sad privlaCe brojne posjetitelje, uz
ucinkovito planiranje, sadrzajno obogacivanje te pojacanu promociju, u buduénosti mogu

Turisticke zajednice Koprivnicko krizevacke zupanije za 2022.godinu; Programa rada Turisticke zajednice Brodsko —
posavske zupanije za 2024. godinu; IzvjeS¢e o izvrSenju programa rada TuristiCke zajednice Osjecko-baranjske
zupanije za 2023. godinu; Turisticka zajednica Pozesko — slavonske zupanije, program rada za 2024. godinu; izvjesce
o izvrSenju godiSnjeg programa rada za 2023. godinu, Turisticka-zajednica Vukovarsko-srijemske Zupanije
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privlaciti veci broj posjetitelja iz Sireg regionalnog, nacionalnog i medunarodnog okruzenja
te predstavljati snaznu platformu za promociju sveukupne turisticke ponude Zupanije.

Sto se tice turistitke infrastrukture, uogen je nedostatak smjestajnih kapaciteta, poglavito
u domeni hotelskog smjestaja, kao i potreba za povecanjem smjestajnih jedinica viSih
kategorija. Promjene u strukturi i kvaliteti ugostiteljskih objekata za smjestaj nuzne su
kako bi se odgovorilo na potrebe sve zahtjevnijih gostiju. Isto tako vidljiv je i nedovoljan
broj ugostiteljskih objekata viSe razine kvalitete s naglaskom na ponudu lokalnih i
regionalnih jela. Stoga je kroz standardizaciju te dodatnu edukaciju poduzetnika i lokalnog
stanovnistva nuzno podizati svijest o potrebi specijalizirane ugostiteljske ponude koja svoj
temelj ima u lokalnom gastronomskom i enoloSkom nasljedu.

Vezano uz javnu turistiCku infrastrukturu posljednjih godina vidljiv je sadrzajni i kvalitativni
pomak. lzuzetno razvijena mreza biciklistickih, pjeSackih i trekking staza, novootvoreni
posjetiteljski i interpretacijski centri, gostima pruzaju obogaceno i zaokruzeno turistiCko
iskustvo. Boljom suradnjom dionika i povezivanjem s turistiCkim agencijama, moguce je
stvoriti tematske itinerare i paket aranzmane koji ¢e privuci veci broj posjetitelja, povecati
turistiku potrosnju produljiti turisticke boravke na podrugju VPZ.

Analizom komunalne i prometne infrastrukture utvrdene su sljedece Cinjenice:

e glavne prometnice poput drzavnih cesta D2 i D5 osiguravaju povezanost unutar
Zupanije i s ostatkom Hrvatske. Medutim, nedostatak izravnog pristupa
autocestama smanjuje prometnu dostupnost. Zeljezniéka infrastruktura, iako
prisutna, zahtijeva modernizaciju kako bi bila konkurentnija.

e opskrba vodom pokriva oko 51% stanovnistva, dok je pokrivenost odvodnim
sustavima niska (16%). ZavrSetak projekta aglomeracije Pitomaca poboljSao je
pokrivenost, ali joS uvijek postoji potreba za znacajnim ulaganjima.

e nepostojanje suvremenih odlagaliSta rezultira pojavom nekontroliranih deponija,
Sto predstavlja ozbiljan ekoloski problem. Postoji hitha potreba za razvojem
integriranog sustava gospodarenja otpadom.

e iako su provedena odredena poboljSanja u domeni digitalne infrastrukture, poput
uvodenja brzog interneta u ruralna podrucja, ukupna digitalna pokrivenost je ispod
nacionalnog prosjeka. PovecCanje dostupnosti Sirokopojasnog interneta ostaje
klju¢an prioritet. Sto se pak tiée digitalizacije, kao pozitivni primjeri mogu se
navesti program ,vaucera za digitalizaciju“ kojim se mali i srednji poduzetnici poticu
na implementaciju digitalnih rjeSenja u poslovanju, te pametna rjeSenja i
interaktivni postav koji se primjenjuje u novootvorenim posjetiteljskim i
interpretacijskim centrima.

Analiza pristupacnosti pokazuje da su odredeni lokaliteti, poput Centra za posjetitelje
Kriznica i Posjetiteljskog centra Dravska prica, gotovo u potpunosti prilagodeni osobama
s invaliditetom. Medutim, sustavno pracenje i unapredenje pristupacnosti na razini
Zupanije joS nije razvijeno.
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Kada se sagledaju izazovi u pogledu ljudskih potencijala u turistickom sektoru, uo¢ena je
kontinuirana potreba za kvalificiranim radnicima u turizmu i ugostiteljstvu. U 2023. i 2024.
godini evidentiran je znacCajan broj natje€aja za kuhare, konobare i pomoéno osoblje. S
druge strane, analizom upisanih uCenika i studenata u obrazovne programe s podrucja
turizma i ugostiteljstva, vidljivo je da se potrebe za radnom snagom u turizmu i
ugostiteljstvu na podrugju VPZ pokrivaju trenutno upisanim brojem u&enika i studenata.
Potrebna je bolja sinergija izmedu poslodavaca, obrazovnih institucija i javnoga sektora
u smislu poticanja zaposljavanja i poboljSanja uvjeta rada u sektoru te prilagodbe
kurikuluma stvarnim potrebama trzista.

Sto se ti¢e komunikacijskih aktivnosti i marketinga, analizom je utvrdeno kako TZ VPZ
koristi razliite kanale za komunikaciju s trziStem, ukljuCuju¢i Web stranicu i drustvene
mreze, no da isto tako postoji prostor za jacanje marketinskih aktivnosti, osobito kroz
optimizaciju digitalnih kampanja i poveéanje angazmana na drustvenim mrezama.
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3. POTENCIJAL ZA RAZVOJ | PODIZANJE KVALITETE TURISTICKIH
PROIZVODA

3.1. Kljuéni turisti€ki proizvodi i njihov razvojni i marketinski potencijal

Prema Strategiji razvoja turizma Viroviticko-podravske zupanije do 2030. Godine (Institut
za turizam, 2021), a uzimajuéi u obzir turisticku resursnu osnovu te trendove na

turisti€kom trzistu potraznje, definiran je portfelj turistiékih proizvoda VPZ &iji je prikaz dan
u Tablici 16.

Tablica 17. Portfelj turistickih proizvoda

Primarni proizvodi Sekundarni proizvodi Tercijarni proizvodi
Ekoturizam (Cikloturizam, Gradski turizam Poslovni sastanci i skupovi,
Planinarenje i trekking)

Kulturni turizam team building programi Tranzitni turizam
Eno-gastro turizam Sportske pripreme i natjecanja
Lov i ribolov Seoski turizam

Turizam bastine

Duhovni turizam

Manifestacije i dogadanja

Izvor: Strategija razvoja turizma VPZ do 2030. Institut za turizam, 2021.

S obzirom da resursi sadrzani ponajprije u zasti¢enoj i oCuvanoj prirodi te materijalnoj i
nematerijalnoj kulturnoj bastini &ine temelj razvoja turisticke ponude na podrugju VPZ,
upravo proizvodi u kojima su klju¢ni motivi i aktivnosti turista rekreacija i doZivljaj prirode
te upoznavanje nasljeda i Zivota i rada lokalnog stanovnistva, predstavljaju klju¢nu
skupinu turistickih proizvoda i osnova su za brendiranje i pozicioniranje destinacije.
Sekundarni i tercijarni turistiCki proizvodi mogu posluZiti za nadopunu, tj. zaokruzivanje
turistiCkog doZivljaja te na taj naCin omoguciti sadrzajniji boravak buducim turistima, te
povecati broj dolazaka i noéenja na podruéju Zupanije.

3.1.1. Razvojni potencijal i marketinski potencijal klju€nih turistickih proizvoda

Tablica 18. Kljucni turisticki proizvodi i njihov potencijal- Ekoturizam

EKOTURIZAM (cikloturizam, planinarenje, trekking)
Glavne atrakcije i sadrzaji:
e Park prirode Papuk — UNESCO svjetski geopark s geoloskim spomenikom Rupnica i pou¢nom
stazom, Park Sumom Jankovac s jezerima i slapom Skakavac
e UNESCO prekograni¢ni Rezervat biosfere Mura-Drava-Dunav
o Posjetiteljski centar Dravska pric¢a
o Centar za posjetitelje Kriznica
Poucna staza Ruzica grad
Pouc¢na staza Rupnica
e Poucna staza Viroviticka Bilogora
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EPlcentar Sequoia Slatina
Stablo sekvoje u Slatini
Jezero Orahovica
Zelena ruta VPZ
EuroVelo 13 — Ruta Zeljezne zavjese
Devet biciklistickih ruta
o Podravski krug
Dravski dir
Ruta od Caginaca do Jankovca
Slatinski dir
Viroviti¢ki dir
Od Papuka do obale Drave
Preko Bilogore i Papuka do Vocina
'Cross Country Route', Orahovica
Enduro i downhill staze, Orahovica
Papuk extreme challange
MTB staza Put Sarana
Biciklisticke staze Pitomaca Pecz outdoor

© O 00 OO0 OO0 0 O 0 O

Papuka
e Manifestacije:

o natjecanja — Panonsko bilogorski MTB maraton,
o XC utrka Put Sarana, biciklijade

o Bajsom i zlicom po Podravini,

o Viroviticka biciklijada,

o MTP biciklijada Zelena blaga Bilogore,

o Biciklisti¢ki maraton 'Javorica'
Razvedena mreza planinarskih i pjeSackih staza

Planinarska staza Vilinsko oko
Turisti€ko informativni centar Klopotec
Manifestacije:

o Litice oko Virovitice

o PopiSanac trail

o Canicross

o Klopotec trail

Planinarska staza "Viroviti€ki vidici" https://info.hps.hr/putovi/putovi/1349
Planinarska staza "Brusevi" (bivS§a Vilinsko oko) https://info.hps.hr/putovi/putovi/1350

obiljezene biciklisticke staze u Parku prirode Papuk koje prozimaju prostor cijelog

Razvojni potencijal rekreativnih programa; razvoj

sloZenih proizvoda za razlicite ciljne
skupine;

e Za cikloturizam:
Razvoj digitalnih alata za navigaciju;
promocija kroz specijalizirane
manifestacije; poticanje

cikloturistickih
staza,

MeduZupanijske
planinarske i
trekking staze
(povezivanje s
Bjelovarsko-

Moguénost Boravisnolizl
Klju€ni razvojni pravci uvezivanja u Siri etnicke

sustav atrakcija znacajke
Unapredenje edukativnih programa, Destinacije ,zelene” | Za sada
daljnja zastita prirode; suradnja s Hrvatske, rute pretezito
obrazovnim institucijama (Skole u Parkova prirode izletniCke, a
prirodi); uklju€ivanje struénjaka u Hrvatske; otvaranjem
osmisljavanje edukativnih i Europska mreza dodatnih

kapaciteta na
Jezeru
Orahovica
postupan
prelazak na
boravisni
karakter
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Marketinski potencijal

prilagodavanja/otvaranja smjestajnih bilogorskom, ekoturisti¢ke

objekata standardima cikloturista Koprivni¢ko- destinacije;
krizevackom i

Za planinarenije i trekking: Pozesko- Cikloturizam:

Povezivanje u zaokruzene proizvode slavonskom touring uz

sportske rekreacije u prirodi uz Zupanijom) intenciju da

integraciju smjestajne i ugostiteljske poprimi i

ponude (posjete lokalnim OPG-ovima, boravisne

vinarima); povezivanje lokalnim sa znacajke

sportsko-rekreacijskim udrugama

(kreiranje prilagodenih tura za grupe i

individualce); povezivanje rekreacije u

prirodi s ostalim atrakcijama u

smiSljene tematske rute (npr. gastro i

eno ture, kuhanje u prirodi, skupljanje

gljiiva i jestivog bilja, promatranje ptica

i divljih Zivotinja...)

Informacijska dostupnost Turisti¢ka Fizicka i
opremljenost javna

dostupnost

Poja¢ane kampanje u promoviranju Daljnje ulaganje u Glavne

VPZ kao destinacije &iste i zasticene infrastrukturu za atrakcije

prirode; promatranje biljinog | dostupne su
i Zivotinjskog sa svih

Poboljati vidljivost kroz Web portale svijeta; klju€nih

TZ VPZ i TZ nizega ustroja dodatno prometnih

(mogucénost preuzimanja karata i oznacCavanije i pravaca;

aplikacija za cikloturiste); povezivanje | smeda signalizacija; | dodatno

sa specijaliziranim portalima i TA za poticati otvaranje poraditi na

cikloturizam,planinarenje i trekking, manjih smjestajnih trasiranju i

Pojacati suradnju sa specijaliziranim
TA za aktivni turizam, te offline i online
oglasavanje

objekata u
prirodnom
okruzenju (kuce za
odmor, robinzonski
smjestaj, kampovi);

Signalizacija i
oznaCavanije je na
zadovoljavajucoj
razini; daljnje
povezivanije i
opremanje
cikloturisti¢kih ruta s
fokusom na
infrastrukturu
(odmorista i
servisne usluge,
smjestaj) prilagoden
cikloturistima),
dodatno trasirati i
oznaditi Sumske
puteve pogodne za
kretanje u prirodi;
poraditi na razvoju
digitalnih aplikacija i

obiljezavanju
Sumskih staza
i ostalih
komunikacija
u prirodi;
urediti
parkiralista za
autobuse i
automobile na
kljuénim
toCkama
polaska

Cikloturizam:
Staze su
dostupne sa
svih vaznijih
prometnih
pravaca;
poraditi na
dodatnom
osiguravanju
sigurnosti za
bicikliste na
onim trasama
koje za sada
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promo karata za
orijentaciju;

prolaze
frekventnim
prometnicama
(oznacavanje
crvenim
trakama,
postavljanje
signalizacije
upozorenja...);

Izvor: TZ Viroviticko-podravske Zupanije te izrada autora prema Strategiji razvoja turizma VPZ do 2030.
Institut za turizam, 2021.

Tablica 19. Kljucni turisticki proizvodi i njihov potencijal- Turizam bastine

KULTURNI TURIZAM - TURIZAM BASTINE

Glavne atrakcije i sadrzaji:

o Muzejii galerije: Gradski muzej Virovitica s novim stalnim postavom Drveno doba,
Zavicajni muzej Slatina
o Tvrdave: Ruzica grad, Stari grad Vocin, Stari grad, Kurija Hercegovac
o Dvorci i kurije: dvorac Pejacevic¢, dvorci Jankovi¢ u Suhopolju i Cabuni, kurija Jankovic,
kurija Mihalovic¢, kurija Draskovi¢
o Crkve i samostani: Franjevacki samostan sa crkvom Sv. Roka u Virovitici, Crkva
Pohodenja Blazene Djevice Marije u Vocinu, Crkva Sv. Terezije u Suhopolju, Manastir
Sv. Nikole u Duzluku, Crkva Sv. Vida u Pitomaci, Crkva Sv. Josipa u Slatini, Crkva Sv.
Trojice u Gornjem Miholjcu, Crkva Sv. Barbare u Sladojevcima i druge
o Rodna kuéa Petra Preradovi¢a
o Spomenik lokomotivi u Orahovici-Guco, stara vodenica
o Etno zbirka “Bakina pri¢a” u Kladarama
o Plemicka ruta — ruta koja povezuje utvrde, dvorce, kurije, perivoje i muzeje
oL - . Mc_>guc_nostv_ . | BoraviSnolizletni¢ke
Kljuéni razvojni pravci uvezivanja u Siri =
.. znacajke
sustav atrakcija
Daljnje sadrzajno obogacivanje BoraviSno/izletnitke
Plemicke rute — uvezivanje u Dvorci i kurije
sloZzene tematske proizvode (npr. | Slavonije, nasljede
plemiéka gastronomija, lov i obitelji Jankovi¢,
Razvojni potencijal ribolov vp-!emi(.’:a, konjicke ture i Pejacevi¢
ture kocijom i sl.);
osuvremenjivanje interpretacije
bastine (interaktivni sadrzaji i
storytelling); uspostavljanje
partnerstava i interesno
udruzivanje turistickog sektora,
sektora kulture i civilnih udruga.
Informacijska dostupnost Turisticka Fizicka i javna
L. opremljenost dostupnost
MarketinsSki Pojacati suradnju sa Dodatno Sve atrakcije javno
potencijal specijaliziranim TA, te offline i opremanje su i fiziCki dostupne
online oglasavanje atrakcija
sadrzajima za
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osobe s
teSkocama
(pristupne staze i
rampe ,dizala ili
podizne rampe,
toaleti, natpisi na
Brailleovom pismu
te interaktivni
ekrani s
interpretacijom na
znakovnom jeziku);
signalizacija i
oznaCavanje je na
zadovoljavajucoj
razini.

Izvor: TZ Viroviti¢ko-podravske Zupanije te izrada autora prema Strategiji razvoja turizma VPZ do 2030.
Institut za turizam, 2021.

Tablica 20. Kljucni turisticki proizvodi i njihov potencijal — Enogastronomski turizam

o
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ENOGASTRONOMSKI TURIZAM

Glavne atrakcije i sadrzaji:

Tomo Boutique vinarija

Vinarija Podrum Vineda

Eko vinarija Chresno

Vinarija Patko$ Orahovica

Destilerija Fructus Kostelac

Vinska cesta Orahovica

PP Orahovica

KuSaonica vina “Stara loziona” Orahovica

Pustara ViSnjica

Slatinski pjenusac

Kuéa &aja - Spisi¢ Bukovica

Podrum TIC-a Klopotec — Kladarski breg, Pitomaca

Restorani nositelji oznake “Okusi Podravine i Slavonije”:
= Zlatni klas u Otrovancu

Restoran OPG Ruza Fabgi¢ - Kriznica

Restoran Planinarskog doma Jankovac

Bistro lvona — Slatina

Restoran Park — Suhopolje

Restoran Visnjica

Razvojni potencijal

oformiti struéni tim za razvoj tzv. | okusa Slavonije i
“gastro i vinskih ikona” Zupanije; Podravine —
izraditi gastro standarde VPZ iskoristiti snagu
(popis i recepture tipicnih jela, pozicioniranja
slastica, vina, alkoholnih i Slavonije kao

Moguénost i .
Lo - . LS .. . | Boravisnolizletni¢ke
Klju€ni razvojni pravci uvezivanja u Siri 2
. znacajke
sustav atrakcija
U suradnji s udrugama kuhara, Mijesto stapanja izletni¢ko/boraviSne
vinara i obrazovnih institucija bogatstva mirisa i
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bezalkoholnih) te poticati na
uvodenje u ponudu istih u
ugostiteljske objekte — dodjela
certifikata i oznaka “gastro/vinska
tradicija VPZ (za ugostiteljske
objekte, proizvodace i OPG-ove);
dodatno sadrzajno obogacivanje
i/ili razvoj manifestacija s
naglaskom na gastronomiju i
enologiju; osmisljavanje i
uvodenje “gastro i vinskih “ ruta
na podrucju Zzupanije;
povezivanje gastronomskih
dozivljaja s ostalim atrakcijama
Zupanije u Sire tematske itinerare

prepoznatljive
gastro destinacije
Hrvatske te
specificnosti
podravske kuhinje

Marketinski
potencijal

Informacijska dostupnost Turisticka Fizicka i javna
opremljenost dostupnost

Koristiti renomirane chefove Ugostiteljsko- Sve atrakcije javno

podrijetlom iz VPZ (Galvagno, turistiCke objekte su i fiziCki dostupne

Kodis i dr.) kao ambasadore sadrzajno

gastronomije VPZ za ciljane prilagoditi

medijske kampanje; pojacati skupinama gostiju

promociju kroz online medije, s posebnim

poticati pisanje blogova i/ili potrebama:

produkciju video sadrzaja s oznaéavanie i

tematikom gastronomije i
enologije VPZ; oznacavanje
proizvoda “gastro ikona VPZ”

signalizacija za
objekte nositelje
standarda
“gastro/vinska
tradicija VPZ”

Izvor: TZ Viroviticko-podravske Zupanije te izrada autora prema Strategiji razvoja turizma VPZ do 2030.

Institut za turizam, 2021.

Tablica 21. Kljucni turisticki proizvodi i njihov potencijal- Lov i ribolov

LOV | RIBOLOV

Glavne atrakcije i sadrzaji:
o Uredena lovista
o Dostupne, oznacene, atraktivne i uredene tocke za ribolov uz Dravu i uz jezera

Razvojni potencijal

Kljuéni razvojni pravci

Moguénost
uvezivanja u Siri
sustav atrakcija

Boravisnol/izletnicke
znacajke

Unapredenje infrastrukture za
ribolov (izgradnja drvenih
platformi uz ribolovne vode;
oznaCavanje atraktivnih tocki za
ribolov uz postavljenje
informativnih tabli i QR kodova s
,rikovima“ za ulov pojedinih

Sastavni dio
najbogatijih lovista
za visoku divlja¢ u
Hrvatskoj — temelj
za pozicioniranje i
brendiranje;

Pretezito izletnicke u
slu€aju ribolova, a
pretezito boraviSne u
slucaju lova
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vrsta); uvodenje standarda za
smijestajne objekte za ribolovce i
lovce te ugostiteljske objekte u
smislu ponude ribljih jela i jela od
divljagi; organiziranje jedne ili
nekoliko “top” manifestacija u
svrhu promocije lova, ribolova i
gastronomije.

Drava — hrvatska
Amazona, ocuvani
ekosustav

Marketinski
potencijal

Informacijska dostupnost

Turisti¢ka
opremljenost

Fizicka i javna
dostupnost

Publiciranje specijaliziranih
promo vodi€a za lov i ribolov; na
Web stranici izraditi podstranicu
zaribolovce i lovce s uputama,
trikovima, kartama,
zanimljivostima o destinaciji (QR
kodove za pristup postaviti na
mjestima okupljanja lovaca i
ribolovaca); pojacati suradnju sa
specijaliziranim TA, te offline i
online oglasavanje

Uz postojecu
opremu i sadrzaje
dodatno opremiti
Jribolovna i lovna
mjesta“ drvenim
klupama i
stolovima te
natkrivenim ili
nenatkrivenim
platformama uz
vodu i u Sumi;
urediti mjesta za
pripravljanje jela na
otvorenoj vatri;
dodatno postaviti
informacijske table;
signalizacija i
oznaavanje je na
zadovoljavajucoj
razini, poraditi na
razvoju digitalnih
aplikacija i promo
karata za
orijentaciju.

Vecina glavnih

atrakcija i tocki
dostupna s javnih
prometnica

Izvor: TZ Viroviticko-podravske Zupanije te izrada autora prema Strategiji razvoja turizma VPZ do 2030.

Institut za turizam, 2021.

Tablica 22. Kljucni turisticki proizvodi i njihov potencijal- Duhovni turizam

© 0 0 o0 O ©

DUHOVNI TURIZAM

Glavne atrakcije i sadrzaji:
o Bazilika pohodenja Blazene Djevice Marije u Vocinu
Crkva Sv. Roka u Virovitici
Manastir Sv. Nikole u Duzluku
Crkva Sv. Barbare u Sladojevcima s freskama ruskih ikonopisaca
Dva gradinska ¢uda
Crkva Sv. Lovre u Crkvarima
Ruta duhovnog iskustva — ruta koja povezuje glavne sakralne objekte
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Razvojni potencijal

Kljuéni razvojni pravci

Moguénost
uvezivanja u Siri
sustav atrakcija

Boravisnol/izletnicke
znacajke

Uspostava centara za duhovnu
obnovu (Vocin, Suhopolje,
Franjevacki samostan u Virovitici,
Orahovica, Cabuna) u kojima se
mogu nuditi radionice meditacije,
opustanja, edukativni programi o
duhovnosti, mentalnom zdravlju
te programi za mlade i obitelji.

Razvoj ponude ,slow travel“ i
~Spiritual retreats” koji su u

Povezivanje s
kulturnim turizmom
i turizmom bastine;

Koristenje
prirodnih lokaliteta
za meditativne i
kontemplativne
aktivnosti (poucne
staze, Sumske
lokacije u blizini
crkava i

BoraviiSno/izletnicke

Marketinski
potencijal

porastu na globalnom trzistu, te manastira).
korisStenje holistiCkih elemenata
(joga, prirodna terapija, duhovne
Setnje) u kombinaciji s
tradicionalnim duhovnim
praksama.
. Turisticka Fizicka i javna
Informacijska dostupnost -
opremljenost dostupnost

Kreiranje posebne podstranice OznacCavanje i Sve atrakcije javno
na webu TZ VPZ posvecene postavljanje su i fizicki dostupne

duhovnom turizmu, s
informacijama o lokacijama,
rutama, smjeStajnim
kapacitetima i dogadanjima.

Ciljano oglasavanje na
platformama posvecéenima
duhovnom i wellness turizmu
(npr. Spiritual Travels, Retreat
Guru, European Pilgrimage
Routes).

smede turistiCke
signalizacije za
hodocasnicke rute.
Uredenje
odmaralista i
kontemplativnih
zona uz rute
(klupe, sjenice,
mjesta za molitvu i
meditaciju u
prirodi).

Izvor: TZ Viroviticko-podravske Zupanije te izrada autora prema Strategiji razvoja turizma VPZ do 2030.
Institut za turizam, 2021.

Tablica 23. Kljucni turisticki proizvodi i njihov potencijal- Manifestacije i dogadanja

o
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MANIFESTACIJE | DOGADANJA

Glavne atrakcije i sadrzaji:

Viroexpo u Virovitici
Rokovo

Pjesme Podravine i Podravlja u Pitomaci

Dani Milka Kelemena u Slatini
Orahovacko proljeée

Srednjovjekovni viteski turnir na Jankovcu

Vinski festival Slavonija & Podravina Wine not!
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o Dani pecenjaka u Pitomaci

Kljuéni razvojni pravci

Moguénost
uvezivanja u Siri
sustav atrakcija

Boravisnolizletnicke
znacajke

Zajednic¢ka i pravovremena
promocija manifestacija, izrada
kalendara dogadanja (godinu
dana unaprijed); sadrzajno
obogacivanje uz naglasak na
sadrzajima koji ¢e potaknuti

U okviru kalendara
dogadanja, sve
manifestacije
uvezati u smisljeni
cjelogodisniji
dozivljaj (usuglasiti

Pretezito izletnicke

Marketinski
potencijal

potrebne opreme
za manifestacije
(8atori, uredaji za
show cooking,
izrada rekvizita s
naglaskom na
etnografsko
nasliede VPZ za
tematizirane
manifestacije i
sudionike/izlagace)

aktivno ukljucivanje posijetitelja u yrelmemk uz
dozivljaj; intenzivnije povezivanje |zbJegavar.1]e
Jaj; jep J
s TA — stvaranje paket prek[apanja
. ) termina)
Razvojni potencijal aranZmana vezanih uz
dogadanja; osuvremenijivanje
postojecih te osmisljavanje i
uvodenje novih tematskih
manifestacija poglavito u funkciji
dodatne vidljivosti i vrijednosti
novoizgradenih turisti¢kih
interpretacijskih centara (Geo
Info centar, EpiCentar Sequoia,
TRC Jezero Orahovica, TIC
Klopotec, Dvorac Pejacevi¢ i
Jankovi¢, Dravska pri¢a, Petrov
vrt, Kuca ¢aja...)
. Turisticka Fizicka i javna
Informacijska dostupnost .
opremljenost dostupnost
OsmiSljavanje i provedba medija | Dodatno Sve manifestacije
plana usmjerenog na infrastrukturno javno su i fizicki
manifestacije opremanje prostora dostupne
te nabavka

lzvor: TZ Viroviticko-podravske Zupanije te izrada autora prema Strategiji razvoja turizma VPZ do 2030.
Institut za turizam, 2021.

4. POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE
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4.1. Tabli€ni prikaz pokazatelja odrzivosti

Tablica 24. Pokazatelji odrZivosti

Pokazatelj Vrijednost (izracun)
1. Broj turisti¢kih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu
turisticke sezone 0,21
2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (prosjecan 0/ 4
NI 61 %
postotak zadovoljnih ispitanika)
3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
Napomena: s obzirom da se u razdoblju koje obuhvacéa ovaj Prosje¢na ocjena na
Plan upravljanja nije provodilo sustavno istrazivanje Bookingu (od mogucih 10) =
zadovoljstva posijetitelja i turista u VPZ, za prikaz ovoga 9,6
pokazatelja iskoriSteni su podaci iz recenzija gostiju koji su
boravili na podrucju zupanije tijekom 2023. i do 10. mjeseca Prosje¢na ocjena na Googleu
2024. Godine. Analizom je obuhvac¢eno ukupno: (od mogu¢ih 5) =4 .4

977 recenzija na Bookingu
2325 recenzija na Googleu

4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom 60%
(0]

5. Broj organiziranih turistiCkih ambulanti Nema
6. Omijer potrosnje vode po turistickom no¢enju u odnosu na

prosje¢nu potro3nju vode po stalnom stanovniku destinacije 19357 781 m3

(m3) ’
7. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i

koli¢ine otpada koje generira stanovnistvo u destinaciji (tone) 0.8356 t
8. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini

destinacije (ukupno i pojedinaéno po kategoriji zastite) 17.315 %
9. Omijer potrosnje elektricne energije po turistickom noc¢enju u

odnosu na potrosnju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva 10.136 Kwh

destinacije (Kwh)

10. | Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i

procjenu rizika Nije
1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim

optere¢enjem (08/2023) 2042
12. | Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji (u danima) 2,5

13. Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te
pripreme i posluzivanja hrane 199

4 Ispitivanje zadovoljstva lokalnog stanovnistva turizmom ispitivalo se pomocéu anketnih pitanja u formi
petstupanjske Likertove ljestvice, ocjenama od 1 do 5. S obzirom da je ocjena 3 predstavljala neutralan
stav, za procjenu postotka zadovoljnih ispitanika izracunat je prosje¢an postotak odgovora ispitanika koji
su pojedine kategorije ocijenili ocjenama 4 i 5.
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14.

Poslovni prihod gospodarskih subjekta (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja i usluzivanja hrane

6.955.638,63 Eur

15.

Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija

Popis i vrsta zasticenih
kulturnih dobara
registriranih u registru
kulturnih dobara RH:

Medicarski obrt s
podrudja sjeverozapadne
Hrvatske i Slavonije,
nematerijalno zasti¢eno
kulturno dobro

Becarac - tradicijski
glazbeni i verbalni oblik s
podrucja Slavonije,
Baranje i Srijema,
Reprezentativna lista
nematerijalne kulturne
bastine.

Zasti¢ena podrucja:

1.

REGIONALNI PARK
MURA-DRAVA, Rezervat
biosfere Mura-Drava-
Dunav izmedu pet drzava
od 15. rujna 2021.
godine, Regionalni park
Mura-Drava je povrSine
87.680.52 ha, a na
podrugju VPZ je
17.801.95 ha

ZNACAJUNI KRAJOBRAZ
— MOCVARNO
STANISTE VIR, Rezervat
biosfere Mura-Drava-
Dunav izmedu pet drzava
od 15. rujna 2021.
godine, povrsina 1,06 ha
ZNACAJNI KRAJOBRAZ
— SIRINSKI OTOK,
Rezervat biosfere Mura-
Drava-Dunav izmedu pet
drzava od 15. rujna 2021.
godine, povrsina 186 ha
ZNACAJINI KRAJOBRAZ
— JELKUS, Rezervat
biosfere Mura-Drava-
Dunav izmedu pet drzava
od 15. rujna 2021.
godine, povrsina250 ha
ZNACAJNI KRAJOBRAZ
— KRIZNICA, Rezervat
biosfere Mura-Drava-
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Dunav izmedu pet drzava
od 15. rujna 2021.
godine, povrsina 846 ha

6. SPOMENIK PARKOVNE
ARHITEKTURE
SUHOPOLJE — PARK
OKO DVORCA, povrsina
7.92 ha

7. SPOMENIK PARKOVNE
ARHITEKTURE
VIROVITICA - PARK
OKO DVORCA, povrsina
4,79 ha

8. SPOMENIK PARKOVNE
ARHITEKTURE SLATINA
— PARK IZA ZGRADE
SKUPSTINE, povrs$ina
0,61 ha

9. SPOMENIK PARKOVNE
ARHITEKTURE SLATINA
— MAMUTOVAC,
pojedinacno stablo

10. SPOMENIK PARKOVNE
ARHITEKTURE -
SKUPINA STABALA U
NOSKOVACKOJ
DUBRAVI, Rezervat
biosfere Mura-Drava-
Dunav izmedu pet drzava
od 15. rujna 2021.
godine, povrsina 1,24 ha

NATURA 2000

Podruéja oCuvanja znacCajna

za ptice:

1. Bilogora i Kalni¢ko gorje
(HR1000008)

2. Ribnjaci Grudnjak i
Nasice (HR1000011)

3. TalozZnice VirovitiCke
Secéerane (HR1000012)

4. Gornji tok Drave
(HR1000014)

5. Srednji tok Drave
(HR1000015)

Podrucja oCuvanja znacajna
za vrste i staniSne tipove
(POVS) i Posebna podrucja
oCuvanja znagajna za vrste i
staniSne tipove (PPOVS):

1. llova (HR2001216)
2. Ribnjak Grudnjak s
okolnim Sumskim
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VPZ je

kompleksom
(HR2001085)

3. Zupanijski kanal (Gornje
Bazje — Zidina)
(HR2001006)

4. Stari Gradac — Lendava
(HR2001004)

5. Bilogora (HR2001281)

6. Starogradacki Marof
(HR2001005)

EUROPEAN GREEN BELT,
nositelj Povelje
Asocijacije Green Belt (rujan
2014. godine), prostire se 70
km uz Madarsku granicu

16. | Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja
destinacijom

17. | Broj ostvarenih no¢enja u smjestaju u destinaciji po hektaru
izgradenog gradevinskog podrucja JLS

2,38

Izvor: izrada i izradun autora prema prikupljenim podacima

4.4. PRISTUPACNOST DESTINACIJE

Sukladno Pravilniku o pokazateljima za praéenje razvoja i odrzivosti turizma, utvrdivanje
pokazatelja pristupadnosti destinacije VPZ definirano je kroz udio atrakcija (lokaliteta)
pristupacnih osobama s invaliditetom / posebnim potrebama u odnosu na ukupan broj
atrakcija u destinaciji koje su identificirane ovim planom upravljanja. Svrha ovog
pokazatelja je imati uvid u moguénosti obilaska atrakcija i lokaliteta osobama s
invaliditetom (osobama s tjelesnim, intelektualnim mentalnim i osjetilnim oStecenjem
zdravlja). Pristupacnost ¢e se prikazati na razini pokazatelja fiziCke pristupacnosti te

informacijsko-komunikacijske pristupacnosti (Tablica 25).

Tablica 25. Pristupacnost atrakcija i lokaliteta osobama s invaliditetom

Atrakcija / lokalitet Fizicka Informacijsko-
pristupac¢nost | komunikacijska
pristupa¢nost
Rupnica s pou¢nom stazom v djelomiéno
Park Suma Jankovac v djelomicno
Slap Skakavac - -
Orahovacko jezero v -
Znacajni krajobraz Kriznica djelomi¢no -
Mamutovac u Slatini 4 djelomicno
Skupina stabla u Noskovackoj Dubravi v -

Dva hrasta kitnjaka u Djedovici
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Jezero Javorica v -
Viroviticki ribnjaci v -
Ribnjak Grudnjak v -

Park oko dvorca u Virovitici v djelomi¢no
Park u Slatini v djelomicno
Park u Suhopolju v djelomi¢no
Arboretum Lisi€ine v -
Znacajni krajobraz Vir djelomi¢no -
Znadaijni krajobraz Sirinski Otok - -
ZnacCajni krajobraz Jelkus djelomi¢no -
Ruzica grad kod Orahovice djelomi¢no -
Dvorac Pejacevi¢ s Gradskim muzejom u Virovitice v djelomi¢no
Samostan i samostanska crkva Sv. Roka u Virovitici v djelomi¢no
Dvorac Jankovi¢a u Suhopolju v djelomi¢no
Crkva Sv. Terezije u Suhopolju v djelomi¢no
Crkva i svetiSte BIl. Djevice Marije u Vocinu v djelomi¢no
Manastir Sv. Nikole u Duzluku kod Orahovice v -
Povijesna jezgra Virovitice v djelomi¢no
Stari grad Vocin - -
Crkva Sv. Vida u Pitomaci v djelomicno
Crkva Sv. Barbare u Sladojevcima v djelomicno
Crkva Sv. Josipa u Slatini v djelomi¢no
Crkva Sv. Petra apostola u Cadavici v djelomicno
Crkva Uznesenja Blazene Djevice Marije u Novoj Bukovici v djelomi¢no
Crkva Sv. Georgija u Slatinskom Drenovcu v -
Crkva Sv. Georgija u Lisi€¢inama v -
Zupna crkva Nagaséa Sv. Kriza u Orahovici v djelomicno
Crkva Sv. Lovre u Crkvarima v djelomi¢no
Rodna kuca Petra Preradovi¢a 4 u vedini
Posjetiteljski centar Dravska pri¢a v u vedini
Zavi€ajni muzej Slatina v u vedini
Posijetiteljsko-interpretacijski centar EPlcentar Sequoia Slatina v u vedini
Geo info centar Vocin v u vecini
Centar za posijetitelje Kriznica 4 u vedini

Izvor: |zrada autora

Prema podacima o pokazateljima dostupnosti atrakcija / lokaliteta, uo¢ava se da je veliki
udio fizicke pristupacnosti od ukupnog broja (oko 90%), dok je informacijsko-
komunikacijska pristupacnost istih na niskoj razini, odnosno na razini oko 20% od
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ukupnog broja atrakcija / lokaliteta. U konacnici, procjenjuje se da je ukupni udio
pristupacnosti na razini oko 60% od ukupnog broja atrakcija / lokaliteta.

4.8. ZASTITA BIORAZNOLIKOSTI

Utvrdivanja pokazatelja odrzivosti prema kriteriju zaStite bioraznolikosti definira se kroz
udio zasticenih podru€ja u destinaciji u ukupnoj povrsSini destinacije. Pokazatelj se
izraCunava na razini ukupnog udjela svih zasticenih podrucja, kao i na razini svake

pojedinacne kategorije zasti¢enog podrucja (Tablica 26).

Tablica 26. Udio zasticenih podrucja u ukupnoj povrsini VPZ

Obiljezje/kategorija Broj zasti¢enih Pokazatelj povrsine Pokazatelj udjela (%)
podruéja/naziv (ha)
Povrsina zupanije - 202.203 -
Zasticena podrucja u 15 35.017.03 17.315
Zupaniji
Park prirode 1/ PP Papuk 16.824/ 15.357,09 8,32
Regionalni park 1/ RP Mura-Drava 17.802 8,80
Posebni rezervat 1/ Sekulinacke 11,20 0,006
planine
Spomenik prirode 2 / Rupnica; 0,50 0,0007
Hrastovi u Djedovici
Znacajni krajobraz 4 [ Kriznica; Vir, 1200,97 0,59
Sirinski otok; Jelku$
Park Suma 1/ Jankovac 629,76 0,311
Spomenik parkovne 5/ Mamutovac u 15,51 0,008
arhitekture SLatini; Park u Slatini;
Park u Suhopolju;
Skupina stabala u
Noskovackoj Dubravi;
Park u Virovitici

Izvor: Izrada autora

5. RAZVOJNI SMJER S MUERAMA | AKTIVNOSTIMA
5.1. SWOT analiza

Idu¢a Tablica 27. prikazuje analizu snaga, slabosti, prilika i prijetnji prema razli€itim
podrugjima od interesa za dinamiziranje turistickog razvoja VPZ: resursna osnova,
atrakcije i prostorne znacajke; infrastruktura; razvijenost turistickog sektora; ljudski
potencijali; razvoj proizvoda, marketing i promocija; organizacija i upravljanje turistiCkim
razvojem.
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Tablica 27. SWOT analiza VPZ

Resursna osnova, atrakcije i prostorne znacajke

Drava)

- krajobrazna raznolikost
(planinski dio — Papuk,
Bilogora, rijeka Drava,
nizinski dio, ribnjaci,
vinogradi

- medunarodno umrezena
Dravska EuroVelo
biciklistiCka ruta

- bogato kulturno-povijesno
nasljede [utvrde/burgovi
(Ruzica grad - Orahovica),
palace (Pejacevi¢ -
Virovitica) i kurije (Mihalovi¢
- Orahovica, Jankovi¢ —
Kapela Dvor i Draskovic¢ -
Noskovci); dvorci (Jankovié
— Cabuna i Suhopolje,
Pejacevi¢ - Virovitica);
muzeji (Virovitica, Slatina,
Orahovica); plemicke
obitelji (Pejacevic,
Schaumburg-Lippe,
Jankovi¢, Draskovi¢ i
Mihalovié¢, rodna kuca
Petra Preradovi¢a —
Grabovnica)]

- kultura zivota i rada
(MikeSki jestvenik,
parkovna arhitektura -
Virovitica, Slatina,
Suhopolje i Vo¢in, tradicija
vinarstva)

- sakralna bastina
[Marijansko svetiste u
Voc¢inu; Crkve i samostani
(franjevacCki samostan i
crkva sv. Roka — Virovitica,
gotiCka crkva sv. Petra-
Cadavica, crkva sv. Terezije
Avilske — Suhopolje, crkva
Pohoda Blazene Djevice
Marije — Vocin, manastir sv.
Nikole; crkva sv. Lovre —
Crkvari, pavlinski samostan
i crkva — S. Bukovica i dr.)]
- dogadanja (Pjesme
Podravine i Podravlja —

(Viroviticki ribnjaci,
Vocinska jezera,
Jezero Javorica)

- dio resursa s
potencijalom jos nije
obnovljen

- nedefinirana vizija i
razvojna stagnacija
pustare ViSnjica

- nedovoljna
povezanost atrakcija
u turisti¢ku ponudu

SNAGE SLABOSTI PRILIKE PRIJETNJE
- zasti¢ena priroda, - dio resursa jos - mogucnost - brzi turisticki razvoj
UNESCO podrugja (PP i uvijek nedovoljno koristenja EU konkurencije iz okruzenja
geopark Papuk, RP Mura- trzidno valoriziran fondova za - narusavanje

financiranje
projekata usmjerenih
na zastitu i
valorizaciju
prirodnog i kulturno-
povijesnog nasljeda
- porast razine
svijesti o potrebi
pojacane zastite
prirodne i kulturno-
povijesne bastine

krajobraznih vrijednosti
mikrolokacija u slu¢aju
neplanskih intervencija u
prostoru
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Pitomaca, Dani Milka
Kelemena — Slatina,
Viroexpo — Virovitica,
Slavin — Orahovica)

Infrastruktura
SNAGE SLABOSTI PRILIKE PRIJETNJE
-blizina i dobra cestovna -nedovoljno dobra -razvoj obnovljivih -neodgovarajuca politika

povezanost s Madarskom
-relativna blizina vecih
sredista (gradova)
-zadovoljavajuce stanje
elektroenergetske
infrastrukture
-zadovoljavaju¢a
vodoopskrba i kvaliteta
vode za pice

-dobra pokrivenost
telekomunikacijskom
infrastrukturom

-dobra plinoopskrbna
pokrivenost

prometna
povezanost sa
Zagrebom, kao
glavnim izvorom
turisticke/izletnicke
potraznje u zemlji
-loSe stanje pojedinih
lokalnih i
nerazvrstanih cesta -
nedovoljna sigurnost
cestovnog prometa
-nedovoljan broj
pratecih usluznih
objekata uz drzavne
i zupanijske ceste
-nedovoljno dobra
organizacija javnog
lokalnog prijevoza
-zbrinjavanje krutog
otpada —
nepostojanje
cjelovitog sustava
gospodarenja
otpadom te
postojanje divljih
odlagalista

-fekalna i oborinska
odvodnja

izvor energije i
drZzavni poticaji
-izrazen interes
Vlade za ubrzavanje
razvoja
kontinentalnog
turizma
-raspolozivost
sredstava iz EU
fondova
namijenjenih razvoju
komunalne
infrastrukture

provedbe ruralnog
razvoja
-nejasni/nedefinirani
drzavni prioriteti u
unapredivanju
komunalne i prometne
infrastrukture u
kontinentalnim dijelovima
zemlje - nedovoljna
ulaganja u poboljSanje
postojece i izgradnju
nove komunalne i
prometne infrastrukture

Razvijenost turistickog sektora

SNAGE

SLABOSTI

PRILIKE

PRIJETNJE

-kvaliteta i kontinuitet rada
zupanijske TZ kao i TZ na
razini pojedinih JLS
(Virovitica, Orahovica,
Slatina, Pitomaéa, Caginci)
-kvaliteta suradnje
Zupanijske i lokalnih TZ s
nositeljima vlasti u
jedinicama lokalne
samouprave

-rastuci broj
obnovljenih/restauriranih
kulturno-povijesnih
lokaliteta/objekata
spremnih za
turistickol/izletnicko trziste -

-nepostojanje
tradicije turisti¢kog
privredivanja
-nedostatak trziSno
spremnih turistickih
proizvoda
namijenjenih
stacionarnim
turistima, osobito u
kontekstu privlaenja
razliCitih segmenata
turista s trzista
posebnih interesa
-nedostatak
smjestajnih
kapaciteta, a osobito
objekata kao $to su:

-povecanje trziSnog
interesa za
odmorom u ruralnim
sredinama koje nude
autenti¢no i
autohtono turisti¢ko
iskustvo

-povecéanje potraznje
za lokalnim,
organski
uzgojenim/ekoloski
Cistim
poljoprivrednim
proizvodima
-povecanje ekoloske
svijesti turista i
njihova sve

-nedostatak
poduzetnic¢kog interesa
za (pojacanim)
ulaganjem u objekte
turisticke ponude, osobito
smjestajne

-nastavak depopulacije
slavonskih Zupanija
-neprovodenje smjernica
definiranih Strategijom
razvoja turizma RH u
kontekstu razvoja
kontinentalnog turizma
-pad ukupne
gospodarske aktivnosti, a
time i opadanje interesa
Ministarstva turizma i
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Obnovljeni dvorci s
inovativnim sadrzajima
-sve veca trziSna
prepoznatljivost pojedinih
atrakcija Zupanije, a
osobito:

PP i geoparka Papuk,
Posijetiteljskog centra
Dravska pri¢a, Centra za
posjetitelje — Dvorac
Jankovi¢, Orahovackog
jezera

-postojanje nekoliko dobro
razvijenih i sve

proizvoda namijenjenih
prvenstveno jednodnevnim
izletnicima i 'weekend
escape' turistiCkoj potraznji
-nekoliko vrhunskih,
tematiziranih, ugostiteljskih
objekata s prikladnom,
lokalno obojanom,
ponudom hrane i pic¢a

gradski hoteli/hosteli,
mali, tematizirani,
objekti u obiteljskom
vlasniStvu izvan
vecih gradskih
naselja, kampovi u
neposrednoj blizini
klju€nih prirodnih
atrakcija

-nerazvijen turisticki
lanac vrijednosti
(nedovoljan broj i
nedovoljna
diversificiranost
istovrsnih pruzatelja
usluga, nedovoljan
broj pruzatelja
razli¢itih vrsta
turisti¢ko-
ugostiteljske ponude,
nedostatak cjelovite,
sadrzajno i
kvalitetom usluge,
diversificirane
destinacijske ponude
-stagnacija
turistickog prometa i
kratka prosje¢na
duljina boravka

izraZenija briga za
okolis

-sve veca svijest o
potencijalu
turistiCkog razvoja u
kontekstu
ubrzavanja
drustveno-
ekonomskog razvoja
cijele Zupanije, ali i
pojedinih njenih
dijelova

Sporta te drugih
relevantnih ministarstava
RH za ubrzavanje
razvoja kontinentalnog
turizma kroz razli€ite
poticajne mjere/aktivnosti

Ljudski potencijali

SNAGE SLABOSTI PRILIKE PRIJETNJE
-visoka razina sposobnosti i | -gusto¢a naseljenosti | -sve veci broj -nastavak nepovoljnih
vizija pravnih osoba i znatno manja od obrazovnih demografskih trendova

pojedinaca odgovornih za
destinacijski menadzment
-gostoljubivo i ljubazno
stanovnistvo

-pojava nekoliko
karizmati¢nih osoba u
turistickom sektoru s
izraZzenim liderskim
karakteristikama

-velika osposobljenost
zaposlenih u razvojnoj
agenciji VPZ (VIDRA) u
privlacenju razli¢itih EU
fondova/programa od
interesa za turisticki razvoj i
unapredenje turisticke
atrakcijske osnove
-tradicija i iskustvo
stanovnistva u
poljoprivrednoj proizvodnji
s naglaskom na: Zitarice,
uljarice, liekovito bilje,

hrvatskog prosjeka
-izrazena
depopulacija, osobito
mladih

-nisko obrazovano
stanovniStvo (mali
udio osoba s
visokom stru¢nom
spremom u ukupnoj
populaciji,
nedostatak
kvalificirane radne
shage za turisticko
privredivanje)
-nedostatak
poduzetni¢kog duha
-nerazvijena svijest
lokalnog
stanovnistva o
mogucim koristima
turistiCkog razvoja i
njihove vece

programa s podrucja
turizma, ukljucujudi i
turisti¢ko
poduzetnistvo
-mogucnost uéenja
'iz kuce' i 'na daljinu'
-dostupnost EU
fondova za
podizanje razine
struénih znanja i
kompetencija

-mali interes za
radom/poduzetniStvom u
turizmu

-nedovoljan ljudski
potencijal za razvoj
turizma na podrugju VPZ

72



duhan, te povrtlarske
kulture, medu kojima se
istiCe proizvodnja paprike

uklju€enosti u
turistic¢ko
privredivanje - mali
broj poduzetnika u
turizma i
ugostiteljstvu
-nedovoljan broj
osposobljenih osoba
za kvalitetnu
provedbu ideje
odgovornog
destinacijskog
menadzmenta
-nedostatak ponude
programa
cjelozivotnog
obrazovanja, a §to
ukljuCuje i podrucje
turizma

Razvoj proizvoda, marketing i promocija

SNAGE SLABOSTI PRILIKE PRIJETNJE
-kvalitetna resursno- -nedovoljno brz -segmentacija trziSta | -nastavak izlozenosti
atrakcijska osnova kao razvoj novih, za i daljnji rast COVID-19 opasnosti u

trajna pretpostavka
dugoroCno odrzivog razvoja
veceg broja trziSno
kurentnih turistickih
proizvoda namijenjenih
osobito trzistu posebnih
interesa

-postojanje nekoliko trziSno
spremnih, medunarodno
konkurentnih turistickih
proizvoda, osobito u sferi:
'Acitivity based' turizma,
kulturnog turizma,
ekoturizma

-mogucnosti povezivanja
razli¢itih lokaliteta u
zanimljive turistiCke
proizvode/rute

-sigurna i mirna destinacija
-velika lovna podrucja
-promotivne aktivnosti i
projekti TZ VPZ
-zajednicki nastup i sve
bolje suradnja TZ VPZ s
TZ-ima drugih slavonskih
Zupanija na domaéem i
stranim trzistima

trziste spremnih,
proizvoda, a §to ima
za posljedicu: nizak
udio turistickog
sektora u BDP-u
Zupanije, nedovoljna
turistiCka
prepoznatljivost
cijele VPZ,
nedovoljan budzet
za sustavnu i
efikasnu promidzbu
VPZ kao turisticke
destinacije, a sto
rezultira:
nedovoljnom
promocijom kljuénih
turisti¢kih atrakcija
i/ili lokaliteta i
nedovoljnom
trziSnom
komunikacijom u
sferi e-marketinga
-manjak receptivnih
agencija
(destinacijskih
menadZzment
kompanija)

potraznje za
razli€itim vrstama
turizma posebnih
interesa

- 'nova' i neistrazena
destinacija

-rast potraznje za
ocCuvanim ruralnim
sredinama

-rast interesa za
ekologijom i
turistickim
proizvodima
vezanim uz teme
ekologije

-razvoj novih
tehnologija i
mogucénosti
komunikacije s
trzisStem

-udruzena promocija
sa sustavom
turistickih zajednica
(posebno s
klasterom Slavonija)
-aktualni trendovi na
strani potraznje
(blizina trziSta, nove
destinacije)

duljem razdoblju u ve¢em
broju emitivnih
zemalja/regija
-dugoro&no smanjivanje
turistiCke potraznje na
globalnom trzistu

-razvoj i jaanje trziSne
pozicije ruralno-turisti¢kin
destinacija iz relevantnog
konkurentskog okruzenja
(Madarska, Slovenija,
Srbija, Bosna i
Hercegovina i sl.)

Organizacija i upravljanje turisti¢kim razvojem

SNAGE

SLABOSTI

PRILIKE

PRIJETNJE
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-pozitivan odnos nositelja
javne vlasti prema turizmu i
potencijalima turisti¢kog
razvoja

-djelovanje TZ VPZ kao
pokretaca ifili katalizatora
turistiCkog razvoja cijelog
ovog podrucja

-provedba politike tzv.
'toCkastog' razvoja s jasno
izrazenim prioritetnim
lokalitetima

-nedovoljna razina
suradnje razliitih
javno-sektorskih
dionika turistickog
razvoja na
destinacijskoj razini,
osobito u kontekstu
sustavnog
promicanja privatnog
poduzetnidtva u
turizmu

-nedostatak nekoliko
'image-generating'
turistickih razvojno-
investicijskih
projekata privatnog
karaktera
-neravnomjeran
turistiCki razvoj na
cijelom podrucju
VPZ - zaostajanje
manijih, pretezito
ruralnih JLS
-nerazvijen sustav
poticanja 'start-up'
projekata

-projektno
udruzivanje JLS-a i
TZ

-daljnje povlagenje
sredstava iz
strukturnih i
kohezijskih EU
fondova

-pojacano
povlacenje EU
sredstava putem
Nacionalnog plana
oporavka i otpornosti
-raspolozivost
drzavnih subvencija i
povoljnih izvora
financiranja za
razvoj turisti¢kih
projekata

-ograniene mogucnosti
turistickog razvoja u
uvjetima oporavka od
COVID-19 pandemije
-preklapanje nadleznosti
izmedu lokalne,
regionalne i nacionalne
razine odlucivanja
-sporo i neucinkovito
rieSavanje imovinsko-
vlasnicke problematike

Izvor: Strategija razvoja VPZ do 2030. godine. Institut za turizam, 2021.

5.2. Identificiranje op¢ih nacela i ciljeva turizma

Iduéa Tablica 28. prikazuje nacéela razvoja turizma u VPZ koja obuhvaéaju:

zastitu prostora (osnovno i temeljno nacelo zbog Cinjenice da postoji izniman
broj atraktivnih zasticenih prostora koji se ne smiju ugroziti. Ujedno odrzivost je
vazna za razvoj turizma kao i preuzimanje odgovornosti kroz konkretne aktivnosti
i upravljanje prostorom, primjenu ,zelenih® praksi u poslovanju subjekata te
upravljanje kulturnim resursima kroz valorizaciju u turizmu),

ekonomsku i socijalnu odrzivost (podrazumijeva: ulaganja u opravdane
projekte koji dugoroCno pridonose kvalitethom razvoju turizma, uravnotezen
razvoj u svim gradovima, opc€inama i naseljima, osiguranje poticajnog
investicijskog okruzenja uz iniciranje poduzetnickih projekata),

kvalitetu i svim segmentima ponude (turistikim razvojem VPZ pretvara se u
destinaciju visokokvalitetnih ,botique® turistiCkih sadrzaja te se tako svi dionici
trebaju usmijeriti na kvalitetu turistickog proizvoda kao i na drustveni standard $to
destinaciju €ini atraktivnom i uredenom),

stalno unapredenje znanja i suradnje (bez ovog nacela nije moguce ostvariti
prethodna, stoga je vazno ulagati u razmjenu i dijeljenje znanja kroz partnerstva i
suradnju).
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Tablica 28. Nacela razvoja turizma u VPZ

prirodnih resursa

proizvoda i usluga

ZASTITA PROSTORA EKONOMSKA| KVALITETA U SVIM STALNO
SOCIJALNA SEGMENTIMA UNAPREDENJE
ODRZIVOST PONUDE ZNANJA | SURADNJE

Odrzivo Opravdanost koriStenja | Pracenje trendova i Razvoj partnerstva i

upravljanje/koristenje EU fondova podizanje kvalitete suradnje

Primjena 'zelenih' praksi
u poslovaniju svih
subjekata

Uravnotezen regionalni
razvoj

Uspostava
destinacijskog lanca
vrijednosti

Uskladivanje interesa
dionika i razvoj
povjerenje

Zastita i upravljanje
kulturnim resursima i
ocCuvanje autohtonih
vrijednosti

Poticanje investicijskog
okruzenja

Pracenje kvalitete u
destinaciji

Razmjena znanja,
iskustva i informacija

Izvor: Strategija razvoja VPZ do 2030. godine. Institut za turizam, 2021.

VPZ je u prethodnom razdoblju realizirala nekoliko velikih kapitalnih projekata i s time
stekla preduvjete za snaznije otvaranje prema turistiCkom trzistu. Stoga isti€e glavni cilj u
smijeru pozicioniranja VZ kao destinacije ,snaznije ekoloske orijentacije, visoko kvalitetne
ponude i jedinstvenih doZivljaja kulture Zivota i rada“. Na iducoj Tablici 29. moguce je
vidjeti glavni cilj, operativne ciljeve i razvojne strategije za ostvarivanje ciljeva.

Tablica 29. Ciljevi i operativne strategije u razvoju turizma VPZ

Glavni cilj

Podizanje prepoznatljivosti VPZ i njeno pozicioniranje na turistickom

trzistu

Operativni ciljevi

Razvoj destinacijskog
dozivljaja

Podizanje kvalitete
upravljanja i ljudskih
resursa

Stvaranje
prepoznatljivosti

Razvojne strategije

-turisti€ka infrastruktura
-razvoj proizvoda
-unaprjedenje
smjestajne ponude
-unaprjedenje
gastronomske ponude

-unapredenje
destinacijskog
menadZmenta
(potrebno je uspostaviti
i provesti mjerenje
kvalitete i odrZivosti
razvoja destinacije)
-ljudski resursi (pomocu
obrazovnih programa
vazno je podiéi kvalitetu
ljudskih resursa i
profesionalnog odnosa
prema turistickoj
potrazniji)

-imidZ projekti
-komunikacijske
aktivnosti

Izvor: Strategija razvoja VPZ do 2030. godine. Institut za turizam, 2021.

5.3. Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta

Prema Strategiji razvoja VPZ do 2030. godine predvidaju se &etiri operativne razvojne
strategije koje su povezane s ciljevima turistickog razvoja, a u okviru njih osam mjera
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(potpoglavije 5.4.) koje ukljuCuju razliCite aktivnosti koje je potrebno provesti u
predstoje¢em razdoblju. Operativne strategije su:

1. Unapredenje destinacijskog turistickog dozivljaja

2. Unapredenje smjestajne i druge usluzne ponude

3. Unapredenje organizacije, marketinga i upravljanja

4. Gradnja turistickog imidza
Unapredenje destinacijskog turistickog dozivljaja: ukljuCuje aktivnhosti vezane uz
razvoj turistiCke infrastrukture i razvoj turistiCkog proizvoda. U domeni turistiCke
infrastrukture brojni su projekti provedeni ili su zapoceti, a njihovom ¢e se realizacijom
uvelike obogatiti boravak turista na prostoru Zupanije u smislu ponude $ire palete
turistiCkih doZivljaja i mogucnosti provodenja odmora. Naglasak je na uredenju postojecih
resursa kako bi se mogli valorizirati kroz turizam.

Unapredenje smjestajne i druge usluzne ponude: buduci da je SWOT analiza ukazala
na nekoliko nedostataka, a velikim dijelom upravo na postoje¢e stanje smjestajne
ponude, ovim mjerama i aktivhostima koje su predvidene u okviru ove strategije
predvidaju se novi smjestajni kapaciteti, kako u broju tako i u njihovoj raznolikosti i
tematizaciji s ciliem usmjeravanja na pojedine posebne trziSne niZze. Uz to, mjerama se
predvida i unapredenje eno gastronomske ponude, kao vaznog aspekta boravka i
privladenja gostiju u Zupaniju. Ove su mjere posebno vazne zbog produljenja boravka
gostiju u Zupaniji, odnosno, veéeg privladenja stacionarne potraznje.

Unapredenje organizacije, marketinga i upravljanja: kvalitetan destinacijski
menadZzment i ljudski resursi uvjet su dugoro¢no odrzivog turistiCkog razvoja, koji se
temeljiti na ravnotezi ekonomski, okoliSnih i socijalnih koristi. Stoga se u okviru ove
strategije predvidaju mjere i aktivnosti kojima ¢e se osigurati kvalitetno upravljanje
razvojem turizma, dobra suradnja medu dionicima, kontinuirana edukacija svih sudionika
turistickog razvoja.

Gradnja turistiCkog imidza: mjere i aktivnosti obuhva¢ene ovom strategijom u funkciji
su osnovnog cilja koji se Zeli posti¢i u predstojeCem razdoblju, a to je povecanje
prepoznatljivosti VPZ na turistikom trZidtu i njeno pozicioniranje. Za to se predvida
intenziviranje komunikacijskih aktivnosti prema trzistima, kao i provedba nekoliko imidz
projekata koji ée pomoéi u stvaranju 'mentalnih slika' o Zupaniji kao turistiékoj destinaciji.

5.4. Mjere i aktivnosti

Na iduéoj Tablici 30. moguce je vidjeti pojedine razvojne strategije s odgovaraju¢im
mjerama i aktivnostima potrebnih za ostvarenje istih.
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Tablica 30. Razvojne strategije sa mjerama i aktivnostima

-Akcijski plan razvoja
turizma dogadanja
-RuZica grad — tematski
plan interpretacije
-sustav infocentara
-unapredenje smede
turistiCke signalizacije
-unapredenije turistickih
sadrzaja na Plemickoj ruti
proSirenje/unapredenje
ponude dvorca Suhopolje

-vinske ceste i putevi

Razvojne Unapredenje Unapredenje Unapredenje Gradnja
strategije | destinacijskog smjestajne i druge organizacije, turistickog
turistickog dozivljaja usluzne ponude marketinga i imidza
upravljanja
Mijere Turisticka infrastruktura Smijestajna ponuda Unapredenje Komunikacijske
destinacijskog aktivnosti
menadZzment
Aktivnosti -uredenje VirovitiCkih -izgradnja nekoliko -podizanje -baza imidz
ribnjaka novih hotelskih razine svijesti o | materijala ('ikone'
-Pustara Visnjica objekata razlicite potencijalima Zupanije)
-daljnja turistifikacija PP i | veli€ine (gradskih i/ili | turizma -provedba
geoparka Papuk tematiziranih) na za -pracenje posebnih imidz
-TRC Jezero-Hercegovac- | to prikladnim kvalitete u kampanja
Ruzica grad lokacijama turizmu
-TRC Jezero Javorica -izgradnja 5-10 B&B | -pracéenje
-turisti¢ka revitalizacija pansiona i 10-15 odrzivosti
Vocinskih jezera ruralnih kuéa na turizma
-kongresno-kulturni centar | odmor -uspostava
u Voéinu -uspostava poduzetnickih
-muzej duhana u Pitomadi | inovativne/eko kamp | klastera
-turistiCko-urbana ponude na izabranim | -razvoj i ponuda
regeneracija povijesne lokalitetima programa DMK
bastine Turski grad -podizanje kvalitete -razvoj i
obiteljskog smjestaja | promocija
programa za
individualne
obilaske
-ja€anje znanja i
kompetencija
nositelja izvrSne
vlasti na
podrugju VPZ
-poduzetnicki
razvojno
investicijski
servis
Mijere Razvoj proizvoda Unapredenje Ljudski resursi Imidz projekti
gastronomske
ponude
Aktivnosti -pretvaranje Virovitice u -podizanje kvalitete -program -projekt 'Slatka
mjesto susreta enogastronomske edukacija za Zupanija'
-Pustara Visnjica ponude poduzetnike -razvoj 'weekend

-podrska B2B
aktivnosti

escape'
programa —
‘odmor po mjeri'
-projekt 'Dodaj
kap u eko slap'

Izvor: Strategija razvoja VPZ do 2030. godine. Institut za turizam, 2021.
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6. SMJERNICE | PREPORUKE ZA DIONIKE RAZVOJA

S obzirom na provedene analize u okviru ovoga plana, u nastavku su dane klju¢ne
smjernice za nositelje razvoja destinacijske ponude i to u sljede¢im segmentima:

¢ Digitalizacije i primjene digitalne tehnologije u svrhu unaprjedenja konkurentnosti;

e Poboljsanja pristupacnosti kljucnih turistickih atrakcija za ranjive skupine;

e PoboljSanja komunikacijskih aktivnosti;

e Preporuka proizaslih temeljem analize konkurencije;

e Preporuka glede razvojnog i marketinSkog vrednovanja kljucnih turisti¢kih
proizvoda;

e Preporuka temeljem SWOT analize;

6.1. Smjernice i preporuke za jedinice lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave

6.1.1. Digitalizacija i primjena digitalne tehnologije u svrhu unaprjedenja
konkurentnosti

Kako bi se unaprijedila digitalna infrastruktura trebalo bi osigurati besplatan internet na
kljuénim turistiCkim lokacijama (dvorci, parkovi, kulturne ustanove) te po mogucnosti
postaviti pametne senzore koji prikupljaju podatke o posjetiteljima, vremenskim uvjetima
i prometu, omogucujuci analizu turistiCkog prometa i optimizaciju resursa.

Nadalje, uspostaviti visoke standarde kiberneti¢ke sigurnosti za sve digitalne platforme i
sustave uz suradnja s IT stru¢njacima .

Financirati razvoj aplikacija koje poti€u ekolosko pona$anje, pruzaju informacije o
recikliranju i promoviraju odrzivi prijevoz te financirati i podrzavati edukacijske programe
za lokalno stanovnistvo kako bi se povecala njihova digitalna pismenost i kompetencije
za ukljucivanje u turistiCku ponudu.

6.1.2. Pobolj$anje pristupacnosti kljuénih turisti€kih atrakcija za ranjive skupine

Povecati i poticati ulaganje u fiziCku pristupacnost javnih prostora i turistiCkih atrakcija
izgradnjom rampi, proSirenih prolaza i prilagodenih parkiraliStima te osigurati prilagodene
sanitarne ¢vorove na svim kljucnim turistiCkim toCkama.

Isto tako potrebno je izradit registra javno dostupan registar koji sadrzi informacije o
pristupaénim objektima, atrakcijama i uslugama u Zupaniji.

Uspostaviti redoviti nadzor i evaluaciju pristupacnosti u suradnji s lokalnim TZ-ovima i
udrugama osoba s invaliditetom.

78



Privatnom sektoru i ostalim klju¢nim dionicima turisticke ponude omoguciti financijsku
potporu i/ili subvencionirati prilagodbu smijestajnih i ugostiteljskin objekata ranjivim
skupinama te podrzati projekte koji uklju€uju izgradnju novih pristupacnih sadrzaja u
skladu s univerzalnim dizajnom.

6.1.3. PoboljSanje komunikacijskih aktivnosti

Poticati razvoj destinacijskih analitickih sustava poput sustava za prikupljanje podataka o
turistiCkim posjetama putem web stranice i drugih digitalnih kanala, uklju€ujuéi brojace
posijetitelja.

Inicirati projekte koji ukljuCuju lokalne IT tvrtke i Veleu iliste za razvoj i implementaciju
digitalnih rijeSenja poput aplikacija za pracenje turistickih preferencija ili interaktivnih karti.

6.1.4. Preporuke proizasle temeljem analize konkurencije

Poticati ulaganja u male tematske hotele, smjeStaj s wellness uslugama te boutique
smjestaje u blizini glavnih atrakcija.

Subvencionirati razvoj smjestaja u ruralnim dijelovima kako bi se povecala ponuda za
ekoturiste i ljubitelje prirode.

Glede podrske klju€nim turistiCkim proizvodima, potrebna su dodatna ulaganja u
odrzavanje i izgradnju pjeSackih, trekking i biciklistickih staza na papuckom i bilogorskom
dijelu te uz rijeku Dravu.

Isto tako potrebna je dodatna financijska i logistiCka podrSka u organizaciji postojecih i
osmisljavanje novih dogadanja u funkciji povecanja atraktivnosti i konkurentnosti klju¢nih
proizvoda i pozicioniranja VPZ kao turisticke destinacije.

Kako bi se podrzala slika Zupanije kao oCuvane i zelene turisticke destinacije trebalo bi
pojacati ulaganja u infrastrukturu koja smanjuje utjecaj turizma na okoli$ (npr. reciklazne
toCke, elektri¢ni bicikli, punionice za elektricna vozila).

6.1.5. Preporuke glede razvojnog i marketinSkog vrednovanja klju¢nih turistickih
proizvoda

6.1.5.1. Ekoturizam (cikloturizam, planinarenje i trekking):

Kontinuirano uredenje i odrzavanje poucnih i tematskih staza, izgradnja odmorista i
vidikovaca te postavljanje dodatne smede signalizacije.

Uspostavljanje partnerstava s obrazovnim institucijama i sufinanciranje istrazivanja i
edukativnih programa, Skola u prirodi te radionica vezanih uz o€uvanje okoliSa i zastitu
prirodnih resursa.

Pratiti promjene u kontekstu broja i udjela zasti¢enih podrucja prirode u ukupnom udjelu
povrine VPZ jednom godidnje — uspostaviti evidenciju.
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Povecati sigurnost biciklista na javnim prometnicama (crvene trake i dodatna sigurnosna
signalizacija) te izgradnja dodatnih biciklistickin odmoriSta na kljuc¢nim biciklistiCkim
stazama u Zupaniji.

U suradnji s Hrvatskim Sumama, Hrvatskom vodama, planinarskim druStvima i ostalim
dionicima dodatno trasirati, oznaciti i opremiti staze za kretanje u prirodi.

6.1.5.2. Lovni i ribolovni turizam:

Sufinancirati i u suradniji s lokalnim ribolovnim udrugama poticati izgradnju platformi za
ribolov na najatraktivnijim ribolovnim lokacijama uz dodatno postavljanje informativnih
tabli s QR kodovima te uredenje mjesta za piknike i pripremu hrane u prirodi.

Poticati osmiSljavanje i organiziranje tematiziranih manifestacija uz lov, ribolov i
gastronomiju.

6.1.5.3. Duhovni turizam:

Glede razvoja duhovnih centara, intenzivirati suradnju s vjerskim zajednicama te
institucijama i pojedincima koje se bave duhovnom regeneracijom i meditacijom u
osiguravanju kapaciteta za smjestaj i prostora za kontemplaciju, meditaciju i radionice.

Inicirati oznaCavanije i trasiranje hodocasnickih ruta
6.1.5.4. Kulturni turizam - Turizam bastine

Povecati vidljivost i pristupacnost atrakcija kroz postavljanje dodatne signalizacije i
uredenje perivoja, Setnica i parkiralista.

Poticati privatne investicije i usluge poput najma kocija, vodenih tura i tematskih
suvenirnica te inicirati povezivanje razliCitih dionika iz sektora kulture, obrazovanja,
tradicijskih obrta, poljoprivrede i ugostiteljstva s ciliem razvoja iskustveno bogatih
turistiCkin dozivljaja vezanih uz materijalnu i nematerijalnu kulturnu bastinu.

6.1.6. Preporuke temeljem SWOT analize

U svrhu unapredenja turistiCke infrastrukture potrebno je uloziti napor u dodatnu
modernizaciju lokalnih prometnica te nastaviti lobiranje za bolju prometnu povezanost sa
Zagrebom.

Osigurati poticaje za otvaranje obiteljskih hotela, kampova i ku¢a za odmor.

Poticati otvaranje ugostiteljskih objekata s lokalnom ponudom hrane i pi¢a kroz
subvencije i promociju.

Nastaviti uvodenje modernih interpretativnih tehnologija u muzejima i kulturnim centrima.
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6.2. Smjernice i preporuke za turisticke zajednice

6.2.1. Digitalizacija i primjena digitalne tehnologije u svrhu unaprjedenja
konkurentnosti

Razvoj digitalne turisticke platforme

TZ bi trebale biti glavni nositelj razvoja centralne digitalne platforme koja nudi
sveobuhvatne informacije o turistiCkim resursima Zupanije (smjestaj, gastronomija,
dogadanja, prirodne i kulturne atrakcije). Platforma bi trebala podizbornik odnosno alate
za personalizaciju turistiCkih iskustava i integrirane vodiCe. Isto tako, kroz redovitu
komunikaciju trebalo bi poticati vlasnike ugostiteljskih objekata i ostalih komplementarnih
sadrzaja te druge dionike u destinaciji da u vlastite digitalne platforme integriraju sadrzaje
koji se generiraju na platformama TZ VPZ i TZ gradova i opéina. Aktivno suradivati s HGK,
HOK i privatnim poduzetnicima kako bi se osiguralo uklju€ivanje svih relevantnih
poslovnih subjekata na platformu.

Stvoriti virtualne ture za atrakcije koje su manje dostupne fizi¢ki, ¢ime bi se povecala
dostupnost i vidljivost manje poznatih lokaliteta.

Promocija kroz digitalne kanale

Provoditi online marketinSke kampanje usmjerene na klju¢ne ciljne skupine. Fokusirati se
na SEO, Google Ads i drustvene mreze za povecanje dosega i privliacenje turista.

Osmisliti interaktivne igre koje se mogu koristiti za prikupljanje povratnih informacija i
promociju lokalnih atrakcija.

Poradi boljeg koristenja i implementacije digitalnih tehnologija TZ-ovi bi trebali poticati
redovite radionice za pruzatelje usluga kako bi se osposobili za koristenje digitalnih alata,
uklju€ujuéi platforme za online rezervacije i digitalni marketing.

6.2.2. PoboljSanje pristupacnosti klju€nih turistickih atrakcija za ranjive skupine
Fizicka pristupacnost

Intenzivirati suradnju s vlasnicima turistickih objekata za osiguravanje fizicke
pristupacnosti svih atrakcija. Dodatnom signalizacijom oznaciti pristupacne ulaze, staze i
sanitarne ¢vorove.

Komunikacijska pristupacnost

kontinuirano AZurirati web stranice TZ-a kako bi bile prilagodene osobama s invaliditetom,
ukljuCujuci podrsku za CitaCe ekrana i audio vodiCe te razviti aplikaciju koja pruza audio
vodiCe i navigaciju za osobe s poteSko¢ama u kretanju, vidu ili sluhu.
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Vezano uz gore navedeno provoditi kampanje koje promoviraju VPZ kao pristupaénu
destinaciju. Koristiti druStvene mreze i turisticke sajmove kako bi se istakla inkluzivnost
destinacije.

U evaluaciju pristupacnosti turistickih sadrzaja ukljuciti lokalne i nacionalne udruge osoba
s invaliditetom u evaluaciju pristupacnosti turistiCkih sadrzaja.

6.2.3. PoboljSanje komunikacijskih aktivnosti
Unapredenje korisniCkog iskustva na digitalnim kanalima

Implementirati virtualne ture kljuCnih atrakcija kako bi korisnici mogli istrazivati destinaciju
online prije dolaska.

PoboljSati brzinu ucitavanja stranice optimizacijom multimedijalnog sadrzaja (slika i
videozapisa) kako bi se smanijilo vrijeme ucitavanja i poboljSalo korisni¢ko iskustvo.

Digitalni marketing i oglasavanje

Osim postojecih, specificnih projekata, TZ bi trebala intenzivirati provoditi kontinuirane
Google Ads i Facebook Ads kampanje kako bi povecala vidljivost destinacije te
implementirati alate za pracenje ucinkovitosti kampanja (Google Analytics, Facebook
Pixel) kako bi se dobili uvidi o ponasanju korisnika i optimiziralo oglasavanje.

Sustavno pracenje zadovoljstva posjetitelja

Postaviti ankete na web stranici i aplikacijama koje omogucuju turistima da podijele svoje
dojmove i prijedloge za poboljSanje kao i integrirati alate za ocjenjivanje iskustva u
klju€nim atrakcijama kroz QR kodove. Anketirati posjetitelje za vrijeme odrzavanja
manifestacija.

6.2.4. Preporuke proizasle temeljem analize konkurencije

S obzirom na analizu konkurencije, iz portfelja klju¢nih proizvoda izdvojeni su oni za koje
VPZ ima komparativne i konkurentske prednosti

Daljnji razvoj specifi¢nih turisti¢kih proizvoda

Promovirati i pozicionirati VPZ kao destinaciju zelenog i odrzivog turizma, a u tu svrhu
uspostaviti rute i staze s vodenim turama u Parku prirode Papuk te uz rijeku Dravu, nudeci
autenti¢na iskustva poput promatranja ptica, pjeSackih, trekking i planinarskih tura,
edukacija o bioraznolikosti te gastro doZivljaja u prirodi.

Zupanija kao destinacija iznimnih lokacija lov i ribolov. Razviti itinerare koji ukljuéuju
najbolje lokacije za lov i ribolov uz prilagodeni smjestaj, sadrzaje i gastronomiju s lokalnim
specijalitetima (jela od divljadi i ribe).
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Povezati sakralne objekte kroz "Rutu duhovnog iskustva" s naglaskom na vodene ture i
interaktivne vodice.

Marketinske aktivnosti

Nastaviti naglasavati rijeku Dravu, Papuk i dvorce u okviru zajedni¢kog brenda Slavonije.
Stvarati sadrzaje za druStvene mreze fokusirane na ove klju¢ne atribute.

Osmisliti pakete poput "Aktivni vikend u prirodi" ili "Slavonska bastina i duhovnost" za
boravke od 1-5 dana. Fokus staviti na jednostavnu dostupnost paketa putem web
stranice.

Digitalizacija i odrzivost

Kroz web i druStvene mreZe poticati turiste na odgovorno ponasanje u prirodi.

6.2.5. Preporuke glede razvojnog i marketinskog vrednovanja kljucnih turistickih
proizvoda

Opéi pristup za sve proizvode uklju€uje kreiranje i provodenije ciljanih kampanja za svaki
kljuéni turisticki proizvod. Kampanje trebaju biti integrirane i sadrzajne i ukljuCivati
promotivne video materijale, interaktivne digitalne sadrzaje te suradnju sa specijaliziranim
medijima i influencerima za pojedine trziSne nise.

Specificne preporuke po proizvodima:
6.2.5.1. Ekoturizam (cikloturizam, planinarenije i trekking):

Kroz web portale, drustvene mreze i tiskane vodi€e naglasiti €istu i o€uvanu prirodu
(Papuk, Drava, Jankovac).

Daljnji razvoj specijaliziranih online platformi za bicikliste te putem njih omoguciti
preuzimanje digitalnih karata i aplikacija s informacijama o rutama, servisnim stanicama
i smjestaju.

Osmisliti jedno ,top“ biciklisticko dogadanje te ga uklju€ivanje u europski kalendar
biciklistickih dogadanja, npr. medunarodnih biciklijada.

Osmisliti i organizirati tematizirane turisticke proizvode s naglaskom na aktivnosti i
sadrzaje u prirodi ( promatranje ptica, ubiranje gljiva i jestivog bilja, gastronomije u prirodi,
opustanja i kontemplacije, orijentacijskog kretanja, ,otkrivanja skrivenog prirodnog blaga“
i sl.)

6.2.5.2. Kulturni turizam - Turizam bastine:
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Daljnje brendiranje i sadrzajno obogacivanje Plemicke rute uz doro osmisljeni storytelling
temeljen na priCama i legendama oko povijesnih znamenitosti (dvorci PejaCevic i
Jankovi¢, Ruzica grad, Preradovic).

6.2.5.3. Enogastronomski turizam:

Uz vec¢ renomirani Wine not!, sadrzajno i iskustveno obogacivanje manifestacija i festivala
koji slave lokalne okuse uz suradnju s renomiranim chefovima. Uvodenje oznaka kvalitete
(npr. neodekivani okusi VPZ ili okusi plemi¢ke tradicije) za prepoznatljive lokalne
proizvode te objekte koji ih imaju u ponudi.

6.2.5.4. Manifestacije:

|zraditi godiSnji kalendar svih dogadanja uz usuglasavanje svih klju¢nih manifestacija
kako bi se izbjeglo preklapanje termina i povecao broj posjetitelja.

6.2.6. Preporuke temeljem SWOT analize
Razvoj i promocija proizvoda

Primjenjivati ciljane segmentirane marketindke strategije (ekoturisti, cikloturisti, ljubitelji
kulture, enogastronomski turisti).

Pozicionirati VPZ kao sinonim za autentiéna i prirodna iskustva u Slavoniji, a kroz klaster
Slavonija dodatno promovirati specifi¢nosti u odnosu na zajednicki identitet regije.

Organizacija dogadanja i tematskih ruta

Nadalje sadrzajno razvijati i promovirati tematske rute poput “Plemié¢ke rute” (dvorci,
kurije, muzeji) i “Ruta duhovnog iskustva” (sakralni objekti), ,Zelena ruta“ (dozivljaj i
rekreacija u oCuvanoj prirodi) Ukljuciti lokalne price i legende kako bi stvorili jedinstveno
iskustvo te razvijati tematizirane manifestacije kao potporu vidljivosti i konkurentnosti
klju€nih proizvoda.

6.3. Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u
destinaciji

6.3.1. Digitalizacija i primjena digitalne tehnologije u svrhu unaprjedenja
konkurentnosti

KoriStenje digitalnih alata za poslovanje

Privatni pruzatelji usluga (smjestaj, ugostiteljstvo) trebali bi aktivno koristiti funkcionalnosti
nove platforme za promociju svojih usluga i upravljanje rezervacijama. Isto tako potrebno
je implementirati AR aplikacije za promociju specifiCnih proizvoda ili iskustava, primjerice
virtualne vinske ture ili digitalne prezentacije lokalnih specijaliteta.
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Poboljsanje vidljivosti i marketinga

Ulaganje u ciljano oglasavanje putem drustvenih mreza, Google Ads-a i vlastitih web
stranica kako bi se povecala vidljivost i direktne rezervacije. Nadalje potreban je aktivan
aktivno angaziranje u kreiranju sadrzaja za centralnu digitalnu platformu TZ VPZ
kreirajuci specijalizirane ponude i personalizirane pakete.

Unapredenje poslovanja kroz digitalnu edukaciju

Privatni sektor i ostali dionici u turizmu trebali bi koristiti edukacijske programe kako bi
poboljsali upotrebu alata poput online rezervacija, vodenja druStvenih mreza i analize
povratnih informacija od turista.

6.3.2. PoboljSanje pristupacnosti kljuénih turisti€kih atrakcija za ranjive skupine

Potrebna je prilagodba smjestajnih objekata osobama s invaliditetom (pristupne rampe,
proSireni prolazi, pristupaCne sanitarne prostore), kao i implementirati Brailleovo pismo i
audio opcije u sredstva ponude jela i pica.

Ulagati u redovitu obuku zaposlenika o radu s osobama s invaliditetom, naglasavajuci
inkluzivnost i empatiju.

Suradivati s lokalnim udrugama kako bi osigurali da pristupacnost bude integrirana u sve
aspekte poslovanja.

6.3.3. PoboljSanje komunikacijskih aktivnosti

Smijestajni objekti, ugostiteljski objekti i pruzatelji turistiCkih aktivnosti trebali bi omoguciti
direktne rezervacije putem svojih web stranica i aktivho sudjelovati u digitalnim
kampanjama TZ-a kako bi se povecala vidljivost privatnih usluga.

Naglasak treba staviti na koriStenje alata poput anketa i ocjena putem vlastitih web
stranica, drustvenih mreza i aplikacija za bolje razumijevanje potreba turista.

Analizu povratnih informacija koristiti za optimizaciju ponude, promociju i cjenovne
strategije.

6.3.4. Preporuke proizasle temeljem analize konkurencije
Razvoj specijaliziranih usluga

Pruzatelji smjestaja i restorani mogu dodatno obogatiti ponudu te povecati konkurentnost
prilagodavanjem iste specificnim segmentima gostiju (npr. lovcima i ribolovcima,
cikloturistima, ekoturistima) ili posebnim pogodnostima za vece grupe (npr. kulturnih
turista, hodo€asnika, edukativnih skupina)
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Preporuka je i otvaranje tematska prilagodba ugostiteljsko-turistickih objekata temeljenih
na lokalnoj bastini (npr. kuée s temom plemstva ili tradicije ili wellness objekata u
prirodnom okruzeniju).

6.3.5. Preporuke glede razvojnog i marketinSkog vrednovanja kljucnih turistickinh
proizvoda

Op¢i pristup za sve proizvode vezan je uz ulaganje u prilagodbu ponude specifiCnim
potrebama turista (npr. kuée za odmor, tematski restorani, specijalizirane trgovine
suvenirima) te suradnju s lokalnim OPG-ovima i obrtnicima u smislu prepoznatljivosti i
izvornosti.

Specificne preporuke po proizvodima:
6.3.5.1. Ekoturizam i cikloturizam

Razvoj smjestaja u prirodi (robinzonski smjestaj, kamping i/ili glamping, ku¢e za odmor u
ruralnim podrucjima)

U suradnji s TZ-om, turistickim agencijama (DMK), ali i samostalno, za svoje goste
organizirati ture i obilaske destinacije kao nadopunu osnovne ponude i zaokruzenog
turistiCkog iskustva.

Prilagoditi smjestaj cikloturistima. SmjeStajni objekti trebaju nuditi sigurna mjesta za
odlaganje bicikala, servisne alate i prilagodene obroke.

6.3.5.2. Enogastronomski turizam:

U suradnji s lokalnom zajednicom i TZ implementirati oznake kvalitete za vina, rakije i
gastronomske proizvode VPZ.

Intenzivirati suradnju s turistiCkim agencijama u organizaciji vinskih i gastro tura s
uklju¢enim degustacijama, edukacijama i kreativnim radionicama.

6.3.5.3. Lovni i ribolovni turizam:

Preporuka za pruzanje all-inclusive paketa koji ukljuCuju smjestaj, vodice, opremu za lov
i ribolov te specijalizirane obroke.

6.3.6. Preporuke temeljem SWOT analize
Suradnja i partnerstva

U suradnji s lokalnim OPG-ovima i obrtnicima kreirati jedinstvene suvenire i pakete koji
ukljuCuju lokalne proizvode poput meda, vina, Cajeva, prirodne kozmetike i ru¢no
izradenih predmeta,
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Aktivnije ukljuCivanje privatnih nositelja turisticke ponude u dogadanja organizirana od
strane TZ-a i lokalne samouprave.
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7. POPIS PROJEKATA

7.1. Popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na

razini destinacije

obuhvaca izgradnju
koncertne dvorane,
parkiralista i ljetne pozornice
s pripadaju¢om glazbenom

Skolom, uklju€ujudi i
cjelokupno opremanije i
uredenje okolisa, ali i brojne
aktivnosti usmjerene na
stanovnistvo, posjetitelje
urbanog podrucja Virovitica
te dionike u kulturi. Cilj
projekta je razvoj kulturnih i
turistickih potencijala
urbanog podrucja, kao i
promocije kulturnih
aktivnosti.

(glavni projekt)

Naziv projekta Kratki opis i svrha Nositelj Lokacija Planirani Studijska ili projektna Procijenjena
projekta pocetak i dokumentacija (DA, NE, | vrijednost/ od
zavrSetak U IZRADI) toga vlastiti
izvori
Izgradnja glazbene Izgradnja glazbene Skole je Grad Virovitica | Virovitica 2.7.2024 - Da 5.835.798,25 €
Skole infrastrukturni projekt koji 31.12.2026.

(875.369,74 €)
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Rekonstrukcija i
ozelenjivanje uzeg
centra grada
Virovitice

Projektom se planira
unaprjedenje postojecih
zelenih povrsina uzeg centra
grada Virovitice te
implementacija novih
elemenata zelene
infrastrukture. Projekt
obnove ukljucuje sadnju vise
od 200 komada stabala, 100
grmova te 2 zelena zida koji
se sastoje od sadnica Zivice.
Provedbom ovog projekta
grad Virovitica ¢e dobiti
zeleniju javnu infrastrukture
¢ime Ce se pozitivno utjecati
na klimatske promjene te
smanjenje toplinskih otoka i
proizvodnju ugljicnog
dioksida, a ujedno i vizualno
doprinijeti izgledu grada.

Grad Virovitica

Virovitica

31.7.2024. -
30.6.2026.

Da

1.066.000,00 €

(63.000,00 €)

Rekonstrukcija
KazaliSta Virovitica

Projektom "Rekonstrukcija
Kazalista Virovitica" je

Grad Virovitica

Virovitica

1.6.2025. -
1.6.2028.

Da

6.958.575,87 €
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predvidena rekonstrukcija i
opremanje Kazalista
Virovitica kako bi se ojacala
uloga kulture i odrzivog
turizma u gospodarskom
razvoju, socijalnoj
ukljuéenosti i socijalnim
inovacijama. Ulaganje ¢e biti
usmjereno na odrziv javni
projekt koji ¢e doprinijeti
drustvenom razvoju Sto ce
osigurati preduvjete za
razvoj i unaprjedenje
inovativnih usluga kojim ée
se proSiriti temeljni sadrZaji i
ojacati drustvena uloga
kazalista kao kulturne
ustanove. Ciljane skupine
projekta su posjetitelji i
zaposlenici Kazalista,
stanovnici Virovitice i Sire
okolice, organizacije civilnog
drustva, ustanove u kulturi
te pripadnici ranjivih
skupina. Svrha projekta je
povecanje pristupacnosti i
sudjelovanja u kulturnom
Zivotu svih gradana, osobito
pripadnika ranjivih skupina i
stvaranje preduvjeta za

(glavni projekt)

(1.043.786,39 €)
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razvoj inovativnih usluga u
kulturi.

Rekonstrukcija i
opremanje Gradske
knjiznice i Citaonice
Virovitica

Projektom "Rekonstrukcija i
opremanje Gradske knjiznice
i ¢itaonice Virovitica" planira
se nadogradnja knjiznice i
opremanje, uvodenje
digitalizacije u radu i
poslovanju, ugradnja
obnovljivih izvora energije, a
sve sa svrhom povecanja
pristupacnosti i sudjelovanju
u kulturnom Zivotu svih
gradana, osobito ranjivih
skupina te stvaranje
preduvjeta za razvoj
inovativnih usluga u kulturi.
Cilj projekta je kvalitetom
svojih izvora i usluga
doprinijeti informacijskom,
kulturnom, obrazovnom,
gospodarskom, turistickom
razvoju grada Virovitice i Sire
zajednice. Ciljne skupine
projekta su posjetitelji,
¢lanovi i zaposlenici Gradske
knjiznice i ¢itaonice
Virovitica, pripadnici ranjivih
skupina te stanovnici grada
Virovitice i Sire okolice. Svrha

Gradska
knjizica i
¢itaonica
Virovitica

Virovitica

1.6.2025. -
1.6.2028.

Da

(glavni projekt)

1.312.485,13 €

(196.872,78 €)
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projekta je povecanje
pristupacnosti i sudjelovanja
u kulturnom Zivotu svih
gradana, osobito pripadnika
ranjivih skupina i stvaranje
preduvjeta za razvoj
inovativnih usluga u kulturi.

“Uredenje sliva
Odenice na
podrucju grada
Virovitice”

l.faza

Svrha projekta je
unaprjedenje sustava
obrane od poplava na slivu
Odenice te revitalizacija
Viroviti¢kih jezera, odnosno
povecanje prostora
akumulacije (retencije)
izmuljivanjem. Cjelokupni
zahvat obuhvaéa
rekonstrukciju retencije
Razbojiste i izgradnju nove
gradevine temeljnog ispusta
u lijevom boku brane,
izgradnju akumulacije
Ribnjak.

ZavrSetkom radova I. faze
projekta pokrenut ée se i
turisticko uredenje
Virovitickih jezera —Il. faza,
kako bi ova destinacija u
buducénosti bila jos

Hrvatske vode

Virovitica

1.2.2023. -
31.5.2025.

Da

(glavni projekt)

20.000.000,00 €
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privlacnija kako za izletnike
tako i za brojne rekreativce.

Grad Virovitica u suradnji s
Hrvatskim vodama planira i
lIl. fazu uredenija sliva
Odenice koja ¢e imati
visSestruke koristi, kako za
poljoprivredu i
gospodarstvo, tako i turizam.
U planu je uredenje plovnog
puta druge klase kako bi se u
buduénosti mogla dovoziti
roba rijekom Dravom i
Odenicom do poduzetnickih
zona.

Izgradnja Projektom je planirana Grad Virovitica | Virovitica 1.6.2025. - Da 7.000.000,00 €
autobusnog izgradnja novog autobusnog 1.6.2026. ) )
kolodvora kolodvora koji bi zadovoljio (glavni projekt) (1.050.000,00 €)
trenutne kapacitete i
potrebe te se smanjila guzva
i rasteretio promet u samom
sredistu grada.
Rekonstrukcija i Projektom ce se Opcina Vodin Ké.br. 130/5 k.o. | 2027.-2030. Da (1.300.000,00 €)

dogradnja zgrade
drustvenog doma u
Voéinu

rekonstruirati i nadograditi
Drustveni dom u Vodéinu s
ciliem poboljsanja uvjeta
koriStenja istog za potrebe

Vodéin
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udruga i stanovnika sa
podrucju Opdine.

Rezultat ¢e biti funkcionalno
ureden prostor, u kojem ¢ée
se odrzavati kulturno-
umjetnicke, drustvene i
ostale manifestacije.
Gradevina se trenutno
sastoji od prizemlja i kata. U
prizemlju se nalazi: 1 ulaz, 2
predprostora muskog WC-a,
2 muska WC-a, 1 ostava, 1
dvorana, 1 pozornica, 1
stubiste, 1 ¢ajna kuhinja, 1
ulaz, 1 ostava, 2
predprostora Zzenskog WC-a,
4 zenska WC-a, a sve ukupne
povrsine 391,71m?2. Na katu
gradevine nalazise 1
stubiste, 1 ostava, 1 dvorana
manja, 1 WC, 1 ured, 1
ostava i 1 terasa. Ukupna
povrsina kata gradevine
iznosi 141,77m?. Nakon
rekonstrukcije i dogradnje
drustvenog doma prizemlje
gradevine sastojati ¢e se od:
1 ulaz, 1 predprostora
muskog WC-a, 3 muska WC-
a, 1 WC za invalide, 1
natkrivena terasa, 1 stubiste,
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1 dvorana, 1 pozornica, 2
predprostora zenskog WC-a,
4 7enska WC-a, 2 ostave, 1
natkriveni ulaz, 1 stubiste, 1
prostor za smece, 1
garderoba., 1 WC, 1
spremiste, 1 ¢ajna kuhinja, 1
kotlovnica, a sve ukupne
povrsine 520,12 m2. Na katu
¢e biti slijedece prostorije: 1
stubiste, 1 ostava, 1 dvorana,
1 predprostor WC-a, 1 WC
zenski, 1 WC muski, 1
stubiste i 1 terasa, a sve
povrsine 230,61 m2. Nakon
izvodenja gradevinsko
obrtnickih radova, radova na
instalaciji vodovoda i
kanalizacije,
elektroinstalacijskih radova i
strojarskih radova, opé¢ina ¢e
imati novi prostor
prilagoden potrebama
udruga i lokalnog
stanovnistva.

Centar za kulturu
»Papuk”

Rekonstrukciju zgrade javne i
drustvene namjene -
prenamjena dijela Osnovne
Skole u Centar za kulturu.
Rekonstrukcija se sastoji od

Viroviticko-
podravska
Zupanija

Op¢ina Caginci

1.01.2025-
1.01.2027

Da

1.000.000,00 €

(780.000,00 €)
trosak radova i
opremanja,
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izvedbe galerije,
premjestanju pregradnih
zidova, zatvaranju dijela
postojecih i izvedba novih
otvora u pregradnim i
nosivim zidovima, izvedbi
pozornice, denivelaciji poda
dvorane, izvedbi
elektroinstalacija, instalacija
vodovoda i kanalizacije,
instalaciji grijanja, hladenja i
ventilacije, te izvedbom
novih zavrsnih obrada
povrsina unutar zgrade, kao i
vanjske ovojnice dijela
zgrade unutar kojeg se
planiraju projektirani
zahvati.

Prenamjena prostora u
okviru javne drustvene
namjene odnosi se na
namjenu sadrzZaja na nacin
da se umjesto sadrzaja
obrazovanja prostor
prenamjenjuje u sadrzaj
kulture. Koncepcija
projektiranog rjesenja je
formirati dvoranu sa
pozornicom povrsine 79,31
m2, deniveliranim parterom

U tijeku je ishodenje
Gradevinske dozvole za
predmetni zahvat

220.000,00 €
ostali troskovi:
strucni nadzor,
trosak promocije,
trosak
managementa)

(vlastito
sufinanciranje
15%)
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i galerijom Sto ¢e omoguciti
prihvat 285 mjesta, od ¢ega
u parteru 223 mjesta + 2
mjesta za invalidska kolica,
te 60 mjesta na galeriji.

Izgradnja spomen Milko Kelemen — umjetnik Grad Slatina, UZi centar grada | 12 mjeseci Ne
obiljezja Milku koji je zaduzio Grad Slatinu, TZ grada Slatine
Kelemenu te iz tog razloga izgradnja Slatine,
spomen obiljezja Zavicajni 5.000.000,00 €
muzej Slatina
Izgradnja spomen Viktor Zmegac - znanstvenik | Grad Slatina, UZi centar grada | 12 mjeseci Ne
obiljezja Viktoru koji je zaduZio Grad Slatinu, | TZ grada Slatine
Zmegacu te iz tog razloga izgradnja Slatine,
spomen obiljezja Zavicajni 5.000.000,00 €
muzej Slatina
INTERREG Gradenje | Zahvatom je planirano Opcina Sopje | Sopje 2025.-2026. Da 58.271,88 €

gradevine javne i
drustvene namjene
— nadstresnica za
odrZavanje
manifestacija

Gradenje gradevine javnei
drustvene namjene —
nadstresnica za odrazavanje
manifestacija. Najveca Sirina
gradevine je 6,50 m, a
duZina 18,00 m. Ukupna
bruto povrsina gradevine je
107,88 m2. Gradevina se
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temelji na temeljnim
armiranobetonskim stopama
i trakama. Kroviste
nadstresnice bit ¢e
izgradeno od zakrivljenih
lameliranih nosaca koji ¢e se
osloniti na
armiranobetonske stupove.
Predmetna gradevina bit ée
spojena na postojeci
priklju¢ni ormar predviden
za manifestacije na
postojeéem platou, a na
sustav vodoopskrbe i
odvodnije te na plinske
instalacije nece biti
prikljucena.

INTERREG Uredenje
Cestice postojece
gradevine — kulturni
centar Sopje -
uredenje dvorista

Zahvatom je planirano
uredenje dvorista Kulturnog
centra Sopje. Postojeca
gradevina Kulturnog centra
Sopje posjeduje Uporabnu
dozvolu. Predmetnim
zahvatom predvideno je
izvodenje zemljanih radova i
uredenje nosivog sloja za
potrebe izrade nosivo
habajuceg sloja asfalta te
izvedba oborinske odvodnje.
Bit ¢e izvedeni
podopolagacki radovi,

Opcina Sopje

Sopje

2025-2026

Da

44.165,13 €
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odnosno protukliznom
keramikom ce se obloziti
stepenice, podest i pristupne
rampe te ce se izvesti ograda
na rampi.

INTERREG

Odrzavanje
postojecih
gradevina -
uredenje javne
povrsine u Gornjem
Predrijevu

Zahvatom je planirano
uredenje javne povrsine.
Postojeca drvena ograda,
drvena govornica i obloga
derma je dotrajala te je
planirana demontazZa i odvoz
na deponiju. Ovim zahvatom
bit ¢e izvedena nova ograda
koja ¢e se sastojati od
drvenih okruglih stupaca
izradenih od tvrdog drveta
na koje ce se ucvrstiti
horizontalni elementi od
drvenih hrastovih fosni
debljine 5 cm. Nova
govornice e biti izradena na
drvenim stupcima visine 90
cm, preko kojih ée biti
poloZene horizontalne
drvene grede kao podna
konstrukcija. Drvena podna
obloga bit ée izradena od
drvenih planki debljine 5cm,
a na govornicu e biti
postavljena zastitna ograda
visine 1,10 m. Govornica je

Opcina Sopje

Gornje
Predrijevo

2025.-2026.

Da

37.062,50 €
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tlocrtnih dimenzija 2,50 x
4,50 m. Peram ce biti
obloZzen novom oblogom od
drvenih dasaka. Na Cestici ¢e
biti postavljeno Cetiri drvena
stola s klupama Svi drveni
elementi bit ¢e zasti¢eni
premazom u dva sloja kako
bi bili zasti¢eni od truljenja i
raspadanja.

Rekonstrukcija i Slatinski Drenovac je Op¢ina Cacicni | Slatinski 07.11.2024.-- Da 121.383,54 €
dogradnja ceste, turisticko naselje koje se Drenovac 06.03.2025. (88.383,54 €)
Slatinski Drenovac, nalazi uz izletiste Jankovac i
Ulica Mire KosS¢aka ova cesta ¢e poboljsati

lokalnu povezanost
Konzervatorsko- Restauracija i istraZivanje Opcina Voéin / | Vodin, Stari grad
restauracijski radovi | ostatka vidljivih zidina, te Zavicajni 40.000,00 €
na ,Starom gradu” arheoloska iskapanja na muzej Slatina Od 4-11.mj U izradi (8.000,00 €)
u Voéinu lokalitetu ,,Starog grada“ u 2025.

Vodinu
Sustav odvodnje i Svrha projekta je Nositelj Naselja 2021. - 2024. DA. 34.777.298,59 /
procis¢avanja povecavanje priklju¢enosti Virkom d.o.0. | Pitomaca, 1.460.000,00
otpadnih voda na sustav odvodnje i Virovitica, Otrovanec,
aglomeracije stupnjeva procis¢avanja partner Dinjevac,
Pitomaca otpadnih voda na Vodakom Grabrovnica,

podrucjima s razvijenim d.o.o. Kladare i Stari

vodoopskrbnim sustavima, Pitomaca i Gradac
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povecanje priklju¢enosti na Opcina

sustav vodoopskrbe i Pitomaca

povecanje pokrivenosti

podrucja uslugama odvodnje

otpadnih voda na podrucju

aglomeracije Pitomaca.

Realizacijom projekta na

podrucju Opcine Pitomaca

omogucio se prikljucak za

1650 kucanstava na sustav

vodoopskrbe i 2068

priprema za prikljucke na

sustav odvodnje.
Izgradnja sustava Izgradnja vodoopskrbne Nositelj Naselje Kriznica | 6.2024.-- DA. 1.348.000,00 € /
vodoopskrbe u mreze u duZini od 12 km te Virkom d.o.o. 31.12.2025. 134.800,00
naselju Kriznica izvodenje 120 kuénih Virovitica,

priklju¢aka na sustavu partneri

izgradene vodoopskrbne Opcina

mreZe. Na taj nacin ¢e Pitomaca i

stanovnici imati osiguranu Vodakom

kontinuiranu isporuku vode d.o.o.

za pice. Pitomaca
Izgradnja sanitarne | lzgradnja sanitarne Nositelj Naselje Velika 6.2024 - DA. 2.722.000,00 /
kanalizacijske mreze | kanalizacijske mreZe i to Virkom d.o.0. | Cre$njevica 31.12.2025. 272.200,00
naselja Velika gravitacijski cjevovod u Virovitica,
Cresnjevica duljini od cca 7 km s dvije partneri

crpne stanice i pripadajudi Opcina

tlaéni cjevovod u duljiniod | Pitomacai
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cca 161,60 metar. Sustavom
javne odvodnje u naselju
Velika Cre$njevica sve
sanitarne otpadne vode
naselja prikupit ée se i
transportirati do spoja na
izgradeni sustav odvodnje u
naselju Otrovanec, odakle ¢e
se putem postojeceg sustava
odvodnje transportirati do
uredaja za prociséavanje
otpadnih voda u Pitomaci.

Uz izgradnju gore navedenih
kanalizacijskih cjevovoda
projektom su obuhvaéena

i 105 priklju¢aka na javnu
vodoopskrbnu mrezu i 176
prikljucaka na sustav javne
odvodnje koji ¢e biti
postavljeni neposredno uz
objekte u naselju Velika
Crednjevica.

Vodakom
d.o.o.
Pitomaca

Uredenje Trga kralja
Tomislava u naselju
Pitomaca - trg,
parkiraliste, rotor

Cilj projekta je stvaranje
jedinstvene i prepoznatljive
gradske cjeline uz
mogucnost daljnjeg

uredenja okolnog
nedefiniranog prostora sa

Opcina
Pitomaca

Naselje Pitomaca

2025.-2026.

DA.

2.500.000,00 *

* ukupan iznos
projekta jos nije
poznat jer ¢e se u
sklopu uredenja
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nasuprotne strane drzavne
ceste (zapadna strana).

Ovim projektom obraduje se
prostor srediSnjeg trga,
parkiralista i rotora s
pristupnim cestama, a
obuhvada izgradnju pjesacke
komunikacije, parterno
uredenje te ostale elemente

uredenja prostora
(unificirana urbana oprema,
rasvjetna tijela i sl.).

trga ukljucitii
izgradnja zelene
infrastrukture za
koju je izrada
projektne
dokumentacije u
tijeku a u svrhu
prijave na
natjecaj Pilot
projekt razvoja
zelene
infrastrukture i/ili
kruznog
gospodarenja
prostorom i
zgradama
Ministarstva
prostornoga
uredenija,
graditeljstva i
drZavne imovine
RH. Postotak
sufinanciranja
iznosi 100 %.

Podru¢ni odjel

Osnovne Skole Petra

Preradovica
Pitomaca i Skolska
sportska dvorana

Podrucni odjel ove Skole
projektiran je kako bi svi
ucenici nastavu mogli
pohadati u jednoj smjeni, a
predvideno je za 336
u€enika u 12 razrednih
odjela.

Nositelj
Viroviticko-
podravska
Zupanija,
partner
Opcina
Pitomaca

Naselje Pitomaca

DA.

12.409.115,10
eura/
1.805.600,94
eura
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Uz novi odjel projektirana je
i trodijelna Skolsko-sportska
dvorana.

Podrucni odjel
Djecjeg vrtica
“Potocnica”
Pitomaca

Cilj i svrha ulaganja je kroz
izgradnju podrucnog odjela
osigurati infrastrukturni i
materijalni kapacitet za
povecanje dostupnosti ranog
i predskolskog odgoja i
obrazovanja. Projektom ée
se osigurat 4 dodatna
dnevna boravka za pruzanje
usluge ranog i predskolskog
odgoja i obrazovanja u
Podru¢nom odjelu Djecjeg
vrti¢a ,, Potocnica” te ée se
povecati kapacitet za 48
novih mjesta ciljane skupine
djece u dobiod 1 do 3
godina s podrucja opcine
Pitomaca.

Opcina
Pitomaca

Naselje Pitomaca

13.03.2023. -
13.06.2026.

DA.

726.259,21/0

Rekonstrukcija
nerazvrstane ceste u
ulici Vladimira
Nazora u naselju
Pitomaca

Cilj projekta je obnova

javne infrastrukture kako bi
se osigurala veéa kvaliteta i
sigurnost Zivljenja na
podrucju opcine Pitomaca.
Kroz projekt ée se
rekonstruirati nerazvrstana
cesta u ulici Vladimira

Opcina
Pitomacda,
Ljudevita Gaja
26/1, Pitomaca

Naselje Pitomaca

01.01.2025.-
31.12.2025.

DA.

787.985,38 /0
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Nazora ukupne duZine 1.555
m, odnosno obnoviti ¢e se
kolnik, izraditi nova pjesacka
staza i opremiti ¢e se
digitalnim i automatiziranim
sustavima Sto ¢e znacajno
povedati sigurnost svih
sudionika u prometu, a
samim time i kvaliteta
Zivljenja za 4.845 stanovnika
naselja Pitomaca.

7.3. Projekti od posebnog zna€enja za razvoj destinacije
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Naziv projekta Kratki opis i svrha Nositelj Lokacija Planirani Studijska ili Procijenjena
projekta pocetak i projektna vrijednost/
zavrsetak dokumentacija (DA, od toga
NE, U IZRADI) vlastiti izvori

Slavonija i Ciklus razlic¢itih Turisticka Hrvatska, Cjelogodisnje Da (Brend i 650.000,00 €
Podravina vas komunikacijskih, zajednica Slovenija, aktivnosti komunikacijska (10.000,00 €)
zovu! (Slavonia marketinskih i Viroviticko- Austrija, tijekom strategija kao osnova | Po svakoj
and Podravina promotivnih aktivnosti podravske Njemacka, sljedece 4 za trzisni plasman godini
Calling!) - ciklus | na domacem i Zupanije Belgija, godine. destinacijskin provedbe
komunikacijskih, | inozemnim trzistima s Nizozemska, proizvoda.)
marketinskih i ciliem podizanja Ujedinjeno
promotivnih vidljivosti destinacije i kraljevstvo,
aktivnosti za poticanja trzista na Madarska...
destinaciju dolazak.
Slavonija i
Podravina
(Viroviticko-
podravska
Zupanija)
Mozaik Projekt se sastoji od Turisticka Podrucje Cjelogodisnje - 230.000,00 €
dogadanja u dva dijela - u dijelu koji | zajednica Viroviti¢ko- aktivnosti (1.000,00 €)
Slavoniji i obuhvaca sportsko - Viroviticko- podravske tijekom Po svakoj
Podravini rekreativne programe podravske Zupanije sljedece 4 godini

na destinaciji cilj je zupanije godine. provedbe

objediniti in i podici
sadrzajnu kvalitetu
ponude aktivhog
turizma. Drugi dio
projekta odnosi se na
isticanje tradicije i
vrijednosti te podizanje
sadrzajne vrijednosti i

106




atraktivnosti programa
eno-gastro karaktera.

Unaprjedenje Potpore turistickom Turisticka Podrudje Cjelogodisnje - 132.000,00 €
kvalitete poduzetnistvu i zajednica Viroviti¢ko- aktivnosti (2.000,00 €)
turisticke turistickom te s Viroviticko- podravske tijekom Po svakoj
ponude na turizmom povezanim podravske Zupanije sljedece 4 godini
destinaciji sektorima putem Zupanije godine. provedbe
Slavonija i sufinanciranja ulaganja
Podravina U podizanje kvalitete
ponude i usluga te
razvoj dodatnih
sadrzaja koji ¢e
omoguciti produljenje
boravka gostiju na
destinaciji te daljnji
razvoj odrzivog turizma
i Kruznog gospodarstva.
Ciklus Kulturno turisti¢ke TZP Vrata Vodin-Caginci
manifestacija na | manifestacije na Papuka
Vratima Papuka | podrucju djelovanja TZP
Vrata Papuka kojima se Od 4-11.m;. Ne 80.000,00 €
podize turisti¢ka 2025. (16.000,00 €)
konkurentnost na
podru¢ju opcina Caginci
i Vocin
Srednjovjekovni | Kulturno-povijesna TZP Vrata Slatinski
viteski turnir manifestacija Papuka Drenovac
uprizorenja Zivota ljudi u ) 30.000,00 €
srednjem vijeku, te 8. mj. 2025, Ne (6.000,00 €)
bitaka i s njima
povezanih aktivnosti
Vodéinska Kulturno-zabavna TZP Vrata Vodin 50.000.00
kestenijada manifestacija s Papuka 10.mj. 2025. Ne ) !
- (4.000,00 €)
naglaskom na tradiciju
PR i promotivne TZP Vrata Cijelo
Ciklus kampanje usmjerene s Papuka podrucje ) 40.000,00 €
promotivnih ciliem podizanja (Opcina 4. 1. mj. 2025. Ne (8.000,00 €)

prepoznatljivosti

107




aktivnosti na destinacije na trzistu Cacingi i
Vratima Papuka | turizma. Vodin)
Uspostava lzgradnja vidikovaca na | TZP Vrata Vodin, 50.000,00 €
vidikovaca na Starom gradu u Vodinu i | Papuka Slatinski n/p Ne (10.000,00 €)
Vratima Papuka | u Slatinskom Drenovcu Drenovac
Izgradnja Projektom se planira Grad Virovitica 11.2025. - Da 11.811.398,96
gradskih bazena | izgradnja bazensko- Virovitica 11.2028. (glavni projekt) €
turistickog kompleksa (1771.709,84
kroz razvoj zelene i €)

digitalne infrastrukture
urbanog podrucja
Virovitica kako bi se
odgovorilo istovremeno
na vise razvojnih
potreba u urbanom
podrucju, a sve sa
cilijem daljnjeg razvoja
aktivhog turizma te
promocije turistic¢kin
sadrzaja. Ciljane
skupine ovog Projekta
su posjetitelji i turisti,
stanovnistvo urbanog
podrucja Virovitica,
sportske udruge i
osobe s invaliditetom.
Svrha projekta je
pozicioniranje grada
Virovitice kao
autenti¢nog odredista s
odrzivim, odgovornim i
razvojno integriraju¢im
turizsmom koji znacajno
doprinosi
gospodarskom rastu,
zaposljavanju i razvoju
destinacije opcenito.
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Vidikovac u Sv.
Puradu

Putem Prekogranic¢nog
programa suradnje
Madarska-Hrvatska,
izgradit ¢e se vidikovac,
odnosno klijet s vinskim
podrumom u Sv.buradu,
s naglaskom na gradnju
od prirodnih materijala i
koristenjem obnovljivih
izvora energije. Svrha
projekta je jacanje
uloge odrzivog turizma
U gospodarskom
razvoju, socijalnoj
ukljuCenosti i
drustvenim inovacijama.
Glavni cilj projekta je
razvoj turizma u
prekograni¢nom
podrucju kroz stvaranje
jedinstvene i
prepoznatljive turisticke
rute, putevima
viroviti¢kih vinograda.
Projekt je usmjeren na
promociju virovitickih
vinogorja, ¢ime se
ujedno doprinosi
turistickom razvoju i
prepoznatljivosti ovoga
kraja.

Grad
Virovitica

Virovitica

21.2026. -
3112.2027.

Da
(idejno rjesenje)

1100.000,00
€
(220.000,00
€)

Vodeni park oko
Dvorca

Projekt predstavlja
nastavak ulaganja u
obnovu Dvorca
Pejacevi¢ u Gradu
Virovitici nakon
provedbe projekta ,5

Grad
Virovitica

Virovitica

21.2026. -
3112.2027.

Da
(idejno rjesenje)

3.000.000,00
S

(450.000,00
€)
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do 12 za Dvorac®. Cil
projekta je dodatnim
atrakcijama postici vecu
posjecenost kako
Dvorca, tako i Grada
Virovitice u turistickom
smislu. Po uzoru na
izvorni perivoj s
vodenim elementima
koji se u proslosti
nalazio oko Dvorca,
projekt izgradnje
vodenog parka
predvida projektiranje
kruznog vodenog
sustava pokretanog
turbinama oko dvorca
Pejacevic. Cijelom
duzinom vodenog
parka predvidena je
Setnica koja ce biti
osvijetljena podnom
LED rasvjetom
(Mmjestimi¢no i
starinskim uli¢nim LED
lampama) s klupama za
sjedenje. Dodatno,
projekt predvida
izgradnju dodatnih
atrakcija koje c¢e
obogatiti iskustvo
posjete vodenom parku.
Ulaganjem u izgradnju
vodenog parka oko
dvorca Pejacevic
doprinijet ¢e se
valorizaciji i dodanoj
atraktivnosti turisti¢ke i
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kulturne ponude na
podrucju grada.

Izgradnja
Sportsko-
rekreacijskog
centra Vegeska

Projekt obuhvaca
prosirenje i produzenje
karting staze, izgradnju
multifunkcionalnih
igralista na tartan
podlozi, uredit ¢e se
atletska staza, a unutar
iste nalazit ¢e se tereni
za mali
nogomet/rukomet,
kosarku, odbojku,
odbojku na pijesku,
tenis, badminton, kao i
prostor za fitness. Osim
terena za timske
sportove, bit ¢e
postavljena i borilista za
skok u vis, skok u dalj i
skok s motkom. Uz sam
teren, s vanjske strane,
na zelenoj povrsini,
izvest ce se tereni za
bacacke discipline.
Takoder, bit ¢e izvedeno
i gledaliste na Cetiri
mjesta oko terena,
prilazna staza te
vanjska rasvjeta kako bi
se teren mogao koristiti
i noc¢u. U kompleksu ¢e
se izgraditi i novo
nogometno igraliste sa
zivom travom,
navodnjavanjem i
rasvjetom kako bi se na

Grad
Virovitica

Virovitica

21.2026. -
3112.2027.

Da
(glavni projekt)

4.000.000,00
€

(600.000,00
€)
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istom mogle odigravati
utakmice svih rangova
natjecanja koje
propisuje Nacionalni
savez. Projekt predvida i
gradnju gradevine koja
Ce sluziti za sva
navedena borilista, a to
je gledaliste s pratec¢im
sadrzajima.

Unutar predmetne
gradevine smjestit ¢e se
prostorije za potrebe
nogometnog i atletskog
kluba s prate¢im
sadrzajima kao sto su
fan zona/shop, dvorana
za sastanke, caffe |
sport bar. Iznad
prizemlja gradevine
smjestit ¢e se tribine s
pogledom na
nogometni teren, kao |
atletsku i karting stazu.
Projekt uredenja
sportskih terena na
Vegeski omogucit ¢e
znatno bolje i
kvalitetnije uvjete za
treniranje, a samim time
i postizanje jos boljih
rezultata, te ujedno i
mogucnost veceg broja
odrzavanja sportskih
natjecanja u gradu.

“Uredenje sliva
Odenice na

Cilj je uciniti prostor
Viroviti¢kih jezera

Hrvatske
vode

Virovitica

1.6.2025. -
3112.2027.

Da

5.000.000,00
€
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podrucju grada
Virovitice”
IL.faza -
Revitalizacija
Virovitickih
jezera

atraktivnim i sto
dostupnijim, a projekt
¢e imati pozitivan
ucinak na razvoj
turisticke infrastrukture
i porast broja
posjetitelja u Virovitici i
Viroviti¢ko-podravskoj
Zupaniji te na razvoj
cikloturizma, ribolovnog
i planinarskog turizma.
Kompletno uredenje
Virovitickih jezera bit ¢e
polazisna to¢ka na koju
¢e se povezivati brojne
manifestacije u gradu,
osobito one sportskog i
zabavnog karaktera, a
sve to stvorit ¢e dodanu
vrijednost i omoguciti
daljnji razvoj turizma.

Razvoj aktivhog | Svrha projekta je Grad Grad 8/24 - 3/26 Da 6.553.614,75

turizma Grada unaprjedenje Slatina Slatina €

Slatine turisti¢ke infrastrukture (1.624.912,11

izgradnjom povecanjem smjestajnih €)

hostela sa kapaciteta i poticanje

sportsko- aktivnog

rekreacijskom turizma izgradnjom

dvoranom hostela sa

visoke sportsko-rekreacijskom

energetske dvoranom.

ucinkovitosti

Turisti¢ko- Projektom se planira Grad Grad Ovisno o Da 5.519.371,45

rekreacijski prosiriti Slatina Slatina natjecajima €

kompleks turisti¢cka ponuda Grada ovisno o
Slatine intenzitetu

(TRK) jezero
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Javorica

kroz poboljsanje
infrastrukture i razvoj
turistickin

kapaciteta. TRK Jezero
Javorica doprinijet ¢e
razvoju gospodarstva
prosirenjem turisti¢ke
ponude grada s ciljem
odrzivog koristenja i
povecavanja
priviagnosti prirodnog
krajolika na podrucju
kontinentalne Hrvatske.

potpore
natjecCaja

Edukativni
centar
Orahovica 1-

Skola u prirodi:

BUNGALOVI II
- lzgradnja i
opremanje 16
Studio
apartmana

Projekt je posljednji od
5 zahvata iz 1. faze
Uredenje TRC ,Jezero-
Hercegovac-Ruzica
grad“ sa zajednickim
nazivnikom Edukativni
centar Orahovica 1 -
Skola u prirodi
(Centralna
gradevina/Odmaraliste
za djecu, Bungalovi |,
Bungalovi lll, Sanitarije |
vanjska igralista dio je
projekta u provedbi i
sufinanciran je iz ESI
fondova).

Ovim projektom bi se
izgradilo i opremilo
dodatnih 16 smjestajnih
turistickih objekata:
bungalova/samostojecih
studio apartmana na
lokaciji u Sumi PP
Papuk iznad do sada
izgradenih i opremljenih

Grad
Orahovica
(investitor i
vlasnik
zemljista)

Orahovica,
naselje
Duzluk,
obuhvat Parka
prirode Papuk,
k.C.br. 1203/5
k.o. Orahovica

U roku 4
mjeseca od
dodjele
bespovratnih
sredstva, rok
zavrsetka
gradenja i
opremanja: 20
MJ

od uvodenja
izvodaca u
posao

Da

Studija utjecaja na
okolis (zajednicki
dokument za svih 5
zahvata koji Cine fazu

1. EDC-a
Idejno rjesenje
Glavni projekt
Troskovnik

- provedena PUO i
prihvatljivost za EKM
(rjesenje Ministarstva)
- izdana lokacijska

dozvola

- izdana gradevinska

dozvola

(vazeca/konzumirana)

3.400.000,00

€

Vlastiti udio:
do 15%
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objekata prema
dozvolama Bungalovi | i
Bungalovi lll, ¢ime bi se
ostvario planirani
turisticki smjestaj od
ukupno 30 studio
apartmana sa 60

lezaja. Bungalovi su u
neposrednoj blizini
Centralne zgrade u kojoj
javni prostori imaju
planirani kapacitet osim
za svoje potrebe i za
goste bungalova
(restoran,
visenamjenska
dvorana). Atraktivnost
uze lokacije s poznatim
Kupalistem ,Jezero“ i
Sire lokacije s prirodnim
i kulturnim resursima
PP i geoparka Papuk,
uz potreban broj
smijestaja doprinijeti ¢e
odrzivosti destinacije.

Centar za
posjetitelje i
kulturu zdravlja
sa smjestajnim
kapacitetima
(izgradnja i
opremanje)

lzgradnja predmetne
zgrade planirana je na
mjestu nekadasnjeg
dvorca Jankovica koji je
sada rusevina. S
obzirom da predmetna
lokacija ima status
spomenika parkovne
arhitekture gradnja
Nnovo projektirane
gradevine planira se u
skladu s povijesnom

Opdcina
Vocin

Ke&.br. 40 k.o.
Vocdin

2026. - 2029.

Da

(6.000.000,00
€)
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matricom kao replika
nekadasnje gradevine
te ¢e nova gradevina
vanjskim gabaritima,
oblikovanjem i
proceljima u velikoj
mjeri odgovarati
srusenoj gradevini, a Ciji
se ostaci u potpunosti
uklanjaju.

Zahvat u prostoru
obuhvaca postojece k.
¢. br. 401 39/, k.o.
Vocin. Dio Cestice 39/1
¢e se odcijepiti za
potrebe izgradnje
predmetne gradevine te
¢e se od tog dijela i
Cestice k.C.br. 40
formirati nova Cesticu.
Zgrada je samostojeca,
sa 4 nadzemne etaze te
se sastoji od nekoliko
cjelina s prostorima
javne namjene
ugostiteljsko -
turisticka. U prizemlju
se nalazi prostor
kuhinje, restorana,
konferencijske sale te
popratnih gospodarskih
sadrzaja. Recepcija je
smjestena na 1. katu koji
preko vanjskog stubista
ima direktan pristup na
vanjski prostor. Na toj
etazi te na etazi 2. kata
smjestene su
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smjestajne jedince - 25
dvokrevetnih soba i 4
apartmana. Na etazi
potkrovlja smjestena je
teretana te prostori za
masazu, aroma terapiju
i saunu, sa svim
popratnim sadrzajima i
sanitarnim ¢vorovima.
Zgrada je polozena u
smijeru sjeverozapad -
jugoistok te je glavni
ulaz u zgradu sa
sjeveroistoCne strane.
Kao vertikalna
komunikacija unutar
zgrade izvest Ce se
centralno postavljeno
stubiste te lift.

Izgradnja
sportsko-
rekreacijske
infrastrukture sa
smjestajnim
kapacitetima u
Vodéinu

Planirani zahvat u
prostoru izgradnja
smijestajnih jedinica sa
sportsko- rekreacijskim
sadrzajem u Vocinu, u
Ulici Vukovarska, k.C.br.
325/34, 326/1, 326/2,
327/1, k.o. Vocdin.
Projektnom
dokumentacijom
predvida se uredenje
dijela podrucja
Klokocevac kao
rekreacijske zone sa

smjestajnim jedinicama.

Namjena predmetnog
podrucgja oznacena je
kao sportsko-

Opdcina
Vodin
(Votina
d.o.0)

Ke.br. 325/34
k.o. Vocin

2026. - 2029.

Da

2.500.000,00
€
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rekreacijska (Rb-
Sportski) i mjesovita
namjena. Unutar
obuhvata zahvata
predviden je osnovni
sadrzaj- smjestajne
jedinice ukupnog
kapaciteta 13
smijestajnih jedinica te
pratedi sportsko-
rekreacijski sadrzaj;
adrenalinski park,
igraliste za mali
nogomet i dva teniska
terena. Sve smjestajne
jedinice s pratec¢im
sportsko rekreacijskim
sadrzajima unutar
zadanog obuhvata
povezuje pjesacka
staza.

Izgradnja eko
bazena u Voéinu

Tehnoloski sustav
bazena treba djelovati
na prirodnom principu
te Cistiti vodu uz pomoc
vodenih biljaka i
Sljuncanih filtriranih
supstrata. BiolosKki
bazen bit ¢e prilagoden
za kupanje plivaca i
neplivaca. Sastavni dio
ogradenog kupalista bit
¢e krajobrazno uredene
zelene povrsine.
Potrebno je osigurati
travnu povrsinu
namijenjenu takozvanoj

Opdcina
Vocin

Ke.br. 326/,
326/2, 327/1
k.o. Vocin

2027. - 2030.

U izradi

3.000.000,00
€
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»zelenoj plazi“. Uz potok
i rubove kupalista
predvidjeti sadnju
odgovarajuceg broja
visokog i niskog raslinja
te drveca za pruzanje
hladovine posjetiteljima.
Bioloski bazen je
ekoloski prihvatljiva
vodena povrsina koja je
iz tehnoloskih razloga
podijeljena na dva dijela
- dio za plivanje i dio za
bioloski tretman. Bazen
se koristi u svrhu
kupanja, rekreacije i
plivanja gostiju
kompleksa. Cijela
povrsina bit ¢e
zabrtvljena posebnom
PVC folijom za bioloske
bazene, uz pomoc koje
¢e cjelokupni sistem biti
zatvoren i nepropustan,
odnosno nece biti
doticaja s podzemnim
vodama. Bazen Ce se
napajati iz lokalnog
prirodnog vodotoka.
Kvaliteta vode za
plivanje osigurat ¢e se
bez dodatka kemikalija.
Regeneracijski dio
biotretmana bit ¢e
zasaden mocvarnim i
vodenim biljkama.
Prirodno cCis¢enje vode
bazena omogucdit ¢e se

119




pomocu medusobnog
djelovanja vodenih
biljaka, fitoplanktona i
zooplanktona,
kruzenjem vode iz
bioloskog bazena kroz
Sljuncani filtrirni
substrat te pomocu
mjera za odrzavanje
(redovno odstranjivanje
taloga, vodenih biljaka,
itd.).

Zgrada javne -
drustvene
namjene -
Multifunkcionalni
centar za
posjetitelje

(Projekt se nalazi
na rezervnoj listi
Ministarstva
turizma i sporta -
Regionalna
diversifikacija i
specijalizacija
hrvatskog turizma
kroz ulaganja u
razvoj turistickih
proizvoda visoke
dodane vrijednosti
- GRUPA 2 -
NPOO.C1.6.R1-11.01

- prijava projekta
01.03.2023))

Intencija Opcine Nova
Bukovica je da kroz
izgradnju, odnosno
rekonstrukciju
gradevine izgradi
“Multifunkcionalni
centar za posjetitelje”
kao centralne tocke i
ishodista drustvenih,
sportskih, kulturnin i
informacijskih aktivnosti
ostvari razvoj javne
infrastrukture od
lokalnog i regionalnog
znacaja. Navedena
infrastruktura bit ¢e
koncipirana na nacin da
Ce se preko njezinog
rada poticati razvoj
drustvenih aktivnosti,
promocije sporta i
kulture i klju¢nih
aktivnosti lokalne
zajednice. Kao centralna
lokalna porta koja ¢e

Opcina Nova
Bukovica uz
suradnju s
VIDROM

Vinogradska
ulica

33518 Nova
Bukovica
Novoformirana
k.C.br. od
dijela k.C.br.
1377/4, 1378/15
i 2001, k.o.
Nova
Bukovica

Pocetak radova
je kada nam
odobre projekt,
a zavrsetak je
cca nakon 2
godine (u
natjecaju je rok
do kraja
2025.9))

Da

5.547106,52
€

Trazeno
financiranje
100% od
Ministarstva
turizma i
sporta
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predstavljati simbolican
ulazak u lokalni kraj i
visenamjenski prostor
koji u sebi objedinjuje
diversificirane
djelatnosti,
Multifunkcionalni centar
za posjetitelj obuhvatit
Ce tradicijske, kulturne i
sportske aktivnosti
lokalnog stanovnistva.
Njegovim radom
osigurat c¢e se
diseminacija relevantnih
informacija preko
dostupnih
informacijskih
tehnologija jednako kao
i funkcionalan pristup za
razvoj realnih i
potencijalnih atrakcija
koje ¢e promovirati i
poticati ne samo sport i
kulturu vec i druge
drustvene kolorirane
aktivnosti. Ovakav
pristup omogucit ¢e
stvaranje slike Nove
Bukovice kao
sveobuhvatnog centra s
diversificiranim
sadrzajem.
Multifunkcionalni centar
za posjetitelje ce
ukljucivati zgradu u
kojoj ¢e biti moderna
kuglana s Cetiri staze,
bocaliste, prostori za
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udruge, dvorane,
bocaliste, vanjsko
rukometno, futsal i
kosarkasko igraliste,
kao i modularni skate
park, te atletska staza.

Razvoj dodatnih
sadrzaja u
Centru za
posjetitelje-
Dvorac Jankovié
Suhopolje

Kroz projekt ¢e se
razviti novi ,indoor“i ,,
outdoor® sadrzaji za
posjetitelje Centra i
izraditi projektno-
tehnicka dokumentacija
za revitalizaciju
cjelokupnog perivoja
Dvorca Jankovi¢ u
Suhopolju. Projekt ¢e
obuhvatiti radove
izgradnje suncane
elektrane na postojecoj
zgradi, radove na
obnovi perivoja i
sanaciji koji ¢e
doprinijeti njegovoj
atraktivnosti i osigurati
sigurno koristenje. Uz
staze koje treba
rekonstruirati postaviti
¢e se nove klupe i
koSevi za smece, te
nova rasvjeta. Planirani
su

zahvati na ogradivanju i
zastiti kapelice i ledare
unutar perivoja. U
perivoju je planirano
urediti prostor manjeg
djecjeg igralista s
igralima ukljucujudi i

Viroviticko-
podravska
Zupanija

Opcina
Suhopolje

1.01.2025-1.01.-
2027

Izradena
dokumentacija:

Glavni projekt -
elektrotehnicki
projekt

Integrirana sun&ana
elektrana dvorac
Jankovi¢ (nije
potrebna gradevinska
dozvola)

Rjesenje-Prethodno
odobrenje
Konzervatorskog
odjela u Pozegi za
izvedbu integrirane
suncane elektrane

Glavni arhitektonski
projekt- Obnova
perivoja uz dvorac
Jankovi¢ u Suhopolju
(nije potrebna
gradevinska dozvola)

Elaborat
zdravstvenog stanja i
mjera sanacije
perivoja/parka oko
Dvorca Jankovic¢ u
Suhopolju

1.300.000,00
€ (vlastito
sufinanciranje
15%)
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igralo za djecu s
poteskocama u razvoju.
Unutar Centra planirano
je opremanje teretane
te opremanje vinoteke s
namjestajem kako bi se
mogla koristiti za razne
kulturno drustvene
namjene. Planirana je
takoder izrada
specijaliziranog
povijesnog animiranog
igranog filma u trajanju
do 15 min

za potrebe 5D kina koje
se nalazi u sklopu
Centra za posijetitelje.

Izrada projektno-
tehnicke
dokumentacije za

krajobrazno uredenje
parka je planirana u

obuhvatu projekta

Uredenje Razvoj turisticke Grad Orahovica 0110.2019.- 10.800.641,04
Turisticko- destinacije baziran na Orahovica 30.04.2025. €
rekreacijskog prirodnoj i kulturnoj (1.749788,58
centra "Jezero- bastini. €)
Hercegovac-
Ruzica grad”
Izgradnja lzgradnja prostora za Grad Slatina, | Akumulacija 4 godine Ne
rekreativnog rostiljanje, odbojku na TZ grada Javorica, 5.000.000,00
centra Javorica pijesku, suncalista... Slatine, Slatina €

Zavicajni

muzej

Slatina
Izgradnja Slatina ispricana Grad Slatina, | Uzi centar 12 mjeseci Ne
interpretacijskog | fotografijom TZ grada grada Slatine
centra za Slatine,
fotografiju i Zavicajni z,ooo.ooo,oo
vizualni identitet muzej
Grada Slatine Slatina
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BRIDGE
("Building
Regional
Initiatives for
Development,
Gastronomy,
Recreation, and
cultural
Exchange") -
INTERREG VI-A
Hungary-Croatia
Programme
2021-2027
(Reference
number of the
Call for
Proposals:
HUHR/2401) u
suradnji s
madarskim
partnerom

U naselju Kriznica ¢e se
razviti nova turisticka
infrastruktura koja c¢e
ukljucivati biolosko
kupaliste, vanjsko
igraliste, postavit ¢e se
ograda oko centra te
dopuniti multimedijski
sadrzaj u unutarnjem
prostoru. Ova ¢e
infrastruktura dodatno
obogatiti posjetiteljsku
ponudu i povecati
atraktivnost Kriznice za
obitelji, Skolske grupe i
ljubitelje prirode. U
planu su i inovativni
edukativni programi koji
¢e kroz multimedijske i
interaktivne sadrzaje
promicati svijest o
ocCuvanju prirode i
vaznosti odrzivog
razvoja.

Jedan od vaznih ciljeva
projekta je jaCanje
drustvene inkluzije i
kulturne razmjene
medu lokalnim
zajednicama s obje
strane granice.
Organizirat ¢e se
zajednicki kalendar
dogadanja, ukljucujuci
prirodoslovne festivale,
sportske aktivnosti i
kulturne manifestacije
poput Dana poezije u

Nositelj
Sumarija
Pecuh (HU),
Partner
Opcina
Pitomaca,
Turisticka
zajednica
opcine
Pitomaca,
Javna
ustanova za
upravljanje
zasticenim
dijelovima
prirode i
ekoloskom
mrezom VPZ

Centar za
posjetitelje
Kriznica -
naselje
Kriznica,
Opcina
Pitomaca

01.01.2026.-
3112.2027.

U IZRADI

850.000,00
eura /
25.500,00
eura
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prirodi i Glazbe u Sumi,
koji ¢e prikazivati
bogatstvo lokalne
kulture i prirodnih
liepota.

FAROF-
interpretacija
kulturne bastine
pitomackog
kraja

Svrha i cilj projekta je
ocCuvanje tradicije,
povecanje
pristupacnosti i
participacije svih
stanovnika opcine
Pitomaca i Sire u
kulturnom zivotu, a
osobito pripadnika
ranjivin skupina.
Samim time
novoobnovljeni i
opremljeni prostor
buduceg
Interpretacijskog centra
pruzati ¢e inovativne
usluge, a koje ce biti
prilagodene i
namijenjene
pripadnicima ranjivin
skupina. Projektom se
ulaze u unaprjedenje
kulturne infrastrukture,
a Sto obuhvaca obnovu
(rekonstrukciju) zgrade i
nabavu opreme.

Opcina
Pitomaca

Naselje
Pitomaca

01.01.2025.-
3112.2026.

DA

3.093.682,72
/ 97.233,91

SRCE Pitomaca

Projektom ¢e se
izgraditi infrastruktura
aktivnog turizma koja
¢e osigurati sportsko-
rekreacijske

sadrzaje prvenstveno za
mjestane Opdine

Opcina
Pitomaca

Naselje
Pitomaca

Pretpostavljeno
vrijeme
pocetka
provedbe
01.01.2026.

DA.

6.606.219,72 *
projekt je
trenutno je u
pripremnoj
fazi do
pojave
natjeCaja za
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Pitomaca i okolnih
opdcina i zupanija, a
zatim i svih onih koji ¢e
posjetiti podrudje
navedene opcdine.
Novoizgradena
infrastruktura osigurati
¢e 4 novih radnih
mjesta i

mogucnost provodenja
8 razli¢itih sportskinh
aktivnosti uz bazenski
kompleks. U sklopu
sportsko-rekreacijskog
centra biti ¢e i
ugostiteljski objekt te
odgovarajuci sanitarni
CVOorovi.

sufinanciranje
na koji ¢e se
mModi
aplicirati.
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9. ZAKLJUCAK

Plan upravljanja destinacijom VirovitiCko-podravske Zupanije predstavlja sveobuhvatan i
strateSki dokument koji se temelji na analizi postojeceg stanja, identifikaciji klju¢nih
resursa i definiranju razvojnih potencijala. Ovaj Plan stavlja poseban naglasak na odrzivi
razvoj, prepoznajuci vaznost oCuvanja prirodnih i kulturnih resursa kao temelja turistiCke
ponude. Kroz njega se istiCu prednosti regije, ukljuCujuci bogatu prirodnu bastinu, poput
Parka prirode Papuk, Rezervata biosfere Mura-Drva-Dunav i brojnih kulturno-povijesnih
lokaliteta. Takoder, naglasava se vaznost diversifikacije turistiCke ponude koja obuhvaca
ekoturizam, aktivni turizam, lovni i ribolovni turizam, eno i gastro turizam, kulturni turizam
i manifestacije.

Jedan od klju¢nih naznaka Plana je uklju€ivanje svih relevantnih dionika, od lokalne i
regionalne samouprave, turistiCkih zajednica, poduzetnika, pa sve do lokalnog
stanovnistva. Suradnja izmedu javnog i privatnog sektora smatra se kljucnom za uspjeh,
osobito u kontekstu provedbe predloZenih mjera i aktivhosti. Plan predvida ulaganja u
infrastrukturu, digitalizaciju, edukaciju kadrova i jacanje marketinskih aktivnosti, s ciliem
bolje promocije zupanije na domacem i medunarodnom turistiCkom trzistu.

Odrzivi razvoj destinacije temelji se na jasno postavljenim ciljevima i mjerljivim
pokazateljima uspjednosti. U tom kontekstu, Plan osigurava alate za pracenje napretka,
kao i mehanizme prilagodbe strategija u skladu s promjenama na trzistu. Posebna paznja
posvecena je uravnotezenju interesa turista i lokalne zajednice, pri Eemu se naglasava
vaznost podizanja kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva kroz turizam.

Sustavna implementacija preporuka omogucit ¢ée VirovitiCko-podravskoj zupaniji da se
pozicionira kao prepoznatljiva destinacija odrzivog turizma. Kroz ulaganja u
infrastrukturu, digitalizaciju i odrzivost, Zupanija moze privuéi razliCite ciljne skupine
turista, povecati turistiCki promet i generirati vece prihode. Koordinirana suradnja
turistiCkih zajednica, lokalne samouprave i privatnog sektora klju¢na je za postizanje ovih
ciljeva.

Zaklju¢no, ovaj Plan pruza smjernice za sustavno i dugoro¢no upravljanje turistickim
razvojem, pozicionirajuci VirovitiCko-podravsku Zupaniju kao atraktivnu i odrzZivu turistiCku
destinaciju. Njegova provedba bit ¢e klju¢na za postizanje zadanih ciljeva, uz neophodnu
podrsku svih dionika i kontinuiranu evaluaciju rezultata.
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PRILOG: Rezultati ankete o zadovoljstvu lokalnog stanovnistva turizmom

Anketa je provodena na slu¢ajnom uzorku ispitanika, od 14. listopada do 14. studenoga
2024. godine putem Google forms obrasca koji je postavljen na Web stranice TZ VPZ.
Anketi je pristupilo ukupno 84 ispitanika s podrugja VPZ. U nastavku su kroz grafikone,
tablice i u formi zaklju€aka proiza$lih iz analize odgovora na otvorena pitanja, prikazani
rezultati provedene ankete:

Grafikon 1. Dobna struktura ispitanika

Kojoj dobnoj skupini pripadate?

84 odgovora
18 - 25 godina 14 (16,7 %)
26 - 35 godina 33 (39,3 %)
36 - 50 godina
51 - 64 godine 10 (11,9 %)

65 i visSe
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Grafikon 2. Vrijeme stalnog boravka na podrugju VPZ

Koliko dugo Zivite na podrucju Viroviticko-podravske zupanije ?

84 odgovora
Manje od 1 godine 2 (2,4 %)
1 - 5 godina 3 (3,6 %)
6 - 10 godina 3(3,6 %)

Vise od 10 godina 76 (90,5 %)

0 20 40 60 80

Grafikon 3. Radni status ispitanika

Koji je vas trenutni radni status?
84 odgovora

Zaposlen 66 (78,6 %)
Nezaposlen

Student

Umirovljenik 3 (3,6 %)
Vjerski sluzbenik 1(1,2 %)

Ugenik W1 (1,2 %)
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Grafikon 4. Percepcija utjecaja turizma na lokalnu zajednicu

5 VRLO POZITIVAN

4 POZITIVAN

3 NEUTRALAN

2 NEGATIVAN

1 VRLO NEGATIVAN

Grafikon 5. Percepcija doprinosa turizma razvoju lokalnog gospodarstva
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1 UOPCE NE PRIDONOSI
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Grafikon 6. Percepcija doprinosa turizma kvaliteti zivota u lokalnoj zajednici
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Grafikon 7. Utjecaj turizma na oguvanje okoli$a na podrugju VPZ
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4 POZITIVAN
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1 VRLO NEGATIVAN |i¥]

40

134



Grafikon 8. Misljenje o tome doprinosi li turizam povecéanju otpada i razine zagadenja na
podrugju VPZ
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Grafikon 9. Misljenje o tome koriste li turisti previse lokalne resurse (voda, energija,
prostor...)
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Grafikon 10. Percepcija o ljubaznosti turista i postivanju lokalnih obicaja i kulture

1 VRLO NISKA 2 NISKA 3 NEUTRALNA 4 VISOKA 5 VRLO VISOKA

Grafikon 11. Percepcija o gostoljubivosti lokalnih stanovnika prema turistima

1 VRLO NISKA 2 NISKA 3 NEUTRALNA 4 VISOKA 5 VRLO VISOKA
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Grafikon 11. Potpora daljnjim infrastrukturnim ulaganjima u turizam

\\

m Da
= Ne

Nisam siguran/sigurna

Na otvoreno pitanje koje je glasilo ,Molimo vas da izrazite vase miSljenje Sto bi se u
turistiCkoj ponudi destinacije u buduénosti trebalo unaprijediti (npr. razvoj odredenih
specificnih oblika turizma, dodatna ulaganja u smjestajne objekte, organizacija novih
manifestacija, interesno udruzivanje lokalnih nositelja turisticke ponude, pojac¢ani
marketing...)“, odgovorilo je ukupno 32 ispitanika. U nastavku su klju¢ne naznake
proizaslih iz analize odgovora ispitanika, u kojima se pored pozitivnih komentara
navode i neki koji ukazuju na manjkavosti u upravljanju destinacijom.

Sazetak pozitivnih komentara:

e |staknuto je povecéanje vidljivosti destinacije i dobro vodenje aktivnosti, povecanje
ponude i dobra organizacija dogadanja;

e Pohvale za ulaganja u aktivnosti na otvorenom poput biciklizma i tr€anja te
promociju poucnih i planinarskih staza

e Podrska za razvoj infrastrukture, otvaranje smjestajnih objekata i povecanje
marketinskih aktivnosti

e Prepoznata je vaznost promocije lokalnih proizvodaca i uklju€enja u turistiCku
ponudu

Sazetak komentara koje ukazuju na manjkavosti:

e Problem neukljuCivanja lokalnih dionika i nepostojanje jasnih klastera u turistiCkoj
ponudi

e Nedostatak smjestajnih kapaciteta, bazena, niti znacCajnijih atrakcija koje bi
zadrzale turiste dulje vrijeme

e Manifestacije su lokalnog tipa, bez Sireg turistickog dosega
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e [staknuto je da ugostiteljski objekti i smjesStaj u Zupanijskom vlasniStvu stvaraju
nelojalnu konkurenciju privatnom sektoru
» Nedovoljna edukacija lokalnog stanovnistva o prednostima turizma
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