Na temelju Clanka 36. 1 43. Statuta Virovititko-podravske Zupanije (»Sluzbeni glasrik*
Viroviti¢ko-podravske Zupanije br. 2/13.), donosim

ODLUKU

o nagradivanju najboljih poduzetnickih ideja
na podrudju Viroviticko-podravske Zupanije

Clanak 1.

Ovom Odlukom ureduju se uvjeti, nadin, postupak odabira I kriteriji nagradivanja
poduzetnic¢kih ideja na podrugju Viroviticko-podravske Zupanije (u daljnjem tekstu: Zupanija).

Clanak 2.

Radi afirmiranja novih poduzetni¢kih ideja, te poticanja poduzetnika poéetnika na podrugju
Zupanije ustrojava se sustay nagradivanja poduzetnickih ideja.

U smislu ove Odluke poduzetnitka ideja oznatava zamisao o ponudi konkretnih proizvoda ili
usluga u skladu s potrebama kupca, radi stvaranja dobiti.

Clanak 3.

Pravo prijave na natjecaj imaju:

- fizitke osobe, drzavljani Republike Hrvatske, s prebivalistem na pod:quu Zupanije i

- poduzetnici podetnici, tj. obrti, tr govacka drudtva i zadruge koji nisu registrirani dufe od
godine dana na dan objave natjetaja, a imaju sjediste na podruéju Zupanije.

Clanak 4.

Sudionicima na natjeéaju ¢ija poduzetnicka ideja dobije najvedi broj bodova dodjeljuju se
noviane nagrade u visini i blOJu koji se utvrduju posebnom odlukom u ovisnosti od raspoloZivih

sredstava odredenih za te namjene u proradunu Zupanije za tekuéu godinu te drugih izvora kao $to su
sponzorstva i sl.

Odluku o visini nov&ane nagrade iz st..}, ovom ¢lanka donosi zupan.

Clanak 5.

Temeljni kriteriji za ocjenu i odabir najbolje poduzetni¢ke ideje podijeljeni su u tri grupe,



Unutar svake grupe nalaze se pojedina&ni kriteriji, kako slijedi:

Pojedinacni Co I
Grupa I Opis pojedinatnog kriterija
! kriteriji DS po) g 3
1.1. Originalnost Razina originalnosti novog proizvoda ili usluge
c . i hovitosti proi j. upotrebljivost i
1. Karakteristike | 1.2.Funkcionalnost Razma SV[mv_ltOStl p101z'vo'da Y p JIVO
. o djelotvornost za zadovoljenje odredene namjene
proizvoda ili ; T . o
. Razina koristi koju kupac moze olekivati od nekog
usluge 1.3. Korist za . o . e A
kupce proizvoda ili usluge tj. moguénost zadovoljenja potreba i
Zelja kupaca
e Dosadanje poslovno iskustvo, formalna i neformalna
2.1. Vjestine i . . _ . ,
. . naobrazba poduzetnika potrebna za odredeni poslovni
znanja poduzetnika ,
podubivat
2.2. Potencijal Dostupnost potrebnih sredstava i predmeta rada, energije,
2. Moguénost trziSta nabave rada, odnosno znanja i informacija
ostvarenja Razina mogudeg opsega prodaje odredenth proizveda ili

2.3. Potencijal
trZista prodaje

usluga odredenim kupcima po odredenim uvjetima na
odredenom prostoru

2.4. Konkurencija

Postojanje tvrtki koje nude sli¢ne ili iste proizvode koji
imaju za cilj zadovoliiti iste kupce i iste potrebe

3. Ostali kriteriji

3.1. Moguéi rizici

Moguénosti financijskog gubitka - smanjenje prihoda od
prodaje, poveéanje rashoda poslovania, smanjenje
imovine, poveéanje dugovanja

3.2. Financijska

opravdanost Omjer ostvarene dobiti i uloZenih sredstava

ulagania

3.3. g . e s s
3 Rangda s Razina razradenosti kljuénih to€aka poduzetniCke ideje

poduzetnitke ideje -

Skala za bodovanje svakog pojedinaénog kriterija unutar tri postojede grupe je od nula (0) do

sto (100} bodova, u razmacima od pet (5) bodova, kako sfijedi:

usluga su velikim

usluga su manjim

8 SKAIA ZA BODOVANJE
=
85 Kriteriji 0Od 0do 25 0d30do 50 0Od 55 do 75 Od 80 do 100
bodova bodova bodova bodova
Karakteristike Karakteristike
Na tristy ved proizvoda ili proizvoda ili

Proizvod ili

]
be b
C ostoje potpuno .. o .. v oo | usluga

-E 1.1. Originalnost po" J Potpuno dijefom sli¢ni ve¢ | dijelom sli¢ni veé gau

4 ist1 proizvodi ili o . potpunosti su

— postojecn postojecim L :

= usluge . S . Y originalni

= proizvodima ili proizvodima ili

’§ uslugama uslugama

3] Niska Umjerena Vilo visoka fznimno visoka

% 1.2, upotrebljivosti | upotrebljivost i upotrebljivost i upotrebliivost i

3 Funkcionalnost | djelotvornost djelotvornost dielotvornost djelotvornost

g proizvoda proizvoda proizvoda proizvoda

i Mala Umjerena . . Vilo velika

) : . Velika mogucnost .

= mogucnost mogucnost . . moguenost

% |13 Kori . . . . zadovoljavanja . .

= | 1.3. Korist za zadovoljavanja | zadovoljavanja otreba i zadovoljavanja

o | kupce potreba i potreba i potrebar potreba i
N 1o ofekivanja N
oekivanja oCekivanja ocekivanja

kupaca

kupaca kupaca kupaca




Dosadagnie Dosadainje Dosadasnje Dosadadnje
iskustvo iJ iskustvo i iskustvo i iskustvo i
2.1. Vjestine i naobrazba naobrazba naobrazba naobrazba
znanja oduzetnika poduzetnika poduzetnikavelo | poduzetnika
poduzetnika ge dovolino ie za dobar je preduvjet | je dobar preduvjet | izvrstan je
reaIizacg 'u i{ie'e za realizaciju za realizaciju preduvijet za
JWISE® | ideje ideje realizaciju ideje
jer : Vrlo velika
Siaba dostupnost Umjerena Velika dostupnost 3
= otrebnih dostupniost otrebnih dostupnost
£ | 2.2. Potencijal | PO .. | potrebnih pOLre! .. | potrebnih
= o sirovina, energye,; .o . Lo Sirovina, encerglje, [ o
@ | trZidta nabave o sirovina, energije, . sirovina, energi je,
2 rada, znanja i i . rada, znanja i ad L
& formaci rada, znanja i o formaci; rada, znanja i
& informacija PR informacija oo
= informacija informacija
<
3 Slaba Umjerena : , Vrlo velika
= .. moguénost . Velika moguénost o
B 2.3. Potencijal rodaie moguénost rodaie proizvoda moguénost
= | trZiSta prodaje progaje prodaje proizvoda procae | prodaje proizvoda
proizvoda ili S ili usiuga o
usluga il usluga il usluga
Vrlo jaka Srednje jaka Slaba
konkurencija - Jaka konkurencija | konkurencija - konkurencija -
24 vrio velik broj - velik broj tvrtki 1 umjeren broj nepostojedi ili
K'01'1kurenci'a tvrtki koje nude | koje nude iste ili | tvrtki koje nude mali broj tvrtki
J iste ili sliéne slitne proizvode | iste ili slicne koje nude iste ili
proizvode istim | istim kupcima proizvode istim sliéne proizvode
kupcima kupcima istim kupcima
Vrlo velika Velikamoguénost | Umjerena Mala moguénos
moguénost financijskog moguénost financijskog ‘
re I . . [
3.1. Moguéi financijskog gubitka - financijskog gubitka - velika
| rizici gubitka - velika | ogranidena gubitka - srednja vierojatnost
= vierojatnost vjerojatnost vjerojatnost uspieha
% neuspjeha uspjeha uspicha Pl
% 3.2, Financiiska Omjer ostvarene | Omjer ostvarene | Omjer ostvarene | Omjer ostvarenc
E o. 1_'av danoth dobiti i vloZenih  dobiti i uvloZenih | dobiti 1 ulozenih | dobiti i uloZenih
& ullja anta sredstava manji | sredstava izmedu | sredstava izmedu | sredstava vedi od
e od 10% 10 15% 15§ 20% 20%
31.3.Razrada Samo manje Vaine todke Vasne tocke vilo | Sve vazne todke
poduzetnicke vaZne tocke djelomiéno . . rerreos
ideje uzete u obzir razradene dobro razradene izvrsno razradene

Broj bodova unutar grupe izralunava se zbrajanjem bodova pojedinadnih kriterija unutar
grupe, te umnoskom s odgovarajucim teZzinskim faktorom grupe.

Grupa Pojedinacni kriteriji Tezinski faktor
1. Karakieristike L1 Or1gmla Inost
roizvoda ili usluge 1.2. Funkeionalnost 0,40
P 1.3. Korist za kupce
2.1, Vjedtine i znania poduzetnika
. . 2.2. Potencijal trZista nabave
2.M t g . : .
ogucnost ostvarenja 2.3. Potencijal trzidta prodaje 035
2.4. Konkurencija
3.1. Mogudi rizici
3. Ostali kriteriji 3.2. Financijska opravdanost ulagania 0,25

3.3. Razrada poduzetnike ideje




Ukupan broj bodova izradunava se zbrajanjem bodova sve tri grupe. Maksimalan broj bodova
je tri stotine trideset i pet (335).

Clanak 6.

Postupak odabira najboljih poduzetnickih ideja provodi se temeljem natjetaja koji se
objavljuje na web stranici Zupanije.

Natjedaj sadrzi podatke o;
- nazivu tijela koje objavljuje natjeaj,
- predmetu natje€aja,
- uvjetima za prijavu,
- potrebnej dokumentaciji uz prijavu,
- roku i mjestu podnoSenja prijave i
- nadinu obavje§tavanja nagradenih sudionika natjetaja.

Natjecaj je otvoren do 30. studenog 2018. godine

Clanak 7.

Svaki sudionik na natjeaj moZe prijaviti samo jednu poduzetniku ideju.

Clanak 8.

Sudionici na natjelaju uz prijavu za sudjelovanje na natjetaju podnose sljedecéu
dokumentaciju:
- fizitke osobe:

1. planrazrade poduzetnitke ideje,

2. presliku osobne iskaznice i

3. potvrdu o prebivaligtu;
- obrti, trgovadka drustva i zadruge:

1. plan razrade poduzetnictke ideje i

2. presliku obrtnice ili rjesenja o upisu u sudski registar.

Nepotpune prijave se ne razmatraju.

Prijava se podnosi prema obrascu i obrazlaZe se po uputi za izradu plana razrade poduzetnitke
ideje, koji su sastavni dio ove Odluke.

Clanak 9.

Postupak odabira najboljih poduzetnitkih ideja provodi Povjerenstvo za odabir najboljih
poduzetnickih ideja na podrugju Viroviti¢ko-podravske Zupanije (u nastavku: Povjerenstvo) koje imenuje i
razrjesava Zuparn.

Clanak 10,

U izviSavanju svoje zadace Povjerenstvo obavlja sljedeée poslove:
- objavijuje natjecaj za prikupljanje poduzetnikih ideja,
- razmatra i ocjenjuje podnesene prijave te donosi odluku o odabiru,
- obavjeStava sudionike natjedaja o rezultatima natjecanja, i to: na web stranici Zupanije te
pisanim putem na adresu podnositelja prijave i
4



- obavlja druge poslove u provodenju ove Odluke.
Ukoliko pojedini ¢lan Povjerenstva podnese prijavu, iskljucuje se iz rada Povjerenstva.

Povjerenstvo o tijeku i rezultatima natje¢aja podnosi izvjes¢e Zupanu.

Clanak 11.

U postupku razmatranja i odlu¢ivanja osigurava se zastita podataka sadrzanih u podnesenim
prijavama.

Clanak 12.

Stru¢ne i administrativno-tehnicke poslove za rad Povjerenstva obavlja Upravni odjel za
gospodarstvo,poljoprivredu i europske fondove.

Clanak 13.

[zrazi koji se u ovoj Odluci koriste za osobe u muskom rodu su neutralni i odnose se na mugke
i na Zenske osobe.

Clanak 14.

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana nakon objave u "Sluzbenom glasniku® Viroviti¢ko-
podravske Zupanije.

KLASA:311-01/18-01/01
URBROJ:2189/1-03/01-18-1
Virovitica, 20.0Zujka 2018. godine
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Virovititko-podravska Zupanija

Povjerenstvo za nagradivanje najboljih poduzetni¢kih ideja
na podruéju Viroviti¢ko-podravske Zupanije

PRIJAVA ZANATJECAJ
"NAJBOLJA PODUZETNICKA IDEJA"

4, PODACI O PODNOSITELJU PRIJAVE - FIZICKE OSOBE

5. PODACIO PODNOSITELJU PRUAVE - OBRTI, TRGOVACKA DRUSTVA, ZADRUGE

U godine

Podnositelj prijave

Prijavi priloZiti:

Fizi¢ke osobe:

® Plan razrade poduzetnitke ideje
*  Presliku osobne iskaznice

*  Potvrdu o prebivalitu

Obrti, trgovacka drustva, zadruge:
* Plan razrade poduzetni¢ke ideje
*  Presliku Obrtnice ili RjeSenja o upisu u sudski registar




o

UPUTA ZA 1ZRADU PLANA RAZRADE PODUZETNICKE IDEJE

Okvirni opseg

Elementi plana
plana

Sazetak | stranica

Vjestine i znanja poduzetnika

Koje su viedtine i znanja potrebni da bi se uspjedno realizirala Vasa
poslovna ideja?

Dosadasnje poslovno iskustvu, formaina i neformalna naobrazba.

1 stranica

Opis proizvoda/usluge

Koje su glavne karakteristike proizvoda odnosno usluge?

Koju ée potrebu ispuniti proizvod odnosno usluga? Sto ¢e proizved
odnosno usluga znaditi potro$adima?

2 stranice

Po ¢emu se proizvod/usiuga razlikuje od veé postojeéih na trzistu

Sto je jedinstveno proizvodu odnosno ushizi? Po Semu se zna da je
jedinstveno? Sto proizvodi odnosno usluga nudi, a konkurentski proizvod
odnosno usluga ne nudi?

i stranica

Trziste nabave - tko su dobavljaci?

Dostupnost i uvjeti nabave potrebnih sirovina, energije, rada, znanja i I stranica
informacija

Trziite prodaje - tko su kupci?
Tko su kupei proizvoda odnosno usiuge? Gdje su? U kojim koli¢inama ¢e 2 stranice
kupovati proizvod odnosno uslugu?

Konkurencija

Tko su konkurenti? Gdje su? Koliko su jaki? Koliki je ukupni potencijal | stranica
trzista? Je li u porastu?

Marketingki plan
Aktivnosti usmjerene na §to bolju promociju i prodaju proizvoda odnosno 1 stranica
usluga. Kako stvoriti svoje kupce? Uz koju cijenu? Mjesta prodaje

proizvoda odnosno usluge. Vrsta oglasavanja i prodajne promidzbe.

Plan upravljanja poduzedem

A A o 1 stranica
Kako organizirati i raspodijeliti posao? Kakvo osoblje je potrebno? I

Procjena prihoda

o . . 1 stranica
Vrijednost ukupne prodaje proizvoda odnosno usluga (v kunama)

Procjena troskova

IR . . o | stranica
Materijalni trogkovi, bruto plade zaposlenika, amortizacija (u kunama) )

Procjena profita

o v s 1 stranica
Prihodi - trogkovi {u kunama) )

Opis moguéih rizika
Rizigne situacije koje mogu ugroziti poduzetnicki poduhvat i posljedice 2 stranice
takvih situacija na poduhvat. Alternativni smjer razvoja.




